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PREDSLOV

Tato vysokoskolska ucebnica reflektuje problematiku mainstreamovych a
alternativnych médii v slovenskom medialnom prostredi. V texte sa ststredime
najmd na onlinové média, ich tvorbu a publikovanie obsahov v kontexte
mainstreamovej a alternativnej, dezinformacnej tvorby. Problematika
mainstreamovychaalternativnych médiirezonuje akovakademickychdebatach,
tak i v celospolocenskej diskusii. To, Ze mainstreamové média maju znaény
dosah na spolo¢nost vychadza uz z ich samotnejpodstaty a pomenovania. Avsak,
stipajaca popularita médii, ktoré sa, casto samé, nazyvaja alternativnymi, nas
ntti prehodnocovat doterajSie poznatky o alternativhych médiach a nazerat na
ne z iného uhla. Potreba skimat tieto média stvisi aj so zvySujicim sa dosahom
a vplyvom tychto médii na spolo¢nost. Dokazuja to napriklad data Institutu
Reuters ¢i dosah medialnych vystupov tychto médii na socialnych sietach.
Cielom tohto textu je preto obsiahnut dant problematiku ¢o najkomplexnejSie,
popisat jednotlivé fenomény suvisiace s problematikou mainstreamovych
a alternativhych médii a s nepravdivym obsahom v onlinovom prostredi.
Ucebnica ma ambiciu identifikovat, popisat a vysvetlit rozdiely medzi agendou
skimanych médii, ich preferovanych tém, ale aj rozdielov medzi produktami
tychto médii. Na zaklade teoretickych poznatkov i dat ziskanych z vyskumu
mame ambiciu spresnit definicie pouzivané na oznacovanie alternativnych a
mainstreamovych médii v slovenskom medialnom prostredi.

V prvej kapitole ucebnice sa zaoberdme fenoménom mainstreamu
a alternativy v médiach. Spominané pojmy kriticky prehodnocujeme a
porovnavame nazory jednotlivych teoretikov. V tejto ¢asti textu sa zaoberame i
kritickou tedriou kultury vkontexte mainstreamu ¢iréznym druhom alternativy
v médiach. Vychadzame pri tom najma z poznatkov teoretikov Ch. Fuchsa,
J. Radosinskej, L. Kenixovej ¢i M. Waltzovej a dalSich. Na zaklade skimanych
teoretickych vychodisk definujeme, popisujeme a rozdelujeme alternativne a
mainstreamové média v zmysle ich Specifik s ohladom na slovenské medialne
prostredie. Definujeme a detailne tak popisujeme konkrétne druhy médii, ktore
v naSom medialnom prostredi oznacujeme ako mainstreamové i alternativne.
V druhej kapitole pokracujeme v skimani predmetnych médii v kontexte ich
vyvoja na Gzemi Slovenska. Sustredime sa najma na situaciu a vyvoj po roku
1989. Do tvahy vSak berieme a popisujeme i mainstreamové a alternativne
média fungujice na Gzemi Slovenska pred Neznou revolGciou. Venujeme sa
samizdatovym periodikam i $tatnym printovym médiam, ktoré spinali svojho
Casu definicie alternativhych a mainstreamovych meédii. V tejto Casti textu
ziskavame poznatky najma z publikacie Médid a novindri na Slovensku 2010
od autorov S. Brecku, B. Ondrasika a R. Keklaka, ¢i od autorov D. Serafinovej a



J. Vatrala. Vacsia Cast textu v tejto podkapitole je vSak venovana medidlnemu
prostrediu na Slovensku po roku 1989, jeho vyvoju v zmysle printovych médii a
postupnym vplyvom a prechodom do onlinového prostredia. Pracujeme najma
s teoretickymi konceptami H. Pravdovej, J. RadoSinskej, J. ViSnovského, A.
TuSera ¢i M. Bo¢aka. V tejto Casti textu popisujeme a stru¢ne charakterizujeme
aj najpopularnejSie onlinové a webové portaly z kategérie mainstreamovych
a alternativnych médii. Venujeme sa aj S$pecifikim onlinovej tvorby a
zmene novinarskej profesie, ktora suvisi s prichodom internetu a rozvojom
internetovej Zurnalistiky. Oporou je nAm Webovd Zurnalistika od M. Svecovej ¢i
Internetovd publicistika od V. Bednara. KedZe problematika mainstreamovych a
alternativnych médii tizko savisis problematikou nepravdivého obsahu Sireného
v onlinovom prostredi, tretiu kapitolu venujeme fenoménu ozna¢ovanému aj
ako fake news. Vychaddzame pritom najma zo zahrani¢nych vedeckych tedrii.
Tie podrobujeme kritickej reflexii a s ohladom na dostupné domace monografie
v kontexte slovenského medidlneho prostredia formulujeme a spresnujeme
terminologiu suvisiacu s nepravdivym obsahom Sirenym v onlinovom prostredi.
Zaroven popisujeme, definujeme a charakterizujeme nové druhy dezinformaécii,
ku ktorym uvadzame praktické priklady.

Posledna kapitola ucebnice je zamerand na prezentaciu vyskumu
a ziskanych dat a zhodnotenia aktuadlnych trendov v spdsobe produkcie
medialnych vystupov ¢i identifikicie preferovanych tém v ramci tvorby
zastupcov mainstreamu i alternativy v slovenskom onlinovom prostredi. Ide
o vyskum v zmysle kombinovania kvantitativnych a kvalitativnych metod. Pri
vybere vyskumného materialu sa riadime tvrdymi datami Institutu Reuters.
Kvantitativha obsahova analyza je zamerana na identifikaciu preferovanych
tém v agende jednotlivych médii. Jednotlivé novinarske prejavy rozdelujeme
podla tematického zamerania na politické, spolocenskeé, lifestylove, Sportove
a ostatné témy. V ramci tychto operacionalizovanych pojmov dalej texty
delime podla toho, ¢i ide o vnutropolitickl alebo zahrani¢nopolitickt tému;
ekonomick®, spoloc¢enskti ¢i kriminalnu; historicka, kultGrnu, zdravotnt,
alebo technologickt tému. V pripade, Ze novinarsky prejav radime k ostatnym
témam, rozliSujeme ¢i ide o servisné informacie tykajice sa koronavirusu,
servisné informacie o dopravne;j situacii ¢i pocasi, alebo ide o int, tematicky
roznorodd tému. Kvalitativna ¢ast vyskumu sa ststreduje na identifikaciu a
popis pripadnych rozdielov v tvorbe alternativnych a mainstreamovych médii.
KedZe ide o metodologicka triangulaciu v sekven¢nom prepojeni, vyskumny
materidl pre potreby kvalitativneho skiimania volime na zaklade vysledkov
kvantitativneho Setrenia. Vyskumny material volime tak, aby novinarske texty
jednotlivych portalov boli tematicky jednotné.

Verime, Ze ucebnica pomdze Studentom medidlnych a komunika¢nych



o 1w o . . , . NPTV
studii lepSie pochopit problematiku mainstreamovych a alternativhych meédii

vonlinovom prostredi, ako ajpracu s informaciami ¢i identifikaciu nepravdivého
obsahu, nielen v slovenskom onlinovom prostredi.

Miroslav Kapec
december 2022



1 MAINSTREAM A ALTERMATIVA

Stcasné vyvojové tendencie medidlnej produkcie vytvaraju priestor na
fungovanie, pripadne vznik roznych druhov médii a foriem komunikacie. Deje
sa tak nielen v zahranici, ale, vcelku pochopitelne, aj na Slovensku. Technicko-
technologicky pokrok prispel nielen k prehlbujtcej sa konvergencii médii, ale
priniesol aj moZnosti ovela jednoduchsieho prezentovania viacerych pradov
myslenia a nazorov. Typickym a v porovnani s inymi medialnymi platformami
aj najjednoduchsie vyuzitelnym komunikaénym prostredim umozniujicim
vznik, rozmach a Sirok( popularizaciu médii, ktoré samy seba oznacuji ako
»alternativne®, je internet, Specificky sféra onlinovych socialnych sieti.

FEMOIMEN MAINSTREAMU A ALTERMATIVY V MEDIACH

Skimanie ,mainstreamovych® i ,alternativhych“ meédii je spojené s
mnozstvom doposial nezodpovedanych otazok a s viacerymi intenzivnymi
asociaciami. Jedna z tychto otazok sa tyka toho, ¢i je vhodnejSie skimat
spominané média prostrednictvom poznania preferencii, o¢akavani a vlastnosti
ich cielovych prijemcov, alebo poznavat predovS§etkym organiza¢nt Struktiru
a konkrétne produkty tychto médii. Predtym, neZ sa v§ak rozhodneme skimat
problematiku ,mainstreamovych® ¢i ,alternativnych“ meédii akymkolvek
sposobom, je dolezité poznat a spravne definovat pojmy, ktoré oznacuja a
istym spdsobom kategorizuju jednotlivé média.

K narastajacej dolezitosti  kritickej reflexie rozdielov —medzi
mainstreamovymi a alternativhymi médiami prispieva i fakt, Ze dana oblast
zaujmu je, aspon v podmienkach domacich medialnych $tadii, nedostato¢ne
preskiimana. Ide vSak o stibor problémov, ktoré st rovnako, ak nie dokonca
viac, aktualne a relevantné aj v podmienkach medzinarodného medialneho
diskurzu. Podla Ch. Fuchsa sa touto problematikou pomerne zriedkavo
zaoberaja aj najprestiznejSie vedecké publikacie v danej oblasti.! Je vak dolezité
poznamenat, Ze anglicky termin ,alternative media“ odkazuje na daleko Sirsi
stbor médii, Co si ozrejmime aj v tejto kapitole. Zaroven tiez pripominame,
ze fenomén alternativhych médii a ich skimanie sa v ostatnych rokoch
dramaticky zvysil. Spolocne s vysSie menovanym teoretikom ale konStatujeme,
Ze alternativne média predstavuja zanedban oblast vyskumu,? ktora si, aspon

! FUCHS, Ch.: Alternative Media as Critical Media. In European Journal of Social Theory, 2010,
roc. 13, ¢. 2, 5. 173-192.

2 FUCHS, Ch.: Alternative Media as Critical Media. In European Journal of Social Theory, 2010,
roc. 13, ¢. 2, s. 173-192.



v ramci slovenského medialneho prostredia, zaslGzi vac¢siu pozornost.

KedZe pojmy ,mainstreamové” a ,alternativne* média sa, podla nas,
terminologicky nepresné a v slovenskom i zahranicnom medialnom
prostredi oznacuju viaceré druhy meédii, je nutné pred dalSim skamanim
tejto problematiky definovat a kategorizovat jednotlivé média oznacované
vysSie spominanymi pojmami. Cielom tejto podkapitoly je nielen definovanie
pojmov ,mainstreamové“ a ,alternativne“ média, ale i kategorizacia médii
oznacovanych tymito pojmami, ¢o bude slazit ako podklad pre dalSie skimanie
tejto problematiky.

ALTERMATIVME MEDIA

Fenomén ,alternativy” v médiach nie je novym pojmom. Odborna literatara
ju pozna tiez pod oznaceniami ,nezavisla“, ,radikalna“, ,tvorena obycajnymi
ludmi®, (zastancami danej idey), ,obcianska“, ,participa¢nd“, ,komunitna‘
L,2autonomna“,  kriticka“, ,takticka“, ,socialno-mobiliza¢na® ,disidentska“
alebo ,undergroundova“ Zurnalistika. Definicie alternativneho novinarstva s
podla J. Radosinskej ,velmi rozmanité a z terminologického hladiska pomerne
nejednotné“?® Osobitnym problémom je otazne vyuZitie niektorych z vysSie
uvedenych pridavnych mien v kontexte sa¢asného novinarstva, kedze viaceré
z nich st viazané na rozli¢né fazy historického vyvoja Zurnalistickej tvorby.

Privlastky ,alternativny, alternativna, alternativne“ sa kedysi v kontexte
medialnej produkcie vyuZivali aj na dokumentovanie technologického
pokroku. Nové technologie, podla britskej medialnej teoreticky M. Waltzovej,
otvaraji cestu medialnym formam, ktoré poskytuji alternativu.* Rozhlasové
prijimace boli v minulosti vitanou alternativou k novindm pre Siroké vrstvy
vtedy aj negramotného obyvatelstva. O par rokov neskdr sa ich alternativou
stali audiovizuadlne nasytené televizne programy. Média, ktoré sa v
sucCasnosti oznacuju pojmom ,alternativne®, vSak nedisponuja vyspelejSimi
komunika¢nymi technologiami ako ich ,mainstreamovi® konkurenti, ani
nevyuzivaju ,alternativne“ spésoby komunikacie. Ich ,alternativnost” spociva
predovSetkym v komunikovanych nazoroch a v spdsoboch, akymi stvariuja
realitu a novinarske informacie.

Takato forma ,alternativy“ v§ak nevznikla a nevyvija sa vylu¢ne v si¢asnom
medialnom prostredi. Nazorovo ,alternativne* média, samozrejme, existovali

3 RADOSINSKA, J.: Alternativne novinarstvo. In PRAVDOVA, H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY,
J. (eds.): Slovnik vybranych pojmov z medidlnych $tidii. Trnava : FMK UCM, 2016, s. 16.

4+ WALTZ, M.: Alternative and Activist Media. Edinburgh : Edinburgh University Press, 2005,
s.19.



aj v minulosti. Mnohé z nich sa zasadne podielali na neskorsej transformacii
medialnych ¢i dokonca politickych a socialnych systémov.® S prichodom
internetu sa vSak stali lahSie dostupnymi a lacnejSie produkovatelnymi v
porovnani s ,tradi¢nymi“ médiami v predovSetkym stkromnom vlastnictve,
ktoré tvorcovia i prijemcovia obsahov ,alternativnych médii zvyknt - neraz
otvorene hanlivo — oznacovat ako ,mainstreamové média“

»Alternativne média“ st sthrnnym oznacenim pre medialnu produkciu, ktora
N. Couldry a J. Curran pokladaju za vyzvu pre aktualne koncentrovanie moci
médii. Tento segment medialnej tvorby, aspon podla menovanych teoretikov,
moZe v roznych kultirnych prostrediach nadobudnat rozmanité podoby.®
Ako spomina J. RadoS$inska, vSeobecné oznacenie ,alternativhe médium"
v stcasnosti ,nadobuida nelichotivé konotacie vzhladom na to, Ze podstatna
Cast mositelov takzvanej ,alternativnej Zurnalistiky“ vedome a zdmerne $iri
polopravdy, poplasné sprdvy, vykonstruované informdcie ¢i konspirdcie®’ Ci uz
postupuju v stlade so zasadami objektivnej a profesionalnej novinarskej prace,
alebo nie, alternativne média vo v§eobecnosti kritizuji kapitalizmus, konzumny
spOsob zivota, patriarchat ¢i podstatu korporatneho systému hospodarenia.
St preto vnimané ako opozicia k mainstreamovym médiam.®

S ,alternativnymi“ médiami sa v slovenskom medialnom prostredi spaja aj
dalsi komunika¢ny fenomén, a tym st dezinformacie v réznych podobach.®
V tejto stvislosti sa vynara otazka, ¢i oznacenia jednotlivych médii sa
terminologicky spravne a Uplné,° alebo ¢i nie st iba ,nalepkou®, ideovym
konstruktom, ktory ma slazit na lepsie a efektivnejSie presadzovanie agendy
politickych subjektov ¢i geopolitickych ideologickych tlakov. V neposlednom
rade moze ist o domyselné reklamné stratégie, ktorymi jednotlivé média
podryvaju kredibilitu a autoritu konkurencie, inak povedané, o boj médii o
priazen Citatelov, posluchacov, divakov a v neposlednom rade inzerentov.

Na zaklade vys$Sie uvedenych nazorov teoretikov konStatujeme, zZe
sposobov nazerania a definovania pojmu ,alternativhe médium“ je mnoho.
Definicia ,alternativheho“ média je nejednotna aj podla oxfordského slovnika

5 Poznamka autora: V pripade byvalého Ceskoslovenska ide napriklad o tzv. samizdatovi tlaé.

6 COULDRY, N., CURRAN, J.: The Paradox of Media Power. In COULDRY, N., CURRAN, J. (eds.):
Contesting Media Power: Alternative Media in a Networked World. Lanham : Rowman &
Littlefield Publishers, 2003, s. 7.

7 RADOSINSKA, J.: Alternativne novinarstvo. In PRAVDOVA, H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY,
J. (eds.): Slovnik vybranych pojmov z medidlnych Studii. Trnava : FMK UCM, 2016, s. 17.

8 KENIX, L. J.: Alternative and Mainstream Media: The Converging Spectrum. Londyn, New
York : Bloomsbury Publishing, 2011, s. 2.

® Poznambka autora: Hoaxy, uz spominané falo§né spravy ¢i konspiracné tedrie.

10 Pozndmbka autora: Napriklad Denis McQuail hovori o alternativnych médiach najma v kontexte

aktivit réznych subkulttr. Pozri: MCQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Druhé
vydanie. Praha : Portal, 2002, s. 158-159, 195-198.

10



A Dictionary of Media and Communication, v ktorom jeho autori vysvetluja
vyznam spominaného pojmu troma sposobmi:
* pojem alternativne médium zahrnujici komunitné média a
yundergroundové“ média,
* pojem alternativne média oznacujuci radikalne média a tla¢, a
* pojem alternativne média, ktory oznacuje alternativu v marketingovej a
umeleckej oblasti.”

Zaujimavostou v tomto rozdeleni je absencia vykladu pojmu ,alternativne
média“ ako forma obc¢ianskej Zurnalistiky. ,Alternativna Zurnalistika“ v si¢asnom
medialnom prostredi neodkazuje na obcianske, a teda neprofesionalne
novinarske postupy, ale naopak, odkazuje na stieranie hranic medzi prejavmi
autorov ,mainstreamu” a ,alternativy, s ¢im sa v plnej miere stotoznujeme aj my.

V prvom pripade definicie zahffia pojem ,alternativne médium*“
nemainstreamové medialne formy, ako st napriklad grafity, rozne poulicné
vystpenia, resp. divadla a komunitné informacné letaky ¢i iné medialne
prejavy. Komunitné a ,undergroundové“ média st v tomto pripade spité s
¢innostou réznych subkultar, ¢o koreSponduje so zmySlanim o ,alternativnych
médiach“ D. McQuailom, ako sme spominali vysSie. Definovat komunitné
média a hranice ich pdsobenia bolo do roku 2022, s ohladom na slovensku
legislativu (ta definovala len verejnopravne a stkromné, nie komunitné média)
¢i celkovo medidlnu teériu, naro¢né. V principe sa v odbornej literattre
pripisuje komunitnym médiam tloha Sirenia takych informacii smerom k
¢lenom komunity, ktoré by ¢asto v médiach hlavného pradu nemali miesto,
pretoZe sa tykaja vylu¢ne danej komunity, nie v§ak preto, Ze by ich tieto média
zamerne zamlciavali.” Podla Zakona o medidlnych sluzbach je jednym z hlavnych
kritérii pri identifikacii komunitného média, resp. vysielania, jeho nekomercény
charakter. Ide najma o medialnu sluzbu, ktora nema primarne hospodarsku
povahu a ,jeho uicelom nie je priamo alebo nepriamo dosahovat zisk.“

Komunitné média zahfniaju v tomto pripade aj Skolské ¢i Studentské média,
ktoré vystupuju ako ,alternativa“ k hlavhému pradu nielen pre informacie,
ktoré Siria pre ¢lenov komunity, ale aj formou ich spracovania. St to napriklad
informacie z prostredia Skoly, rozhovory s pedagdégmi ¢i zabava a slovnik
vlastny Studentom.

" CHANDLER, D., MUNDAY, R.: A Dictionary of Media and Communication. Prvé vydanie.
Oxford : Oxford University Press, 2011, s. 23.

2 SKRIPCOVA, L.: Basic pillars of community media typology. In European Journal of Science
and Theology, 2017, ro¢. 13, €. 6, s. 35.

8 Zakon o medialnych sluzbdch ¢. 264,/2022, Z. z. z dna 22. juna 2022. [online]. [2023-10-18].
Dostupné na: <https: //www.slov-lex.sk /pravne-predpisy/SK/ZZ /2022 /264,/20220801>.
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Radikalne média chapu autori D. Chandler a R. Munday ako noviny,
Casopisy, rozhlasové stanice ¢i onlinové média nevlastnené korporatne a
prezentujuce politické nazory, ktoré nemaja zastipenie v médiach hlavného
pradu, inymi slovami v médiach zameranych na maximalizovanie ziskov, ¢iZe v
»-mainstreamovych” médiach.

Pojmom ,alternativne“ média oznacuju autori oxfordského slovnika aj
marketingové a umelecké medialne prejavy savisiace s filmom, hudbou alebo
kniZnou literatrou, pricom dany medialny prejav sa od hlavného pradu odlisuje
naroc¢nejSou formou ¢i uz produkcie, alebo recepcie.*

Na zaklade vySSie spomenutych teoretickych poznatkov viacerych
vyznamnych medialnych teoretikov a ich sposobov uvazovania o fenoméne
»alternativnych“ médii sa nazdavame, Ze ,alternativne” médium v slovenskom
medidlnom prostredi zahina vSetky média, ktoré:

* §iria informécie, ktoré v médiach hlavného pradu nedostavaji priestor

vobec, alebo ho nedostavaja v plnom rozsahu,®

* sl Casto, no nie vylu¢ne tvorené neprofesionalmi,

* st charakteristické $irenim neoverenych informacii, poplasnych sprav,

dezinformacii a kon§pira¢nych teorii,

* sa vo svojich umeleckych vystupoch odliSuji od hlavného prudu

naroc¢nejSou formou produkcie alebo recepcie,

e v case technologického pokroku predstavuju alternativu v podobe

technického zdokonalovania, pripadne iplne nového sposobu produkcie,
distribucie alebo recepcie medialnych prejavov.

Pojem ,alternativne“ médium nezahrna len jeden konkrétny typ, prip. druh
médii. Na zaklade spomenutych bodov vieme identifikovat viacero typov médii
a medialnych prejavov, pricom konkrétny medialny prejav, resp. typ média,
nemusi spifiat vSetky charakteristiky uvedené vyssie. S ohladom na slovenské
medialne prostredie a vysSie uvedent charakteristiku pojmu ,alternativne*
médium formulujeme nasledovni kategorizaciu alternativhych médii.
Alternativne média v slovenskom mediadlnom prostredi mo6zeme chapat ako:

¢ komunitné a Skolské média,

e dezinformac¢né média,

¢ meédia alternativheho umenia,

* technologicko-pokrokové média.

4 CHANDLER, D., MUNDAY, R.: A Dictionary of Media and Communication. Prvé vydanie.
Oxford : Oxford University Press, 2011, s. 23.

5 Pozndmbka autora: Ch. Fuschs, M. Waltzova, N. Couldry, J. Curran, J. Radosinska, L. Kenixova,
ale aj D. McQuail ¢i D. Chandler a R. Munday.
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Napriek tomu, ze komunitné média neboli na slovenskom medialnom trhu
legislativhe upravené do augusta 2022, radime ich do kategérie ako druh
alternativneho média.’® V tomto ponimani zahffaji komunitné média vSetky
média, na ktorych chode moZe participovat ktokolvek z danej komunity, ¢iZe
aj neprofesional. Taktiez média, ktoré st finanéne podporované jeho ¢lenmi
a vznikli tzv. ,zospodu“ a nemajt hierarchické usporiadanie. To st zakladné
znaky komunitnych médii.” V praxi takéto média mdzZeme najst napriklad vo
forme farskych periodik, ktoré sice vychadzaja pravidelne, no nie st oficialne
zaregistrované, na ich chode sa podielaju zurnalisticki neprofesionali a st
urcené vysostne danej komunite, ktora je zaroven ich jedinym zdrojom financii.
Zakon o medidlnych sluzbach zdoraziuje, ze ide o typ média, ktoré nema
primarne hospodarsku povahu a jeho G¢elom ,nie je priamo alebo nepriamo
dosahovat zisk.“®

K tejto kategorii radime aj rozne druhy Skolskych a Studentskych médii. Rozdiel
medzi $kolskymi a Studentskymi médiami je badatelny pri finan¢nom zabezpeceni
chodu daného média. Kym Studentské st financované najcastejSie samotnymi
tvorcami danych medidlnych prejavov, Skolské média financuju vzdelavacie
instittcie - zakladné, stredné alebo vysoké Skoly, prip. univerzity alebo iné
vzdelavacie organizacie. Rovnako je to aj so samotnym vznikom danych médii -
Skolské vznikaji a st riadené vzdelavacou institaciou, kym Studentské média
vznikaji zospodu z iniciativy samotnych Studentov, napriklad internatne radia.

Naopak, prienik mdézZeme najst v participacii na chode daného média. V oboch
pripadoch, ako aj v pripade komunitnych médii, na chode moéze participovat
prakticky ktokolvek z danej komunity, v tomto pripade je to najCastejSie
neprofesional.

Alternativne média, v zmysle komunitnych a Skolskych médii, Siria
informacie, ktoré by v médiach hlavného pridu za normalnych okolnosti
nedostali priestor, resp. nie v takom rozsahu, aky maju k dispozicii prave
prostrednictvom komunitnych ¢i Skolskych médii. Napriklad informaciu o
novozvolenom rektorovi univerzity mozu prebrat aj média hlavného pradu, no
len Skolské sa budu tejto téme venovat dopodrobna.

Ak by sme sa na tato problematiku pozreli z pohladu kulturalnych stadii,
uvazovanie o pojme ,alternativna kultura“ sa, podla J. RadoSinskej, viaze

6 Poznamka autora: Pojem komunitné médium v slovenskej legislative savisi s medialnym
zakonom z augusta 2022. Pozri: Zakon o medidlnych sluzbach ¢. 264,/2022, Z. z. z dna 22. jina
2022. [online]. [2023-10-18]. Dostupné na: <https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/
7.7./2022 /264,/20220801>.

7 SKRIPCOVA, L.: Basic pillars of community media typology. In European Journal of Science
and Theology, 2017, ro¢. 13, €. 6, s. 35.

18 Zakon o medidlnych sluzbdch ¢. 264,/2022, Z. z. z dna 22. jina 2022. [online]. [2023-10-18].
Dostupné na: <https: //www.slov-lex.sk /pravne-predpisy/SK/ZZ /2022 /264,/20220801>.
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na pojmy ,subkulttra® a ,kontrakultara. Skimanie subkultur, podla teoreticky,
»nevyhnutne zahima otazku ich ,rezistencie® voci dominantnej kulture. Napriek
tomu sa v stcasnosti na subkultiry nenazera vylu¢ne ako na binarnu opoziciu
voCi dominantnej kultare. Podla S. Thorntonovej formovanie subkultarnych
komunit nemusi savisiet s odporom k dominantnej kultare, ale skor v
identifikacii spolo¢nych zaujmov a vkusu. Autorka v tomto pripade nehovori o
subkulttire, ale o kultiire vkusu.?°

Naopak, rezistentne voc¢i dominantnej kultare vystupuja alternativne média
z kategorie dezinformaénych médii. Tie zastavaji funkciu binarnej opozicie
voCi hlavnému pradu, teda ,mainstreamu”. V tomto pripade hovorime aj o
nazorovej ,alternative® a Sireni takych informacii, ktoré st podla ich tvorcov v
»-mainstreamovych médiach“ zdmerne zaml¢iavané.

Nazdavame sa, Ze v tomto pripade ide o poloprofesionalne redakcie
produkujice obsah podobny obsahu ich ,mainstreamovych® oponentov. Ide pri
tom o média, ktoré v zna¢nej miere okrem agenttirneho spravodajstva vyuzivaja
»fake news“ v roznych podobach, najcastejSie v§ak dezinformacie, kon$piracné
teorie a hoaxy. Prave tento fenomén v kontexte vyuzivania ,fake news"
definuje tieto média v ramci alternativnych médii do samostatnej kategorie.
Pomenovanie dezinforma¢né média pritom vychadza prave z najvyraznejsej
charakteristiky, ktora dané média odliSuje od inych alternativnych médii.

Dezinforma¢né média sa vyznacuja tiez tym, Ze ich medialne prejavy sa
tvorené ¢asto neprofesionalmia vo va¢sine pripadov absentuje vich medialnych
prejavoch a vystupoch meno autora, prip. pseudonym alebo redak¢na znacka.
Takéto média sa v slovenskom medialnom prostredi naj¢astejSie vyskytuja vo
forme onlinovych portalov. Ich systematické produkovanie nielen agenttrneho
spravodajstva, ale tieZ produkéné a distribucné stratégie postupne stieraju
rozdiely medzi alternativhymi, dezinformacnymi meédiami a médiami
»-mainstreamu’, ¢o stvisi ,so0 vSeobecnymi vyvojovymi tendenciami medidlne;j
produkcie, najmd s faktom, ze produkcné, distribucné a recepcéné stratégie sit v
pripade oboch typov novindrskej tvorby velmi podobné, ak nie rovno identické.
Nazdavame sa, Ze takyto postup? zo strany alternativnych dezinformacénych

19 RADOg'II\{SVKA, 1 A}temativn@, teda}v Sirokom zmygle ina ako mainstreamova tla¢. In VOJTEK,
J.(ed.), VISNOVSKY, J., RADOSINSKA, J., MIRVAJOVA, V.: Teoreticko-historické aspekty typologie
modernych britskych novin. Trnava : FMK UCM, 2015, s. 143.

20 THORNTON, S.: Club Cultures: Music, Media and Subcultural Capital. Cambridge : Polity Press,
1995, s. 3.

2 RADOQINVSVKA, 1. Alternativng, teda}v Sirokom zmygle in4 ako mainstreamova tla¢. In VOJTEK,
J.(ed.), VISNOVSKY, J., RADOSINSKA, J., MIRVAJOVA, V.: Teoreticko-historické aspekty typologie
modernych britskych novin. Trnava : FMK UCM, 2015, s. 147.

22 Poznambka autora: To znamena preberanie takych pracovnych stratégii, ktoré overene fungujt.
Slovenské dezinformac¢né média zacinaji pracovat napriklad s agentirnym spravodajstvom,
¢i maju internych redaktorov, ktori sa zi¢astiiuja na tlacovych konferenciach.
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médii je domyselna stratégia na prilakanie novych recipientov ich medialnych
vystupov.

Takéto médiad najcastejSie samy seba oznacuji pojmami ,alternativne”
¢i ,konzervativne®. NajznamejSim a najcitanejSim dezinforma¢nym médiom
na Slovensku je onlinovy portal Hlavnespravy.sk, ktory bol podla Instititu
Reuters v roku 2018 najdoveryhodnejS$im onlinovym portalom na slovenskom
medialnom trhu.? Dokazy o tom, Ze portal Hlavnych sprdv vyuziva rozne formy
dezinformacii vo svojich medialnych vystupoch pontka iniciativa Konspiratori.
sk. Na tejto stranke najdeme viacero prikladov, kedy Hlavné sprdavy Sirili
dezinformacie. Napriklad v novinarskom texte s nazvom Obete ruského
bombardovania v Aleppe. Bez komentara pouzil autor video, o ktorom tvrdil, Ze
zachytava obete ruského bombardovania. Iniciativa pritom zistila, Ze video je 3
roky staré a zobrazuje protest egyptskych Studentov.?

K nazorovo alternativnym médiam patria aj média, ktoré vychadzali, resp.
boli publikované na tzemi Slovenska pred rokom 1989. Prvym dévodom
preco tzv. samizdatové média neradime k dezinforma¢nym médiam je fakt, Ze
samizdatové média vo svojich medialnych vystupoch nevyuzivali dezinformacie.
Druhym dévodom je skuto¢nost, Ze samizdatové média svojimi znakmi splifiaji
charakteristiku komunitnych médii. Prikladom samizdatového média na
Slovensku su Bratislavské listy vychadzajuce v rokoch 1988-89.% Takyto typ
alternativneho média popisuje emancipacna te6ria médii.?

Média alternativheho umenia st izko spaté s umeleckymi prejavmi, ktoré
sa vyznacuju a od hlavného pradu odliSuji naro¢nejSou formou produkcie,
distribtcie ¢i recepcie. Ide pritom o umelecké prejavy najcastejSie v oblasti
hudby, filmu a kniznejliterattry, pricom média alternativheho umenia zahfnaja
zanre, ktoré st menej popularne a, ako sme spominali, naro¢nejSie produkcne
aj recepcne.

K technologicko-pokrokovym médiam radime vSetky média, ktoré v Case
ich technologického pokroku prinasaja alternativu produkcie, distribtcie ¢i
recepcie medialnych prejavov. Alternativnost tychto médii je viazana casovo,
pretoze ponukali, resp. ponukaja alternativu iba v Case, kym sa k ich technickému
zdokonaleniu ¢i novému sposobu nendjde pokrokovej§i sposob produkcie,
distribtcie Ci recepcie. V tomto pripade plati, Ze technologicko- pokrokovym

2 SMITH, S.: Slovakia. [online]. [2019-03-12]. Dostupné na: <http://www.digitalnewsreport.
org/survey/2018 /slovakia-2018 />.

2 Screenshots Hlavné spravy. [online]. [2019-03-12]. Dostupné na: <https: //www.konspiratori.
sk/assets/screenshots/s.php?i=hlavnespravy.sk.png>.

% Bratislavské listy. [online]. [2019-03-12]. Dostupné na: <http://www.samizdat.sk/

vyhladavanie/periodicky?field_5_nazov_samizdatu_tid_selective=852&field_rok_
vydania_value_selective=All>.

26 MCQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009, s. 196.
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médiom moze byt akékolvek médium, ktoré v tom cCase ponutka technické
zdokonalenie, ¢i novy sposob komunikacie. Napriklad televizne vysielanie bolo
v Case svojho vynajdenia alternativou voci rozhlasovému vysielaniu, kedze
pontkalo nielen audio, ale aj vizualne medialne vystupy.

MAINSTREAIMOVE MEDIA

Hlavny prad, tradi¢né alebo ,mainstreamové média“, ako je tato forma
zurnalistiky najCastejSie oznacovana nielen dezinforma¢nymi médiami,
vychadza z pojmu ,mainstream‘. Ten je podla Slovnika medidlni komunikace
procesom unifikovania nazorov a hodndt prijemcov z réznych socialnych
a kultirnych prostredi prostrednictvom prijimania homogenizovanych
a stereotypnych medialnych prejavov.?” G. Gerbner a kol. popisuje mainstream
ako prevladajiicu a dominantnt Strukttru kultarnych hodnot, nazorov, navykov
a spOosobov spravania.?®

Povod samotného terminu mainstream mozeme hladat a spajat
sFrankfurtskouskolouaspociatkamikritickejteériezameranejpredovSetkymna
masovu kultaru. Problém nizkej, strednej a vysokej kultury ¢i gyca a avantgardy,
suvisi so vstupom najnizsich vrstiev obyvatelstva do spolocenského Zivota
a ich podielanim sa na urc¢ovani smeru kultary. Podla A. Plencnera sa termin
vysoka kulttra ,nezrodil z nezaujatej, estetickej analyzy dobovych kultiirnych
produktov, ale bol naopak motivovany mimoestetickymi faktormi - socialnymi
zmenami.” Poc¢iato¢né kritické teorie kulttry vychadzali v mnohych pripadoch
z potreby jej kategorizacie a rozdelenia podla estetickej hodnoty, originality
¢i kvality v jej najSirSom vyzname. Prave na zaklade kvality rozdeloval C.
Greenberg kulturu na dva typy. V diele Avantgarda a gyc¢ priradil avantgarde
funkciu vysokého umenia a gy¢ popisuje ako umenie s nizkou kvalitou, pricom
argumentuje napodobnovanim umeleckych efektov. Gy¢ podla C. Greenberga
neprinasa originalne diela, parazituje a profituje z kultGrnych tradicii a z toho,
»CO tu uz bolo" Vyznacuje sa nenaro¢nostou, univerzalnostou a preberanim
osvedcenych foriem umenia a kultry.*® S takouto definiciou gycu sa stotoznuje

2 KRECEK, J.: Mainstreaming, In REIFOVA, 1. a kol.: Slovnik medidlni komunikace. Praha : Portal,
2004, s. 126.

28 GERBNER. G. a kol.: Growing Up with Television: Cultivation Processes. In ZILLMANN, D,
BRYANT, . (eds.): Media Effects: Advances in Theory and Research. Mahwah-Londyn : Lawrence
Erlbaum, 2002, s. 51.

2 PLENCNER, A.: Teoria kultirnych trovni. In European Journal of Media, Art & Photography,
2013, ro¢. 1, €. 2, 8. 80.

30 Pozri: GREENBERG, C.: Avant-Garde and Kitsch. In ROSENBERG, B., WHITE, D., M. (eds.):
Mass Culture. The Popular Arts in America. Glencoe : Free Press, 1963, s. 98-107.

16



i D. MacDonald tvrdiac, Ze cielom masovej kultiry je kumulovanie zisku,
pricom ide o zneuzivanie kulttrnych potrieb mas. Na rozdiel od C. Greenberga,
D. MacDonald kategorizuje kultiru pomocou troch stupnov, resp. trovni
kultary. Vychadza pritom z delenia na ,highbrow* a ,lowbrow* podla autora
W. Brooksa. K dvom stupniom kultury oznacovanym ako avantgarda a gyc,
highbrow a lowbrow, vysoka a nizka kulttra, elitna a masova, pridava stredna
kultaru, ktortt nazyva midcult. V kone¢nom dosledku tak pracuje s pojmami
vysoka kultra, strednd kultGra a masova kultira. Posledni menovana
stotoznuje s gy¢om.* U. Eco vysvetluje, Ze nemozno vinit masovu kulttru za
Sirenie produktov najnizSej trovne s nulovou estetickou hodnotou, ale naopak,
vinit mozno stredna kultaru, pretoZe sa pripodobriuje vysokej kulttre, no ide
o falzifikaciu s komer¢nymi pohnttkami.*?

V pripade masovejkultiry hovorime o homogenizovanejkultare vyznacujicej
sa unifikovanym obsahom a Standardizovanymi postupmi. A. Plencner tvrdi, Ze
obhajcovia tejto kultary neskor argumentovali tym, ,,Ze masovd kulttira je vlastne
autentickym vyjadrenim prirodzenych ludskych potrieb a teda neohrozuje vysoki
kulturu.®® Jednotlivé teorie kriticky prehodnocuje viacero autorov, medzi
nimi napriklad U. Eco vo svojom diele Skeptikové a tésitelé,** A. Kloskowska
v diele Masova kultura. Kritika a obrana,® ¢i M. D. White a B. Rosenberg v diele
Masova kultiira: Populdarne umenie v Amerike.* Podla A. Plencnera je v kontexte
troch drovni kultary najproblematickejSia stredna kultara. Teoretik tvrdi, ze
,hie je mozné vyclenit estetické kritéria, ktorym must vyhovovat urcita trieda
kultirnych produktov, aby sa uz nedala oznacit za masovt kulturu, ale pritom
by este stdle nespliiala ndroky kladené na diela vysokej kultiiry. Zvldst hranica
medzi strednou a vysokou kultiirou je neostra.”’

Mainstream alebo hlavny prud koreSponduje s masovou, resp. nizkou
kulttrou, pricom v kontexte novinarstva nezohrava klucova tlohu esteticka
hodnota ani kvalita vystupu. Naopak, hlavnym znakom mainstreamu je
unifikovany obsah, Standardizované produkéné postupy a orientacia na
kumulovanie zisku.

31 Pozri: MACDONALD, D.: Theory of Mass Culture. In ROSENBERG, B., WHITE, D., M. (eds.):
Mass Culture. The Popular Arts in America. Glencoe : Free Press, 1963, s. 59-73.

32 ECO, U.: Skeptikové a tésitelé. Praha : Argo, 2007, s. 31-35.

% PLENCNER, A.: Masova kulttira a pop-kulttra ako systémy kultary. In GAZOVA, V., SLUSNA, Z.
a kol: Acta culturologica: Kultura a réznorodost kultiirneho. Bratislava : FF UK, 2005, s. 189.

3 Pozri: ECO, U.: Skeptikové a tésitelé. Praha : Argo, 2007.
% Pozri: KLOSKOWSKA, A.: Masova kultura. Kritika a obhajoba. Praha : Svoboda, 1967.

3 Pozri: ROSENBERG, B., WHITE, D., M. (eds.): Mass Culture. The Popular Arts in America.
Glencoe : Free Press, 1963.

37 PLENCNER, A.: Teoria kultirnych trovni. In European Journal of Media, Art & Photography,
2013, r0¢. 1, ¢. 2, s. 81
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Ak aplikujeme kulturne teorie popisujuce a charakterizujace hlavny prad
kultary na novinarske teérie a prax, moZeme tvrdit, Ze média mainstreamu
vytvaraju Strukttru hodnot, status quo, ktoré st v spolo¢nosti prezentované ako
akceptované a vyZadované formy spravania sa a zmyslania. Mainstreamové média
st stc¢astou hlavného pradu kultary a ich produkcia je zaloZzena na ,kreovani
Siroko uplatnitelnych, komercne orientovanych posolstiev. Tie prostrednictvom
multimedialnych platforiem, reklamnych a propagacnych kampani, vyuzitia
principov seriality a uplatnenia fragmentarizujuceho pristupu k medialnym
publikam apelujit na krajny individualizmus sticasného recipienta.“*®

Cielom mainstreamovych médii je nielen dosiahnut zisk, ale aj udrZiavat
status quo, ktory sa alternativne média snazia spochybnit. Alternativne média
maja zaroven ambiciu priniest informacie, ktoré st podla nich zamlc¢iavané,
resp. referovat o udalostiach a skuto¢nostiach, o ktorych mainstreamové média,
podla nich zamerne, neinformuja. Napriklad onlinovy portal Protiprudu.org
zverejnil novinarsky text s nazvom 13 manipuldcit a klamstiev mainstreamovych
médii, kde sa snazi presvedcit svojich Citatelov o tom, Ze mainstreamové
média zamerne neinformujt o vystavbe zakladne USA na Slovensku.* Niektoré
alternativne média v tomto stboji nezriedka vyuZivaju narastajicu popularitu
konspira¢nych teorii ¢i inych foriem dezinformacii.*

Proti Sireniu neoverenych a dezinformaénych sprav sa postavila aj
Policia Slovenskej republiky, a to konkrétne tam, kde sa dezinformacie
v roznych podobach Siria najjednoduchsie, na socialnych sietach. Policia SR
na facebookovej stranke Hoaxy a podvody - Policia SR pravidelne informuje
o dezinformaciach Sirenych najma prostrednictvom socialnej siete Facebook.*

Domnievame sa, Ze alternativne média sa vyuzivanim dezinformacii
nesnazia nevyhnutne SirSie spolo¢ensky etablovat svoj pohlad na svet, ale
skor vytvorit & prehibit nedéveru k socialnym autoritam, predovsetkym k
mainstreamovym médiam. Tento postup je vcelku racionalny, kedZe nedovera
recipientov v ,tradi¢né" autority zameraneé na informovanie verejnosti obracia
ich pozornost k alternativhym médiam.

38 RADOSINSKA, J.: Alternativna, teda v §irokom zmysle ina ako mainstreamova tla¢. In VOJTEK,

J. (ed.), VISNOVSKY, J., RADOSINSKA, J., MIRVAJOVA, V.: Teoreticko-historické aspekty typologie

modernych britskych novin. Trnava : FMK UCM, 2015, s. 142-143; Pozri tiez: RADOSINSKA, 7.,
VISNOVSKY, J.: Aktudlne trendy v medidlnej kultire. Trnava : FMK UCM, 2013, s. 22.

3 13 manipulacit a klamstiev mainstreamovych médii. [online]. [2019-03-13]. Dostupné na:
<https: //www.protiprudu.org/13-manipulacii-a-klamstiev-mainstreamovych-medii />.

40 Pozndmbka autora: Zoznam takychto stranok aj s prikladmi vyuzivania konspira¢nych teorii ¢i
inych dezinformacii najdeme na stranke Konspiratori.sk. Pozri: Zoznam stranok so spornym
obsahom. [online]. [2021-05-05]. Dostupné na: <https://www.konspiratori.sk/zoznam-
stranok>.

4 Proti podvodom a hoaxom aj na Facebooku PZ. [online]. [2019-01-13]. Dostupné na: <http://
www.minv.sk /?tlacove-spravy&sprava=proti-podvodom-a-hoaxom-aj-na-facebooku-pz>.
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Neodmyslitelny znakom mainstreamovych médii je komercialita, snaha
o produkovanie Co najvacsieho zisku, serialita a hierarchické usporiadanie
redakcie. Mainstreamové novinarstvo moZeme teda definovat ako ,,0znacenie
akéhokolvek druhu zurnalistickej tvorby, ktora je produkovana, resp. publikovanda
komercénou medialnou organizaciou uplatinujicou hierarchicky model systému
a organizacie prace alebo médiom verejnej sluzby.“? Z toho vyplyva, Ze pod
oznacenim ,mainstreamové® média moZeme v slovenskom medialnom
prostredi chapat vSetky média, ktoré:
» produkuja rozne medialne vystupy s cielom oslovit priemerného divaka,
posluchaca ¢i Citatela,
» poskytuja sluzbu verejnosti v oblasti audio a audiovizualneho vysielania,
* prostrednictvom svojich medialnych umeleckych vystupov oslovuja
najma priemerného recipienta,
* vyuzivaji overené a popularne formy produkcie a recepcie.

Na zaklade tejto charakteristiky sa nazdavame, Ze pojem ,mainstreamové*,
rovnako ako pojem ,alternativne* médium, nezahfna len jeden konkrétny
typ, resp. druh médii. S ohladom na slovenské medialne prostredie a na
zaklade spominanej charakteristiky mozno identifikovat viacero typov médii
a medialnych prejavov, pricom konkrétne médium, prip. medialny prejav
nemusi spifiat vSetky body danej charakteristiky. To znamena, ze v slovenskom
medialnom prostredi méZeme pod terminom ,mainstreamové média“ rozumiet:

» verejnopravne média, ktoré vznikli na zaklade zakona,

e sukromné elektronické média, ktoré vznikli na zaklade licencie, st
zamerané na zisk a svoje medidlne prejavy smeruji na pozornost
priemernych recipientov* rovnako ako aj

* tlac¢ové a onlinové média, ale aj

* média mainstreamového umenia.

Napriek tomu, Ze hlavnym cielom verejnopravnych médii na Slovensku nie
je zisk, radime tieto média k mainstreamovym médiam. Dolezité je spomenut,
Ze v ramci vysielania konkrétnych programov ¢i v konkrétnych programovych
sluzbach sa mo6zu vyskytovat napriklad alternativne formy umenia.

Verejnopravne média ponutkaja sluzbu verejnosti v oblasti audio
a audiovizualnych sluzieb, pricom zohladiiuju verejny zaujem a vacsinovy podiel

42 RADOSINSKA, J.: Mainstreamové novinarstvo. In PRAVDOVA, H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY,
J. (eds.): Slovnik vybranych pojmov z medidlnych $tudii. Trnava : FMK UCM, 2016, s. 120.

4 Poznamka autora: Ide najmd o medidlne obsahy, ktoré sa vyznacuju Standardizovanymi
postupmi produkcie, v§eobecne popularne zZanre a schémy obsahov, ktoré sa vyznacuja
v§eobecnou zrozumitelnostou a nenaro¢nostou na recepciu.
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ich programovych sluzieb tvoria programy vo verejnom zaujme.* V slovenskom
medialnom prostredi vykonava sluzbu verejnosti Rozhlas a televizia Slovenska
prostrednictvom Styroch televiznych programovych sluzieb - Jednotky, Dvojky,
RTVS :24 a RTVS Sportu. SluZbu verejnosti v oblasti rozhlasového vysielania
poskytuje RTVS prostrednictvom deviatich rozhlasovych programovych
sluzieb - Radia Slovensko, Radia_FM, Radia Devin, Radia Regina, Radia Patria,
Radia Slovakia International, Radia Pyramida, Radia Junior a Radia Litera. Tri
z nich st dostupné iba prostrednictvom internetu, resp. satelitu.

VSetkyostatnésukromnéelektronické médiavslovenskommedidlnomprostredi
vznikli na zaklade udelenia licencie.* K mainstreamovym médiam na Slovensku
preto radime aj sikromné elektronické média, ktoré svoje medidlne prejavy
smeruju na priemerného recipienta. Ide pritom o velké medialne spoloc¢nosti,
ale aj mensie regionalne elektronické média. Tie vo svojich vysielaniach vyuzivaju
najma mainstreamové a vSeobecne popularne hudobné, filmové ¢i serialové
zanre.*® Napriek tomu, Ze vo vysielani tychto médii sa z ¢asu na ¢as objavuju
i alternativne formy umenia, ich vlastnici sa snaZia o maximalizaciu zisku. Aj to
je jeden z dovodov, preco tieto média oznacujeme privlastkom mainstreamové.

K mainstreamovym médiam patria aj tlacové média a ich onlinové formy,
ale aj samostatné onlinové portaly. Tieto média sa, podobne ako sukromné
elektronické média, snazia smerovat svoju produkciu na priemerného citatela,
pricom hranice medzi mainstreamovymia alternativnymi médiami sa v najvacsej
miere stieraji prave pri tomto type medialnej produkcie. Nielen v slovenskom
medidlnom priestore je pravidlom, Ze vSetky printové média maji zaroven aj
svoju onlinovi podobu. Spociatku printové média iba mechanicky ,preklapali
printova verziu do onlinovej. Postupne, s rozSirovanim internetového
pripojenia a narastom c¢itatelov onlinovych verzii periodik, sa zacal onlinovy
obsah prisposobovat novej platforme nielen graficky, ale ajobsahovo. O novych,
onlinovych recipientov prejavili zaujem i nové, onlinové portaly, ktoré uz
pre svoju produkciu nepotrebovali printova verziu. V stucasnosti produkuji
onlinové portaly okrem medialnych vystupov v podobe klasickych ¢lankov aj
audio ¢i audiovizualne vystupy v podobe réznych podcastov, ¢i spravodajskych
alebo publicistickych audiovizualnych relacii.*’

4 Zakon o Rozhlase a televizii Slovenska €. 532,/2010, Z. z. z diia 15. decembra 2010. [online]. [2019-
01-17]. Dostupné na: <http: //cdn.srv.rtvs.sk /a542 /file /item /sk /0000 /zakon-o-rtvs.21.pdf>.

4 Poznamka autora: S vynimkou komunitnych médii, ktoré od roku 2022 upravuje zakon.

4% Poznamka autora: Tieto média sa spravidla snazia ziskat Co najviac recipientov, Co
priamotmerne savisi so ziskom.

7 Porovnaj PRAVDOVA, H. RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J. (eds.): Koncepty a praktiky
multiplatformovej Zurnalistiky. Trnava : FMK UCM, 2017, PRAVDOVA, H.. Determinanty
kreovania medidalnej kultury. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2009; MCQUAIL, D.: Uvod do
teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2007; JIRAK, J.: Masovd médid. Praha : Portal, 2009;
BURTON, G., JIRAK, J.: Uvod do studia médii. Brno : Barrister&Principal, 2003.
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Média mainstreamového umenia st Uzko spité s umeleckymi prejavmi,
ktoré sa vyznacuji jednoduchou formou produkcie, distribucie ¢i recepcie.
Casto st to opakujice sa schémy produkcie jednotlivych diel. Ak ziska dané
dielo popularitu u vac¢sinoveého publika, zvacsa sme svedkami jeho priamych
¢i nepriamych, viac ¢i menej podarenych kopii. Ide pri tom o umelecke
prejavy najcastejSie v oblasti hudby, filmu a kniZnej literatary, pricom média
mainstreamového umenia zahffiaja zanre, ktoré st u vicsinového publika
najviac obltbené a popularne.*

KRIiZA MAINSTREAMU

Tato problematika, ako sme spominali, sa dostava do centra zaujmu
nielen v akademickej, ale aj v celospolocenskej rovine. Dopomohli tomu
aj socialne siete, ktoré vytvorili priestor pre prezentaciu jednotlivych
onlinovych médii. Prave vdaka socialnym sietam sa zacinajacim onlinovym
médidm dari oslovit potencialnych recipientov najlepSie. Domnievame sa,
ze popularita alternativnych médii stvisi aj so stratou dovery recipientov
voCi mainstreamovym médiam. Ta plynie najma z neobjektivnosti, chybajicej
profesionality a Casto aj neadekvatnej politickej zaangazovanosti vlastnikov
tychto médii. Tento fakt ,stazuje Citatelom rozliSovanie medzi profesiondlnou
a nmeprofesiondlnou novinarskou produkciou a napokon aj medzi hlavnym
prudom zZurnalistikRy a ,alternativnym“ informovanim.“ Prave kvoli tomu
»mainstreamové novindrstvo... Celi nielen klesajicemu zaujmu o tlacené
noviny, ale aj tlaku zo strany (zdanlivo) bezplatnych poskytovatelov informaécii,
napriklad uz spomenutych alternativnych médii, s ktorymi ostro sutazi o svoju
oslabent spolocensku prestiz.“4

Ako sme uz spominali, jednym z hlavnych znakov mainstreamovych meédii je
komerecialita a produkcia zisku. Nazdavame sa, Ze mainstreamové a alternativne,
dezinformaéné média spolo¢ne satazia nielen o spolocenskt prestiz, ale aj
o samotny zisk, preto ,ambiciou mainstreamovych, ako aj alternativnych médit
je oslovit o najvdcsi pocet recipientov, comu podriaduju stratégiu produkcie.*s°
Nehovoriac o tom, Ze produkcné a distribucné stratégie oboch typov médii
sa znacne podobaju, ak nie st dokonca tplne totozné. Aj kvoli tomuto faktu

48 RADOSINSKA, J.: Medidlna zdbava v 21. storo&i. Trnava : UCM v Trnave, 2016.

# RADOSINSKA, J.: Multiplatformové novinarstvo v kontexte medialnej kulttry. In PRAVDOVA,
H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J. (eds.): Koncepty a praktiky multiplatformovej Zurnalistiky.
Trnava : FMK UCM, 2017, s. 116.

50 PRAVDOVA, H.: Medialne a kult(irne ramce multiplatformovej Zurnalistiky. In PRAVDOVA, H.,
RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J. (eds.): Koncepty a praktiky multiplatformovej Zurnalistiky.
Trnava : FMK UCM, 2017, s. 15.

21



sa priklaname k teoretikom spominanym vysSie tvrdiac, ze hranice medzi
mainstreamovymi a alternativnymi - dezinformac¢nymi médiami sa stierajt,
v horSom pripade prestavaja existovat.

Problematickou, alebo prinajmensom diskutabilnou, sa pri mainstreamovych
médiach moze zdat aj jedna z jej zakladnych funkcii, a to funkcia ,strazneho
psa“ (z angl. watchdog). Podla H. Pravdovej ,velké mnozstvo medidalnych
subjektov otvorene deklaruje svoje politické postoje, a preto je na mieste
otdazka, Ci eSte plnia ulohu strainych psov demokracie alebo strainych psov
vlastnych zdujmov, ako aj zdujmov ich politickych favoritov.”! Tato polemika
dozaista suvisi aj s oligarchizaciou médii. S ohladom na medialne prostredie
v postkomunistickych §tatoch Europy, Slovensko predbehlo Cesku republiku,
Polsko aj Madarsko v hodnoteni slobody tlace.®> Spolo¢ne s Estonskom,
Litvou a LotySskom radi L. Herrero a kol. Slovensko ku postkomunistickym
krajinam, ktoré vykazuji vysokt mieru slobody tlace meédii vlastnenych
zahrani¢nymi subjektami a naopak, sa prejavuji nizkou mierou politického
paralelizmu.>®

Nazdavame sa vSak, Ze prave kriza mainstreamovych médii moze byt jednym
z dovodov narastu popularity dezinformaénych médii, ktoré sa v stcasnosti
teSia zvySenej sledovanosti a oblube, ¢o zaznamenava aj vyskum Institutu
Reuters.” Kazdopadne, problematika krizy mainstreamu a narastu popularity
u alternativy je daleko Sir§ia a podla nasho nazoru v slovenskom medialnom
prostredi nateraz nedostato¢ne prebadana.

Zhrnutie

Pojmy mainstreamové a alternativne médid v slovenskom medialnom
prostredi oznacuju niekolko druhov médii, pricom oznacovanie tychto meédii sa
vporovnani so zahrani¢im vmnohych ohladochisi. Kym v slovenskom prostredi
sa v sucasnosti pojem alternativne média spaja najma s dezinformac¢nymi
médiami, v zahrani¢i pod tymto pojmom oznacuju autori najma komunitné
média ¢i média alternativheho umenia. Dezinformac¢né média zas v anglickej
literattre najdeme aj pod oznaceniami ,hyperpartizanske weby / média“ (angl.

o PRAVQOVA, H.: Medialne a kulttrne ramce multiplatformovej Zurnalistiky. In PRAVDOVA, H.,
RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J. (eds.): Koncepty a praktiky multiplatformovej zZurnalistiky.
Trnava : FMK UCM, 2017, s. 57.

2. REPORTERS WITHOUT BORDERS: 2020 world press freedom index. [online]. [2021-03-01].
Dostupné na: <https: //rsf.org/en/ranking>.

% HERRERO, C. L. a kol.: Rethinking Hallin and Mancini Beyond the West: An Analysis of Media
Systems in Central and Eastern Europe. In International Journal of Communication, 2017, roc.
11, ¢. 1, s. 4811

% SMITH, S.: Slovakia. [online]. [2019-01-17]. Dostupné na: <http://www.digitalnewsreport.
org/survey/2018 /slovakia-2018 />.
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Hyper-Partisan News Sites / Media).>® Na druhej strane pojem mainstreamové
médium vychadza z jasnejSej definicie a oznacuje vSetky média, ktorych
cielom je dosahovat zisk, pricom vyuzivaju Standardizované postupy tvorby
a distribucie, ¢i pracuja v hierarchicky usporiadanych redakciach. Pojmy
alternativa a mainstream sa nespajaji len vylu¢ne so zurnalistickou tvorbou,
ale oznacuju aj rozne formy umenia.

Ulohy a aktivity

Vyberte si média, ktoré sledujete a identifikujte, ¢i ide o mainstreamové
alebo alternativnhe médium.

Specifikujte médium v zmysle konkrétneho typu a porovnajte ho
s charakteristikou média v teorii.

Vyberte si lokalne/regionalne médium vo vasom okoli a identifikujte
jeho znaky. O aky typ média ide?

Odporucana literatdra
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2VYVOJ MAINSTREAMOVYCH
A ALTERMNATIVIYCH MEDIi
MA SLOVENSKU

Mainstreamové i alternativne média maja dlha a pestra historiu. S ohladom
na slovenské medialne prostredie je dolezité vediet, Ze najma alternativne
média maja svoje kultarne, socialne i politické Specifikd. Inymi slovami, pojem
alternativnhe média sa meni v zavislosti od réznych kultarnych ¢i politickych
prostredi, v ktorych funguji. Podobne je to aj s mainstreamovymi meédiami.
Hlavny prad dozaista ovplyviiuje politicky systém, v ktorom dané média Siria
svoje vystupy. V tejto kapitole sa zameriame najma na vyvoj médii v slovenskom
medialnom prostredi po roku 1989. Ststredime sa najma na printové a onlinové
média.

Medialne prostredie v roku 1989, resp. 1990 nebola ,tabula rasa“ a nevzniklo zo
dna na den. Po NezZnej revoltcii sa pretransformovalo, dovtedy mainstreamové
(Statne) média stratili poziciu ,hlavného pradu“ a ich alternativne naprotivky
ziskali slobodu publikovat. Pred NeZnou revoltciou a najméa po roku 1968 mohli
zazniet kritické ohlasy na pomery v CSSR u# iba prostrednictvom samizdatovych
knih alebo periodik. Ich vydavatelom a distribatorom hrozili tvrdé tresty.
Samizdaty sa vSak na naSom uzemi objavili uz po roku 1948, najviac ich bolo
v 80. rokoch.*® D. McQuail hovori, v kontexte samizdatov, o emancipacnej teorii
médii. Radi ich k médiam, ktoré pracuji pre politické ciele v podmienkach
utlaku. Tvrdi, Ze sltZia politickému cielu v zmysle od emancipacie Zien aZ po
zvrhnutie utlacovatelského rezimu.”” Podla definicie J. Koncelika v Slovniku
medialni komunikace samizdaty existovali v komunistickych rezimoch ZSSR
vratane Ceskoslovenska, kde kontrola kultry a médii znemoznila uz v prvych
rokoch vlady komunistov publikovat stovkam autorov. Vo v§eobecnosti kolovali
samizdaty v priemernom pocte priblizne 10 kusov.®® Samizdaty na Gzemi
Slovenska by sme mohli rozdelit na naboZenské a svetské. Podla D. Serafinove;j
dominovali na naSom Uzemi prave nabozenské samizdaty, ktoré sa opierali
o rehole a tajné hnutia. Medzi ne patria tituly ako Ndbozenstvo a sucasnost,
Rodinné spolocenstvo, Pokoj a dobro Serafinsky svet, Una sancta catholica alebo
Zrno. Zo svetskych samizdatov spomenieme titul Vyber, ktory prinasal prepisy
rozhlasového vysielania Radia Slobodnd Eurépa a Hlas Ameriky. K liberalne

56 SERAFINOVA, D., VATRAL, J.: Naért dejin slovenskej Zurnalistiky. RuZomberok : Katolicka
univerzita, 2005, s. 149.

57 MCQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009, s. 196.

% Poznamka autora: Ich poCet sa naslednymi prepismi zvySoval. KONCELIK, J.: Samizdat. In
REIFOVA, 1. a kol.: Slovnik medialni komunikace. Praha : Portal, 2004, 220-221.
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orientovanym samizdatom patria tituly Kontakt, Fragment a Fragment - K.>°
Tieto periodika ¢i iné formy samizdatovych vystupov spifiaji charakteristiku
alternativhych médii tak, ako sme ju popisali v predchadzajiucej kapitole.
Zaujimavostou vsak je, Ze alternativhe média na izemi Slovenska pred NeZnou
revoliciou nemali iba podobu samizdatov. Vyskytovali sa aj iné ,-zdaty,’
napriklad radizdaty, magnitizdaty ¢i tamizdaty. Jednotlivé ,-zdaty* sa liSili najma
vo forme spracovania. Pri radizdatoch iSlo o nahravky rozhlasového vysielania,
magnitizdaty zahfnali nahravanie naZivo na magnetofén a tamizdaty oznacovali
exilové publikacie paSované na nase tzemie.®® Vo vSetkych pripadoch vsak
ostava zachovany princip uverejiovania takych informacii, ktoré v médiach
hlavného pradu, Cize v tom Case Statnych, nemali miesto.

Média fungujice v rezimoch, ktoré st podobné tomu na tzemi Slovenska
pred rokom 1989, st pod kontrolou vladnucej strany, alebo inej autority. Ta
vykonava dohlad nad ich medialnymi vystupmi réznymi spésobmi, najc¢astejsie
v8ak prostrednictvom konkrétnych organov. Na nasom tUzemi to bol pred
rokom 1989 Slovensky urad pre tla¢ a informadcie.’ Ten mal za tlohu vykonavat
dohlad a pomahat usmernovat obsahové zameranie médii podla preferencii
politického vedenia. Od roku 1981 zabezpecoval ochranu Statnych zaujmov
v médiach Federalny Grad pre tla¢ a informacie. Okrem toho, tento trad
navrhoval §tatnu medialnu politiku, registroval periodicku tlac¢ a rozhodoval tiez
o dovoze zahranicnej periodickej tlace ¢i o Sireni spravodajstva zahrani¢nymi
tlacovymi agentirami.? KedZe vladnuca strana prisne dozerala na vydavany
obsah, ktory bol kontrolovany a opozi¢né hlasy nemali moZnost zazniet inak
ako prostrednictvom samizdatovych vystupov, stali sa tieto média (Statne)
istym spdsobom médiami hlavného pradu, ¢iZe mainstreamovymi médiami.
Zdoraznujeme vsak, Ze v podmienkach totalitného rezimu nejestvovala
prirodzena koexistencia mainstreamovych a alternativnych médii. B. Ondrasik
tvrdi, Ze pocet zaregistrovanych periodik bol pocas niekolkych desatroci
komunistickej vlady pomerne stabilny. V obdobi ,,pred Neznou revoliiciou z roku
1989 bolo na tizemi Slovenska vtedajsieho Ceskoslovenska zaregistrovanych 326
publikacii..v roku 1989 vychadzalo sedem dennikov celoStatneho charakteru:
Pravda, Praca, Smena, Uj Sz0, Rolnicke noviny, §port a Smer.%3

9 SERAFINOVA, D., VATRAL, J.: Nac¢rt dejin slovenskej Zurnalistiky. Ruzomberok : Katolicka
univerzita, 2005, s. 149-150.

60 KONCELIK, J.: Samizdat. In REIFOVA, 1. a kol.: Slovnik medidlni komunikace. Praha : Portal,
2004, 220-221.

' Poznamka autora: Slovensky trad pre tla¢ a informacie bol zriadeny na zaklade Zakona ¢.
81/1996 o periodickej tlaci a ostatnych hromadnych informacnych prostriedkoch.

62 ACZ, L.: Mala encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava : Obzor, 1982, s. 177, 436.

63 ONDRASIK, B.. Dve desatro¢ia slobodného medialneho prostredia na Slovensku: Od
komunizmu k moci biznisu a politiky. In BRECKA S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Médid
a novindri na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 17-18.
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Po Novembri 89 sa situacia v Ceskoslovensku zmenila. ,Zmena spolocensko-
politického systému vyrazne ovplyvnila rozvoj tlace na Slovensku, predovsetkym
... novela tlacového zakona z marca 1990. Ta umoznila vydavat noviny a ¢asopisy
aj stkromnym osobam a organizaciam, ¢o podporilo vzostupni tendenciu nielen
v pocte, ale aj rozmanitosti periodik.® Z pravneho hladiska je zaujimavostou, Ze
iSlo iba o novelizaciu zakona z roku 1966. Pre nedostatok politickej vole bol tento
zakon po roku 1990 novelizovany eSte patkrat® a novy, tzv. Tlacovy zakon sa
podarilo prijat v roku 2008.5 Ten bol predmetom kritiky novinarskych organizacii
doma i v zahranici. Novinari i vydavatelské subjekty sa ohradzovali najmé proti
Sirokému ponatiu ,prava na odpoved* Tato najkontroverznejSia ¢ast zakona sa
podla B. Ondrasika ,neuplatnovala tak casto, ako sa média obavali.“s

Novelizaciou zakona o periodickej tlaci sa v roku 1990 zmenilo nielen de
facto, ale uz aj de iure postavenie samizdatovych periodik ako alternativnych
médii. KedZe tlacoviny mohli po tomto kroku vydavat aj stkromné osoby
¢i organizacie, stratilo vyznam publikovat samizdaty ako alternativu voci
dovtedajSiemu hlavnému pradu $tatom kontrolovanych médii. Na druhej
strane, dovtedy Statne printové média sa bud pretransformovali,®® alebo po
istom obdobi Gplne zanikli.®* H. Pravdova uvadza, Ze zmenou politického rezimu
nastala aj ,transformadcia vlastnickych pomerov; vznikli sukromné vydavatelstva
periodickej tlace, rozhlasové a televizne stanice. Na slovenskom medidlnom trhu
zacali podnikat zahrani¢né medidalne subjekty, ktoré postupne skupovali domace
medialne subjekty alebo zakladali nové filialky redakcii.”

Zmena politického reZimu priniesla i zmenu vo vyskume meédii. Podla
M. Bocaka nebolo S§tidium médii na Slovensku po roku 1989 novinkou.
V Ceskoslovensku sa v priebehu 20. storo¢ia ustalil vedny odbor novinoveda

64 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 2003, s. 23.
6 Poznamka autora: V rokoch 1997, 1998, 1999, 2000 a 2003.

6 Zakon o tlaci a agenturnom spravodajstve ¢. 167/2008, Z. z. z diia 9. aprila 2008. [online]. [2021-
03-16]. Dostupné na: <https: //www.zakonypreludi.sk /zz/2008-167>.

6 ONDRASIK, B.. Dve desatro¢ia slobodného medialneho prostredia na Slovensku: Od
komunizmu k moci biznisu a politiky. In BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média
a novinari na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 19-20.

8 Poznamka autora: Napriklad dennik Pravda, ktory sa po NezZnej revolGcii prestal orientovat
na krajnt lavicu, stratil postavenie organu UV KSS a presiel pod vydavatelstvo Perex, pod
ktorym vychadza dodnes. Pozri: Vydavatel dennika Pravda meni vedenie. [online]. [2021-03-
18]. Dostupné na: <https://spravy.pravda.sk/domace/clanok/561548-vydavatel-dennika-
pravda-meni-vedenie/>; Podobnou transformaciou presli aj denniky Sport ¢&i Uj Szé. Po
roku 1989 kompletne zmenili svoj imidZz. SERAFINOVA, D., VATRAL, J.: Nacrt dejin slovenskej
Zurnalistiky. RuZomberok : Katolicka univerzita, 2005, s. 160.

8 Pozndmbka autora: Napriklad dennik Smer, byvaly informaény organ KV KSS v Banskej Bystrici.
Zanikol v roku 1997.

0 PRAVDOVA, H.. ManaZment, marketing, redigovanie vo vydavatelskej a redakénej praxi.
Periodicka tlac, online média. Trnava : FMK, UCM, 2015, s. 32.
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a zurnalistika ako Studijny odbor.” J. Radosinska a J. Vis§niovsky v tejto stvislosti
upozorfiuji, Ze vyskum médii v Ceskoslovensku ,po druhej svetovej vojne
prebiehal jednostranne a podriadoval sa poziadavkam Statnej ideoldgie.”

Po roku 1989 nastala zmena i v organizaciach, resp. v organizacii, ktora
zdruzovala novinarov. Do roku 1990 bol takou organizaciou Slovensky zvdz
novindrov, vtomto roku bola zaloZena nova organizacia, a to Slovensky syndikat
novindarov (SSN). Neslo o tplne novy subjekt, pretoze historicky nadvazoval na
predoslé organizacie. Slovensky syndikdt novindrov bol nasledne prijaty do
Medzindrodnej federdcie novindrov a zaroven je i ¢lenom Europskej federdcie
novindrov.” Angazuje sa najma v oblasti pripomienkovania medialnych zakonov,
sprostredkovania kolektivnych zmlav, vzdelavania novinarov ¢i spoluprace
s novinarskymi organizaciami v zahrani¢i.”

V Case Neznej revolicie vychadzalo na naSom tzemi podla D. Serafinove;j
12 dennikov, nasledne sa k nim pridali denniky Novy Slovdk, Ndrodnd obroda,
Slovensky dennik, Verejnost, ¢i Koridor.> Obdobie po roku 1989, resp. 1990
pribliZzne po obdobie nového milénia je Casto oznacované ako rozkvet
periodickej tlace na Slovensku v kontexte ich kvantity. Medziro¢ny narast poctu
registrovanych periodik po NeZnej revolucii popisuje vo svojej publikacii Ako sa
robia noviny A. TuSer. Podla tychto tdajov bolo v roku 1990 zaregistrovanych
492 avroku 2000 - 1155 periodik.”® ZvySenie poctu tlacovin bolo na tirovni 234%.
Zna¢ny narast mozeme vidiet i pri vydavanom pocte dennikov. Do roku 2000
ich bolo podla B. Ondrasika 12 a na prelome tisicro¢i uvadza pocet dennej tlace
na Slovensku na trovni 29.”7 Napriek tomu, Ze A. TuSer uvadza mierne odlisné
Cisla,”® potvrdzuje narast dennej tlate na naSom tzemi v rovnakom obdobi.
VysSie spomenuti autori zhodne popisuju i narast regionalnej ¢i lokalnej tlace
a rovnako sa zvysil aj pocet tyZzdennikov, ktoré vychadzali na nasom tzemi.

7 BOCAK, M.: Medialne $tadia: Poznamky k aktualnemu stavu $tudijného odboru na Slovensku.
In Otdzky Zurnalistiky, 2013, €. 1-2, s. 40.
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RO SSN: 30 vyrocie transformadcie. [online]. [2021-03-18]. Dostupné na: <http://www.ssn.
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™ O Slovenskom syndikate novindarov. [online]. [2021-03-18]. Dostupné na: <http: /www.ssn.
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komunizmu k moci biznisu a politiky. In BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média
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Na slovenskom medialnom trhu zacali velmi rychlo dominovat stkromné,
komer¢né média, a to tak pocetnostou, ako aj ¢itanostou, poctvanostou
¢i sledovanostou. V tychto médiach je vo velkej miere, podla H. Pravdovej,
zastipeny zahrani¢ny kapital. ,Velkt Cast slovenskej periodickej tlace vlastnia
nadndarodné spolocnosti”® UZ niekolko rokov si drZi poziciu naj¢itanejSieho
slovenského dennika Novy Cas. Vznikol v roku 1991 a takmer po cely &as jeho
existencie patril pod vydavatelstvo Ringier Axel Springer. Zmena vo vlastnickych
vztahoch nastala v roku 2018, ked tento dennik kupila spolo¢nost FPD Media.®°
Novy Cas sa profiluje ako bulvarny dennik, zameriava sa na senza¢né informacie,
ide najmi o krimi a sex. V principe spifia definicie klasického tabloidu, ktory
sa vyznacuje dynamickou grafickou strukturou, vyraznou grafickou tpravou,
vyraznymi titulkami ¢i bohatym sprievodnym obrazovym materialom.®
Novy Cas mal niekolko rokov vyhodné postavenie v slovenskom medialnom
prostredi, v podstate az do roku 2006 nemal konkurenciu v podobe iného
bulvarneho periodika. Aj po vstupe dennika Plus JEDEN DEN na slovensky trh
si zachoval status najcitanejSieho, nielen bulvarneho, dennika na Slovensku.
Napriek tomu, Ze Plus JEDEN DEN vykazuje vy$siu ¢itanost oproti vietkym
slovenskym seri6oznym periodikdm aj v roku 2021, za naj¢itanej§im Novym
Casom zaostava o 40 % pri predajnosti vytlackov.®2 Od jeho vzniku vydavala
dennik SPOLOCNOST 7 PLUS, v roku 2014 ju kipila finanéna skupina PENTA
spolo¢ne s dalSimi vydavatelskymi subjektmi a zla¢ila ich pod News and Media
Holding.®* V oboch pripadoch je obsah dennikov viac-menej podobny, svojimi
vystupmi sa snaZia oslovit najmi priemerného ¢itatela, ¢o napiia definiciu
mainstreamového média, ako sme ju popisali v predchadzajacej kapitole.

Mimo bulvarnych periodik vychadzajtcich na Slovensku v tejto Casti textu
popiSeme i denniky, ktoré v odbornejliteratare ¢asto najdeme pod oznaceniami
ako ,seriézne“ ¢i ,elitné" periodika, ,prestizna tlac*, ¢i aj nie Gplne vhodne
pouzivany termin ,mienkotvorné periodika.®* Medzi takéto denniky patri
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dennik Pravda, ktory, ako sme uz spominali, vychadzal i pred rokom 1989. Po
NezZnej revolucii sa pretransformoval a presiel pod vydavatel'stvo Perex. V roku
2006 sa jeho vlastnikom stal britsky Daily Mail and General Trust.®> Naklad
tohto dennika od roku 2005 pravidelne klesal, vyznamnejsi prepad zaznamenal
vroku 2009, ked jeho naklad medziro¢ne klesol o 12-tisic vytlackov, ¢o znamena,
ze oproti roku 2005 sa pocet jeho vytlackov zniZil o 25-tisic. Napriek tomuto
poklesu z dostupnych dat vyplyva, Zze dennik Pravda je naj¢itanej§im dennikom
spomedzi tzv. seriéznych periodik.®

Medzi tzv. seridézne denniky radime aj dennik SME. Ten vznikol v januari
v roku 1993. Zalozili ho odchadzajaci redaktori z vtedajSieho dennika Smena,
ktori odisli na protest proti odvolaniu Séfredaktora K. JeZika. Toto odvolanie
a nasledny odchod redaktorov savisi so zasahom vladnej moci do chodu
dennika.®” Podobna situacia sa opakovala v roku 2014, ked do vydavatelstva
Petit Press, ktoré vydava dennik SME, vstipila finan¢na skupina Penta. Cast
redaktorov na Cele so Séfredaktorom M. Kostolnym na protest odiSla z redakcie
a zalozila novy Dennik N. Finan¢na skupina Penta mala minoritny podiel vo
vydavatelstve Petit Press do aprila 2021.88 Oba denniky st Casto oznacovaneé ako
denniky pre mladsSich ¢itatelov ¢i liberalne média. V roku 2002 sa SME spojilo
s dennikom Prdca, ktory tymto spésobom zanikol.® Dennik SME je prvym
dennikom, ktory zacal vyuZivat moZnosti internetu. K tomu sa dostaneme
neskor.

Na slovenskom trhu tlace je od roku 2005 aj dennik Hospoddarske noviny.
Ide o ekonomické periodikum, ktoré spociatku vychadzalo pod nemeckym
vydavatelstvom Holtzbrinck, neskor pod ceskym vydavatelstvom Ecopress.
V roku 2013 ho odkupil vtedajsi Cesky premiér A. Babis.”® V oboch pripadoch
(SME aj Hospodarske noviny), ako aj v pripade dennika Pravda sledujeme

5 ONDRASIK, B.. Dve desatro¢ia slobodného medialneho prostredia na Slovensku: Od
komunizmu k moci biznisu a politiky. In BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R. Meédia
a novinari na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 24.
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postupny pokles zaujmu citatelov o tlacené verzie tychto periodik.” Dolezité
je poznamenat, zZe vacSina vydavatelstiev nevydava iba jedno periodikum,
resp. jeden dennik. Siibezne s naj¢itanej§imi dennikmi vydavaju jednotlivé
vydavatelstva aj tyzdenniky, dvojtyZdenniky, mesac¢niky ¢i iné periodika, ktoré
sa svojim obsahom upriamujt na Siroka verejnost ¢i Specifické skupiny Citatelov.
Napriklad News and Media Holding vydava okrem dennika Plus JEDEN DEN aj
naj¢itanejsi slovensky tyzdennik Plus 7 dni. Vydavatel'stvo Petit Press zas vydava
i regionalny dennik Korzar.

Staly pokles cCitanosti tlaCenych periodik zaznamenavaji nielen vydavatelia,
ale i akademicki teoretici. Autori publikicie Aktudlne trendy v medidlnej
kulture J. RadoSinska a J. Visniovsky konStatujt, ze trh s dennou tlacou sa u nas
i v zahrani¢i musi vyrovnavat najma s problémami ekonomického charakteru.
Podla teoretikov bola situacia v roku 2013 charakteristickd najmi tbytkom
pravidelnych citatelov nielen dennej periodickej tlace a ,znizovanim objemu
nakladov novin a casopisov.? Tento trend dozaista savisi s rozSirenim
a dostupnostou internetu. Podla H. Pravdovej zacal v prvom desatroci
nového milénia ,internet vyraznejsie konkurovat klasickym médiam vratane
printovych.®® Prvé média, ktoré zacali publikovat svoje vystupy aj na internete
vSak boli na Slovensku uz v 90. rokoch 20. storocia. Ako prvy dennik zacal svoj
obsah uverejiiovat na portali Slovenskej akadémie vied dennik SME. O dva roky
neskorsizaregistrovalvlastnidoménu Sme.sk. Vroku1998 malisvojeinternetové
vydania aj dennik Pravda na adrese Pravda.sk a rovnako aj Hospodadrske noviny
najskor na adrese Hnx.sk a neskor na HNonline.sk. B. Ondrasik dodava, ze Sme.
sk ,boli jednymi z prvych internetovych novin v strednej Europe.* Dolezite je
poznamenat, ze v prvych rokoch iSlo najmd o mechanické preklapanie obsahu
tlacenych periodik. Inymi slovami, ¢asto iSlo o presné kopie tlacenych vydani,
ktoreé sa uverejnovali na internete bez obsahovych ¢i grafickych zmien. To stvisi
so Stvrtou fazou komunikacie prostrednictvom internetu, tzv. fazou ,vedlajsi
kanal“ ako ich popisuje V. Bednar.*
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S prichodom a rozsirenim internetu nastal aj terminologicky problém pri
oznacovani jednotlivych médii, medialnych vystupov &i pracovnych pozicii.
Nazdavame sa, Ze tento problém ma dve roviny. Prvou z nich je rovina
oznacCovania medii ako mainstreamové a alternativne. V Case rozsirovania
internetu v zmysle jeho dostupnosti Sirokej verejnosti, jeho zavadzanim do
domacnosti, s ¢im savisi aj rozvoj informacnej spolo¢nosti, predstavovali
webové stranky a onlinové portaly (najmd) tlaCenych periodik alternativu
v spOsobe pristupu k danym medialnym vystupom. Narastajici trend zavadzat
internetové pripojenie do domacnosti sa u nas prejavoval najviac v rokoch 2005
- 2009. Podla dat Eurostatu bola va¢sina domacnosti (55 %) v Europskej Unii
pripojena k internetu v roku 2007.% Slovensko bolo v tom ¢ase pod priemerom
EU. Napriek tomu, Ze podla Statistik bolo na Slovensku pripojenych na internet
27 % domacnosti, internet vyuzivalo 43 % nasich obc¢anov, najcastejsie v praci
¢i internetovych kaviarnach.” Internet, ako nové médium ponukal alternativu
nielen voc¢i tlacenym periodikam, ale poskytoval i nové moznosti v Sireni
rozhlasového ¢i televizneho vysielania. Terminologicky problém je spojeny
s otazkou oznacovania internetu ako alternativheho média, kedZe nejestvuje
novSie médium, ktoré by ponukalo alternativu k sluzbam, ktoré st dostupné
prave vdaka internetu. Odpovedou modze byt i skuto¢nost, Ze internet uz
nie je len doplnok ¢i alternativny sposob publikovania informacii. Prave
naopak, pontka nové formy a sposoby komunikacie, ktoré sa v spolo¢nosti
ustalili natolko, Ze uZ nie st alternativou, ale plnohodnotnym a samostatnym
sposobom komunikacie fungujicim popri inych. Na Slovensku sa tento trend
zacal prejavovat po roku 1999, €o suvisi s onlinovym portalom dennika SME.
V tom c¢ase stranka Sme.sk nadobudla ,,podobu spravodajského portalu..., odkedy
sa zacala jej aktualizacia aj pocas dna.“®

Druharovinaspojenasproblematickymoznacovanimsuvisisterminologickou
nepresnostou, ktora vznikla v dosledku kratkej existencie digitalnej platformy.
V odbornej literattre sa stretdme s roznymi pomenovaniami ako sa ,,onlinova
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zurnalistika,®® ,webova Zurnalistika“’®® ¢i ,internetova zurnalistika. " Na
zaklade spomenutych autorov konstatujeme, Ze webova Zurnalistika oznacuje
média a medialne vystupy na internete, ktoré nemaji spravodajsky charakter,
naopak onlinova Zurnalistika oznacuje média snaZiace sa o publikovanie
spravodajskych informacii 24 hodin denne. Tieto informacie st pravidelne
aktualizované ¢i doplfiané. Pojmom internetova Zurnalistika ¢i multiplatformova
zurnalistika mozeme oznacit vSetky novinarske prejavy a celky na internete
v ich najroznejSich podobach.

K onlinovym portalom prevadzkovanym vydavatelmi periodickej tlace sa
postupne pridavali aj nové onlinové portaly fungujiuce bez tlacenej verzie.
V tomto texte popiSeme 5 mainstreamovych onlinovych portalov podla
dostupnych dat navstevnosti ich webov. V roku 2004 vznikol onlinovy portal
Bleskovky.sk ako spolo¢ny projekt vyhladadvaca Zoznam.sk a bulvarneho
dennika Novy Cas. V roku 2008 sa ich nastupcami stali Topky.sk a Cas.sk. Podla
dostupnych datbolivtom case Topky.sk druhym najnavstevovanej$im onlinovym
portalom na slovenskom internete hned po Sme.sk.'? V oboch pripadoch, ¢ize
Topky.sk a Cas.sk, ide o bulvarny onlinovy portal. Cas.sk vlastni, rovnako ako
jeho tlacent verziu, FPD Media, Topky.sk vlastnil od roku 2006 Slovak Telekom,
zmena nastala v roku 2020, ked portal odkupil sticasny vykonny riaditel M.
Mac.! Topky.sk boli do roku 2018 podla dat Institutu Reuters oznacované ako
najznamejSia znacka onlinového portalu na Slovensku,'™ od roku 2018 st na
prvom mieste Aktuality.sk, Co pravdepodobne stvisi s vrazdou investigativneho
novinara J. Kuciaka.

% PRAVDOVA, H.: ManaZment, marketing, redigovanie vo vydavatelskej a redakénej praxi.
Periodicka tlac¢, online média. Trnava : FMK, UCM, 2015, s. 206.

100 SYECOVA, M.: Webovd Zwrnalistika. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2017.

10t VISNOVSKY, J.: Internetova Zurnalistika. In PRAVDOVA, H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J.
(eds.): Slovnik vybranych pojmov z medialnych Studii. Trnava : FMK UCM, 2016, s. 95-100.

102 ONDRASIK, B.. Dve desatro¢ia slobodného medialneho prostredia na Slovensku: Od
komunizmu k moci biznisu a politiky. In BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média
a novinari na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, s. r. 0., 2010, s. 32.

103 MINISTERSTVO SPRAVODLIVOSTI SR: Obchodny register na internete. [online]. [2021-03-22].
Dostupné na: < https: //orsr.sk /vypis.asp?1D=32654&SID=2&P=1>.

104 Reuters Institute Digital News Report 2017. [online]. [2021-03-22]. Dostupné na: <https://
reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files /Digital%20News%20Report%20
2017%20web_0.pdf>. s. 90-91.
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Tabulka ¢. 1: Navstevnost slovenskych internetovych portalov, december 2022

Poradie  Portal Navstevnost

1. Aktuality.sk 2759 649

2. Sme.sk 2 559 631

3. Zoznam.sk 2534 390

4, Pluska.sk 2 488 254

5. Pravda.sk 2195794

6. Cas.sk 2 013 620

Zdroj: Data IABmonitor online. [online]. [2022-12-31]. Dostupné na: <https: //monitor.iabslovakia.

sk/>

V roku 2005 vznikli Aktuality.sk. Po troch rokoch pdsobenia boli podla
dostupnych dat na 3. mieste najnavStevovanejSich onlinovych portalov. Vo
v§eobecnostiboli Aktuality.sk Siestou najnavstevovanejSou strankou.'®> Aktualne
st najnav§tevovanej$im'* a zaroven najdoveryhodnej$im onlinovym portalom
na Slovensku.'” Patria pod vydavatelstvo Ringier Axel Springer a zaroven ich
radime k seriéoznym onlinovym portalom.

Medzi najnavStevovanejSie onlinové portaly patria tiez Pluska.sk a Pravda.
sk vydavajice zaroven svoje tlacené verzie. Po obsahovej stranke i v kontexte
vlastnickych vztahov st totozné so svojimi printovymi verziami. V§etky vysSie
spominané onlinové portaly, bez i s tlaCenou verziou, mézeme v kontexte tohto
textu oznacit ako mainstreamové média.

Pomerne jednoduchy a lacny pristup k internetu podnietil vznik mnohych
internetovych portalov. Po roku 2010 sme boli svedkami vzniku mnohych
webovych i onlinovych portalov, z ktorych cast sa zacala oznacovat ako
alternativhe meédia. NeSlo o alternativne média, komunitné ¢i Skolské,
pretoZe tie fungovali aj pred rozmachom internetu a bez neho. Alternativnym,
dezinforma¢nym médiam!*® sa zacalo darit najmé po roku 2016. Na Slovensku
sa rozmach alternativnych, dezinformac¢nych médii odrazil v datach Institutu
Reuters z roku 2018, v ktorom bol oznaceny portal Hlavnespravy.sk ako
najdoveryhodnejSie onlinové médium na Slovensku.'”® Zaujimavostou je, Ze

105 Poznamka autora; Prvé tri stranky boli vyhladavacie sluzby Azet.sk, Zoznam.sk a Atlas.
sk. Pozri: ONDRASIK, B.: Dve desatrocia slobodného medialneho prostredla na Slovensku:
Od komunizmu k moci biznisu a politiky. In BRECKA S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Médid
a novindri na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, 2010 s. 33.

106 Poznamka autora: Pozri Tabulku €. 1.

107 Reuters Institute Digital News Report 2020. [online]. [2021-03-22]. Dostupné na: <https://
www.digitalnewsreport.org/survey/2020/slovakia-2020/>.

108 Tak ako sme ich definovali v kapitole Alternativne média.

109 SMITH, S.: Slovakia. [online]. [2019-03-12]. Dostupné na: <http: /www.digitalnewsreport.org/
survey,/2018 /slovakia-2018/>.
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dany portal sa v nasledujicich spravach spominaného instititu nenachadzal
v rebricku najdéveryhodnejSich médii vobec."® Dévodom nahleho Gspechu
tohto portalu moze byt i pomerne jednoducha zamenitelnost nazvu. Najma pre
digitalnych pristahovalcov méze byt naro¢nejsie rozliSovat medzi onlinovym
portalom Hlavnesprdvy.sk a hlavnou spravodajskou relaciou.™ Hlavnespravy.
sk ako alternativne, dezinformac¢né médium sa vo svojich vystupoch venuje
celospolo¢enskym témam. Portal vlastni Heuréka Evolution.? KedZe portal
Hlavnespravy.sk neparticipuje na merani navStevnosti prostrednictvom
dat IABmonitor online, neuvadzame jeho priemernt ¢itanost. Podla poctu
sledovatelov na socialnej sieti Facebook moéZeme konStatovat, Ze portal
Hlavnespravy.sk je najuspesnejsim alternativnym, dezinforma¢nym médiom na
Slovensku.™

Medzi slovenské alternativne, dezinformac¢né médid s najsilnejSou
sledovatel'skou zakladiiou na Facebooku radime portaly Infovojna.sk a Kulturblog.
sk. V oboch pripadoch je naro¢né identifikovat, ¢i ide o spravodajsky portal.
Obe stranky vykazuja znaky ako onlinového, tak i webového portalu, v znac¢nej
miere sa prejavuju aj znaky multiplatformovej zurnalistiky. Tematicky sa
zamerané najma na politické dianie. Podla dostupnych tdajov oba portaly
spravuji obcianske zdruZenia rovnomerného nazvu. Clenom pripravného
vyboru Kulturblogu je byvaly poslanec za I'SNS, M. Mazurek."™

Jedinym alternativnym, dezinforma¢nym onlinovym portalom' na Slovensku
zapojenym do merania navStevnosti prostrednictvom IABmonitora je portal

10 Poznamka autora: Vyskytol sa vSak na pomerne nizkych prie¢kach médii, ktoré oznacovali
respondenti ako spravodajské zdroje. Pozri: Reuters Institute Digital News Report 2019.
[online]. [2021-03-22]. Dostupné na: <https://www.digitalnewsreport.org/survey/2019/
slovakia-2019/>; Reuters Institute Digital News Report 2020. [online]. [2021-03-22]. Dostupné
na: <https: //www.digitalnewsreport.org /survey/2020 /slovakia-2020/>.

- Poznamka autora: Hlavna spravodajska relacia ma v televizii TA3 nazov Hlavné spravy.

2 Poznamka autora: V roku 2019 bol portal upodozrievany so spoluprace s M. Ko¢nerom.
Z uniknutej komunikacie, ktort zverejnil onlinovy portal Postoj.sk vyplyva, Ze spominany
podnikatel' mohol byt skrytym akcionarom. Pozri: HANUS, M.: Threema: Ko¢nerové Hlavné
spravy. [online]. [2021-03-23]. Dostupné na: <https://www.postoj.sk/48275/threema-
kocnerove-hlavne-spravy>.

8 Poznamka autora: PoCet sledovatelov na socialnejsieti Facebook nie je relevantnym zdrojom pri
merani popularity onlinovych portalov, preto budeme tieto data brat do tivahy iba orientacne,
v zmysle identifikovania potencidlne najuspesnejSich alternativnych, dezinformacnych
portalov na Slovensku. Nazdavame sa, Ze pocet sledovatelov na Facebooku mozZe byt do istej
miery ovplyvneny existenciou falo§nych actov ¢i tzv. trollov, preto nebudeme v texte uvadzat
konkrétny pocet sledovatelov.

14 REGISTER MIMOVLADNYCH NEZISKOVYCH ORGANIZACI: Kulturblog. [online]. [2021-03-
23]. Dostupné na: <https://ives.minv.sk/rmno/detail?id=R6DzxJg5QzApAmM09SBqjg8gTd9xr
6TDagPHocCg8Rk%2bYGjlbAgGATsHFy5Fchb9bn>.

5 Pozndmka autora: Hlavnydennik.sk v minulosti figuroval v databdze so spornym obsahom
na stranke Kon$pirdtori.sk pre publikovanie kon$pira¢nych teérii. Pozri: Hlavnydennik.sk.
[online]. [2022-12-17]. Dostupné na: <https: //konspiratori.sk /stranka /850>.
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Hlavnydennik.sk. NavStevnost daného portalu pocas mesiaca februar 2021 je
807 746.16 Rovnako ako predchadzajuce, aj tento portal zastreSuje obc¢ianske
zdruzenie."” Obsahovo sa ststredi na celospolo¢enské témy, zaroven sa venuje
i bulvaru, ktory prebera z mainstreamovych médii.

Parlamentnelisty.sk st jednym z mala onlinovych portalov, ktoré sa
ohradzuju vo¢i oznaceniu alternativne médium. V roku 2018 boli odstranené zo
zoznamu dezinformaénych portalov na Konspiratori.sk, zaroven st zapojené
do merania nav§tevnosti prostrednictvom IABmonitora, nav§tevnost portalu
klesla v decembri 2022 na 17 002."® Zameriavaji sa na celospolocenské témy,
od roku 2020 je majitelom spolo¢nost Media Work." Tento portal spominame
z dovodu, ze v minulosti figuroval v zozname dezinformac¢nych médii stranky
Konspiratori.sk. K alternativhym médiam dezinformac¢ného typu radime aj
onlinové portaly Davdva.sk, Napalete.sk, Eurorespekt.sk ¢i Badatel.net.

ZIMEMA MNOVIMARSKEJ PROFESIE A SPECIFIKA
OMLINOVEJ TVORBY

Zmena novinarskej profesie v kontexte zmeny pracovnych postupov pri
tvorbe novinarskych textov stvisi s postupnou popularizaciou internetovej
Zurnalistiky a dostupnostou technickych prostriedkov. Ako sme spominali,
spociatku iSlo pri publikovani novinarskych celkov na internete o preklapanie
obsahov tlacenych periodik. Nielen postupna popularizacia ¢i dostupnost
internetu, ale aj moznost spracovania novinarskych textov inym spdsobom
podnietila Specifikaciu onlinovych novinarskych prejavov. Internetova
zurnalistika sa od Zurnalistiky v tradi¢nych médiach lisi podla M. Smida
predovSetkym formou. Upozoriiuje pri tom na moznost vyuZivania hypertextu
a multimedialnost digitalneho prostredia.'

To, Ze sa internetova zurnalistika vyvijala postupne, potvrdzuji i nazory
teoretikov, ktori sa zaoberaju novinarskymi prejavmi v prostredi internetu.
Kym v roku 2011 V. Bednar tvrdi, zZe pri vybere zZanru novinarskeho prejavu na

6 Poznamka autora: Od januara 2022 na merani neparticipuje. Pozri: Data IABmonitor online.
[online]. [2021-03-23]. Dostupné na: <https://monitor.iabslovakia.sk />.

7 REGISTER MIMOVLADNYCH NEZISKOVYCH ORGANIZACII: Verbina, o.z. [online]. [2021-03-
23]. Dostupné na: <https: //ives.minv.sk/rmno/detail?id=uDSKUBSFVcjFBS5%2{5px7DaPQW
7TVMagW9P%2f WNsHpgAKCe8h1BV5J9KLf XVNRnzNP>.

8 Data IABmonitor online. [online]. [2022-12-31]. Dostupné na: <https://monitor.iabslovakia.
sk/>.

19 RED: Parlamentné listy menia majitela. [online]. [2021-03-23]. Dostupné na: <https://
strategie.hnonline.sk /media/2166792-parlamentne-listy-menia-majitela>.

120 SMID, M.: Zurnalistika na internetu. In OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol.: Encyklopedie
praktické Zurnalistiky. Praha : Libri, 1999, s. 220.
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internete moézeme vychadzat zo zanrov v tradi¢nych tlacenych médiach,”
v roku 2014 uz I. Jenca hovori o Zanroch internetovej Zurnalistiky nie v zmysle
transformacie tradi¢nych zurnalistickych produktov, ale o zanroch, ,ktoré
sa profiluju vyhradne v internetovom prostredi ™ Vyznamnou publikaciou
popisujucou zanre internetovej zurnalistiky je Webovd Zurnalistika od M.
Svecovej. T4 pomentiva, popisuje a vysvetluje konkrétne Zanre internetovej
zurnalistiky i spdsoby vystavby novinarskeho textu, jeho formu a Struktaru v
podmienkach internetového prostredia.'*

Je v celku pochopitelné, ze vac¢sina zurnalistickych zanrov na internete ma
zaklad v tradi¢nych printovych, rozhlasovych ¢i televiznych Zanroch.’?* Tie st
vSak prisposobené podmienkam internetu a doplnené o nové zanre, ktoré v
tradi¢nych médiach doposial absentovali. Zanre na internete sa odlidujt od
tradi¢nych zanrov i spésobom vystavby textu ¢i formou spracovania. Vyuzivané
st najma listicle, online story a storytelling. Prvy spomenuty sposob vychadza
z Cislovania obsahu novinarskeho textu. Vyuzivany je najma pri lifestylovych
a menej naro¢nych témach. Online story podla M. Svecovej vyuZiva rozne
druhy multimédii, hypertextov alebo infoblokov, storytelling sa zas vyuZziva
v publicistike a pri novinarskych prejavoch s dlh§im rozsahom. ,Je zloZity na
pripravu, nakolko si vyzaduje zasah grafika, tvorbu animacii ¢i audiovizudlnych
komunikatov.“%

Konkrétne novinarske prejavy na internete podla V. Bednara prakticky nikdy
nekoreSponduju s jednym zanrom. Tieto texty oznacuje pojmom ¢lanok, najma
pre ich zanrova nejednoznacnost. Tvrdi vSak, Ze je spravne, aby sa jednotlivé
¢lanky aspon zhruba drzali znakov jedného Zanru. Texty deli na spravodajské
a publicistické, ku ktorym dalej pridava odborné a neformalne.’?® V publikacii
od M. Svecovej mdZeme najst delenie na spravodajstvo, publicistické
a multimedialne zanre. Autorka si v§ima najmé prvky a znaky, resp. celé
zanre, ktoré su $pecifické pre onlinovi a webovu tvorbu. K spravodajstvu radi
napriklad onlinovt spravu, priebezne aktualizovana spravu, online prenos ¢i

21 BEDNAR, V.: Internetovd publicistika. Praha : Grada, 2011, s. 106.
122 JENCA, L.: Uvod do teérie Zanrov. Trnava : UCM FMK, 2014, s. 22.

123 SYECOVA, M.: Webovd Zurnalistika. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2017, s.
102-150.

24 Poznamka autora: Tento jav stvisi s fenoménom multiplatformovej Zurnalistiky. Zaklad
zurnalistickych Zanrov na internete tvoria tradi¢né printové zanre. Rozhlasové zanre mozeme
identifikovat v podcastovej tvorbe, ktord je sti¢astou mnohych onlinovych ¢i webovych
portalov. Zaklady audiovizualnych obsahov v Zurnalistickej tvorbe na internete zas moZeme
hladat v televiznych Zanroch.

SVECOVA, M.: Webovd Zurnalistika. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2017, s.
102, 112, 115.

BEDNAR, V.: Internetovd publicistika. Praha : Grada, 2011, s. 107.
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agentirnu spravu. K publicistickym zanrom radi napriklad online rozhovor,
webovl recenziu, webovy Zurnalisticky rozbor tiezZ znamy pod nazvom ,long-
form* ¢i online anketu. V texte spomina aj multimedialne Zurnalistické zanre
ako je infografika, zvukové ¢i audiovizualne zanre.'’

Najvacsim rozdielom medzi tradicnymi a internetovymi Zurnalistickymi
Zanrami je podla I. Jencu pritomnost hypertextu a multimedialita. Hypertext
»,ment linearnu Struktiru klasického spravodajského textu na premenlivy
format sietovej Struktiry, pricom konecnit podobu obsahu si urcuje adresat
prave vyuzivanim hypertextu.?® Rozdiel je pochopitelne aj v samotnej tvorbe
novinarskeho prejavu. Svoje $pecifiki ma napriklad tvorba titulku. Casto sa
pri tvorbe textu formuluje niekolko alternativ titulkov.” Perex by mal byt
strucny a nie dlhsi ako 2 vety. Text by mal byt deleny na odseky aspon kazdych
6 riadkov pre udrzanie pozornosti Citatela. Sicastou novinarskeho prejavu na
internete st ¢asto aj multimédia, ktoré deli M. Svecova na vnutorné, redakéné
a vonkajSie, externé (tzv. embedy). St vo forme fotografii, fotogalérii, videt, gif
animacii, audio nahravok ¢i infografik a pod.**°

S postupnym rozsirovanim a popularizovanim onlinovych spravodajskych
portalov stvisi niekolko dalSich vedeckych problémov. Jednym z nich je tloha
socialnych sieti pri §ireni vystupov tychto portalov i pri ziskavani informacii
samotnymi redakciami. V stcasnosti je beZznou praxou, Ze zasadné politické
rozhodnutia ¢i vyhlasenia st casto publikované najskdr na socialnych
sietach,® aZ nasledne st prezentované na tlacovej besede. So socialnymi
sietami a mobilnymi aplikdciami savisi niekolko vedeckych problémov ¢i
pozoruhodnych fenoménov. J. RadoSinska hovori o tzv. ,digital first* stratégii,
ktora pocita s prednostnym uverejiiovanim najdolezitejSich a najzaujimavejSich
informacii prave prostrednictvom socialnych sieti ¢i mobilnych aplikacii.
V kontexte vychodisk uvazovania o koncepcii multiplatformovej zZurnalistiky
spomina tieZ vyuzivanie informacii zo socialnych sieti s cielom ich dalSieho
novinarskeho spracovania. Okrem toho tvrdi, Ze ,kazdy Uspesny novindr sa
v stcasnosti prezentuje nielen svojou pracou a schopnostami stvarnovat realitu,
ale aj prostrednictvom cielavedomého budovania svojej osobnej ,znacky*,

127 SYECOVA, M.: Webovd Zurnalistika. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2017, s.
102, 116, 148.

128 JENCA, L.: Uvod do teérie Zanrov. Trnava : UCM FMK, 2014, s. 23.
129 Poznamka autora: Titulok na web, titulok na socialne siete, titulok pre mobilnu aplikaciu.

130 SVECOVA, M.: Webovd Zurnalistika. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2017, s.
102, 106, 111.

Bt Pozndmka autora: V zahranici vyuzival takyto sposob komunikacie prezident USA D. Trump,
zasadné vyhlasenia zverejrioval prostrednictvom socidlnej siete Twitter. Na Slovensku
moéZeme tento trend pozorovat na komunikacii toho ¢asu premiéra 1. Matovica, ktory
publikoval vyhlasenia prostrednictvom socialnej siete Facebook.
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a to obzvlast pomocou diskusnych for, blogovacich ndstrojov ¢i stkromnych
a profesiondlnych profilov na socialnych sietach.*> Tento trend mozeme vidiet
najma v prostredi mainstreamovych médii. Ich novinari s ¢asto oznac¢ovani ako
novinari - influenceri. Stvisi to s vystupovanim na socialnych sietach, najma
na Instagrame, kde publikuja zakladné informacie z vlastnych medialnych
vystupov, odpovedaji na otazky sledovatelov ¢i diskutuji na témy, ktorym sa
venuji profesionalne. Diskusie sa pocas pandémie koronavirusu presunuli ajna
socialnu siet Clubhouse. Spomedzi alternativnych, dezinformaénych médii si
mozeme tento trend v§imnat nanajvys v obsahoch jedného média, a to v ramci
projektu Kulturblog. Na tomto portali, rovnako ako na Infovojne, moZeme
vidiet i znaky multiplatformovej zurnalistiky, ktora je u ich mainstreamovych
naprotivkov samozrejmostou. Savisi to nielen so socidlnymi sietami, ale aj
s produkovanim audio ¢i audiovizualnych medialnych obsahov.

Profesia novinara od vzniku samostatného Slovenska preSla viacerymi
zmenami. Suvisi to s novymi druhmi Zurnalistickych aktivit spojenych
s postupnym rozsirenim onlinovych portalov, ale i s novym kultGrnym
smerovanim. Podla S. Brecku nastali dve vyznamné zmeny v novinarskej
profesii. Prva zmena sa tyka privatizacie tlaCe a je tieZ spojenad so vznikom
duélneho systému vysielania. Druha suavisi s rozmachom PR a multi-médii.’s®
Kym v roku 1997 dominovala medzi novinarmi aktivna znalost ruského jazyka,
bola na trrovni 37,1 %,* v nasledujacich rokoch za¢al dominovat anglicky jazyk,'**
v sGc¢asnosti st na novinarov a redaktorov kladené podmienky na znalost
anglického, prip. nemeckého jazyka.* Zmena novinarskej profesie nastala aj
pri Specifickych narokoch, ktoré maja Casto technicky charakter. V roku 1997
dominovalo pri tychto narokoch pisanie na stroji. Ovladalo ho 78,9 % novinarov,
pracovat s pocitacom vedelo 76 % opytanych a pracu s internetom ovladalo
11,8 % novinarov.”” NajmarkantnejSia zmena nastala pri praci s internetom, ktory
v roku 2010 ovladalo 89,2 % opytanych, narastol i pocet novinarov schopnych
ovladat pocitac a na druhej strane sa Gplne vytratila poziadavka na ovladanie
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]

RADO§IN§KA, J.: Multiplatformové novinarstvo v kontexte medialnej kulttry. In PRAVDOVA,
H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J.: Koncepty a praktiky multiplatformovej zZurnalistiky.
Trnava : FMK UCM, 2017, s. 108.

13 BRECKA, S.: Novinarska profesia. In BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Médid a novindri
na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 86.

HOLINA, V. a kol.: Zmeny novindrskej profesie na Slovensku. Bratislava : SSN, Phare, 1997, s. 26.

185 BRECKA, S., KEKLAK, R.: Novinarska profesia na Slovensku 2010. In BRECKA, S., ONDRASIK,
B., KEKLAK, R.: Médid a novinari na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 133.

%6 Pozndmbka autora: Vychadzame z ponuk pracovnych pozicii novinar a redaktor na pracovnom
portali Profesia.sk.
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137 HOLINA, V. a kol.: Zmeny novindrskej profesie na Slovensku. Bratislava : SSN, Phare, 1997, s.
27-28.
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pisania na stroji.®® Zmena nastala i v organizacii prace. S novou platformou
zacali vznikat ajnové pracovné pozicie ¢i celé redakcie. O¢akavania technickych
zruc¢nosti novinarov sa postupne zvySovali a stale sa zvySuja. I. Jenca tvrdi,
ze ,zurnalistickl Specializaciu uz teraz nahradza medidlna multifunkénost, aj
novinadr tlaceného periodika musi vediet pre jeho internetové vydanie vyhotovit
a spracovat pisané, obrazové, zvukové i audiovizualne zaznamy.“*®

Na druhej strane, mzdové ohodnotenie novinarov sa nezvysilo. Ich prijmy
od roku 1997 v porovnani s priemernou mzdou nerastli. V spominanom roku
dosahoval Cisty prijem novinarov tiroven 9 261 Sk, ¢o bola v tom obdobi takmer
presna hodnota priemernej mzdy na Slovensku. Podobnu situdciu mdZeme
sledovat v roku 2010, kedZe priemerné ¢isté mesa¢né prijmy novinarov boli na
arovni 795 €40 a priemerna mzda bola v tom istom roku 769 €. V sGc¢asnosti
sa mzda novinarov pohybuje, podla webu Platy.sk, aj podla pracovnych pontk
na Profesia.sk, na trovni 1 051 €, pricom priemerna mzda za rok 2020 bola
1133 €. Na zaklade tychto dat moézeme konstatovat, Ze Cisté prijmy novinarov
mali pomerne stalu Groven oproti priemernej mzde, v st¢asnej situacii maju
klesajicu tendenciu v porovnani s trovnou priemernej mzdy.

Podla J. ViSniovského nepriniesla informatizacia len zmeny v organizacii
prace redakcie ¢i redaktora ako jednotlivca, ale otvorila aj ,nové moznosti
tykajiice sa typografickej upravy periodik, zohravajucej rozhodujucu tlohu
v otdzke uputania pozornosti, a to efektivnym vyuzitim adekvatnych grafickych
rieSeni. 2 Aj takymto spdsobom sa snazia vydavatelia pritiahnut pozornost
Citatelov a zabezpecit vys$Si naklad svojim periodikam. V internetovom
prostredi sa onlinové ¢i webové portaly snazia upttat potencialnych citatelov
najCastejSie prostrednictvom prispevkov a zdielanim svojich obsahov na
socialnych sietach. Takymto sposobom si vedia zabezpecit vysSiu ¢itanost
svojich ¢lankov, ¢o priamotumerne savisi s prijmami z reklam. To sa, celkom
pochopitelne, v kone¢nom dosledku odrazi aj v prijmoch samotnych novinarov.

188 poznamka autora: Co je na jednej strane loglcke kedze poc1tace plnohodnotne nahradili
pisacie stroje a ovladanie pocitaca zaroven zahtiia i znalost pisania. Pozri: BRECKA, S.,
KEKLAK, R.: Novinarska profesia na Slovensku 2010. In BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK
R.: Médid a novindri na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, s. r. 0., 2010, s. 134

189 JENCA, L.: Uvod do teérie Zanrov. Trnava : UCM FMK, 2014, s. 25.

40 BRECKA, S., KEKLAK, R.: Novinarska profesia na Slovensku 2010. In BRECKA, S., ONDRASIK,
B., KEKLAK, R.: Médid a novinari na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 158.

4 poznamka autora: Priemerna mzda v roku 1997 bola 9 226 Sk, ¢ize 306,25 €. Pozri: Histéria
a vyvoj priemernej mzdy od roku 1993 po stcasnost. [online]. [2021-03-23]. Dostupné na:
<https: //www.opytajsauctovnika.sk /historia-vyvoj-priemernej-mzdy,/>.

42 VISNOVSKY, J.: Paralely digitdlneho novinarstva a jeho rozmach v kontexte _rozvoja
informacnych a komunika¢nych technologii v spolo¢nosti. In PRAVDOVA, H., RADOSINSKA,
J., VISNOVSKY, J.: Koncepty a praktiky multiplatformovej zwrnalistiky. Trnava FMK UCM,
2017 s. 203.
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KedZe sa prijmy mnohych webovych ¢i onlinovych redakcii odvijaja najma
od poctu kliknuti, st tieto redakcie nitené spoplatnit ¢ast svojich obsahov,#3
alebo zvolit int stratégiu. Ta Casto suvisi so zavadzajacimi titulkami, tzv. ,click-
baitmi*, patriacimi k nepravdivému obsahu na internete.

Ulohy a aktivity

Vyberte si média, ktoré sledujete a precitajte si ich posledny publikovany
novinarsky prejav. Pokaste sa identifikovat, ¢i ide o internetovy Zaner,
alebo zaner typicky pre printové média.

Pokuste sa njst internetové Zanre (alebo ich modifikacie) v tlacenych
periodikach.

Vo zvolenych internetovych novinarskych prejavoch identifikujte znaky,
ktoré su typicke pre internetovu Zurnalistiku.

Odporucana literatdra
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3MEPRAVDIVY OBSAH MNA INTERMETE

Clovek vyhladava a prijima informacie uZ od pradavna. Postupné
zdokonalovanie jednotlivych typov masovych meédii urychlovalo cestu
informacie od jej autora k recipientovi, ktorym bolo masové publikum. Cielom
informacie bolo, a stale aj je, priniest recipientovi novy poznatok, pomoct
zorientovat sa a v konec¢nom doésledku i uspokojit jeho potrebu poznavat.
Dezinformacia sa v poslednom spominanom bode snazi imitovat informaciu.
Neprinasa nové poznatky, recipienta ii¢elovo matie, no napriek tomu uspokojuje
jeho potrebu poznavat. Vyvolava faloSny pocit poznania, a to je jej najvacsia
(ne)vyhoda. S prichodom internetu sa zrychlilo a zjednodusilo Sirenie nielen
informacii, ale aj dezinformacii. Savisi to jednak s rychlostou publikovania
informacii, jej ekonomickou naro¢nostou aj s autorstvom. Publikovat rézne
medialne vystupy v onlinovej podobe moZe dnes prakticky ktokolvek. Okrem
toho, onlinovy priestor podnietil vznik novych foriem a typov dezinformacii,
ktoré by mohli bez internetu iba tazko existovat. KedZe onlinové dezinformacie
st pomerne novy fenomén, terminologické ukotvenie ich jednotlivych prejavov
je vstcasnosti nepresné. Suvisi to tieZ s faktom, Ze mnohi akademici ¢i publicisti
pouzivaji rozne terminy na oznacenie rovnakych javov.

FAKE MELWIS

Prave vdaka internetu sa tento fenomén stal predmetom zaujmu laickych
i odbornych diskusii.** Sved¢i o tom aj fakt, ze v roku 2017 sa slovom roka,
podla Collins Dictionary, stalo slovo ,fake news"“ Napriek tomu, Ze sa fake
news spopularizovalo az v roku 2017, jeho vznik sa ¢asto spaja s americkymi
prezidentskymi volbami v roku 2016. Odvtedy sa tento termin vyskytoval na
titulkach novin ¢i akademickych ¢asopisov, bol stcastou politickych debat ¢i
prispevkov na socialnych sietach.!4

Definiciu tohto, na prvy pohlad nového slovného spojenia, pontka oxfordsky
slovnik. Tvrdi, Ze fake news je nepravdiva sprava publikovana na onlinovych ¢i
webovych strankach.”” Potvrdzuje teda fakt, Ze fake news st zasadne spojené

4 Poznamka autora: Medidlni profesionali, no najmi politici, zacali pravidelne (Casto aj
opodstatnene) oznacovat svojich naprotivkov, Ze produkuju dezinformacie.

5 What is 2017’s word of the year? [online]. [2019-12-11]. Dostupné na: <https: //www.bbc.com/
news/uk-41838386>.

46 CAPLAN. R., HANSON, L., DONOVAN, J.: Dead Reckonin: Navigating Content Moderation
After “Fake News” [online]. [2019-12-11]. Dostupné na: <https://datasociety.net/pubs/oh/
DataAndSociety_Dead_Reckoning_2018.pdf>.

47 Fake mews. [online]. [2019-12-11]. Dostupné na: <https://www.oxfordlearnersdictionaries.
com/definition /english /fake-news?q=fake+news>.
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so vznikom onlinového medialneho priestoru.® Co je ale podla nas dolezité,
nehovori o Gmysle, s ktorym st dané informacie pozmenené, ¢i dokonca
vykonstruované. V slovenskych publikaciach slovom fake news oznacuji podla
J. Makrosa autori ,,spdsob Zurnalistickej prace, pri ktorej médium nekladie doraz
na pravdivost sprav, ktoré pontika. Neoveruje si fakty alebo si spravy casto
priamo vymysla."® Kym v anglicky hovoriacich krajinach medialni teoretici
zasadne rozliSuju medzi pojmami fake news a dezinformacia (disinformation),'>
v slovenskych a Ceskych vedeckych kruhoch sa tieto pojmy prelinaji,™ alebo
autori pouzivaju iba jeden zo spominanych pojmov.>?

Co sa tyka pojmu dezinformacie, ten najcastejsie oznacuje podla slovenskych
publikacii manipulaciu s faktami a ,neaktudlne, nepresné a neoverené informacie.
Ich (Casto neuvedeni) autori nechctt informovat, ale zmiast, presytit informaciami
a podsuvat, ¢o si mame mysliet.’>> Podobne definuje dezinformacie ajJ. Markos,
ked tvrdi, ze dezinformacia je vytvorena a Sirend ucelovo a jej ,cielom je ovplyvnit
verejnit mienku obéanov Ziadanym smerom.™* Z toho vyplyva, Ze hlavnym
znakom dezinformacie je tmyselna manipulacia s vyznamom informaécie, jej
nedplné podanie ¢i dokonca uplné vykonstruovanie. S takouto definiciou sa
stotoZnuje aj J. Krecek, ktory popisal dezinformaciu ako amyselne skreslent
informaciu tajne implantovana do informacnej sistavy oponenta so zdmerom
ovplyvnit jeho aktivity a nazory.® Podobne s predmetnym pojmom pracuju
aj zahrani¢né Studie. C. Wardle hovori, Ze dezinformacie st z obsahového
hladiska zamerne nepravdivé a vytvorené s imyslom uskodit.”*® Problém teda
nastava pri identifikacii predmetu zaujmu tvorcov fake news. Vyssie spomenuté

48 Poznamka autora: Sirenie fam & dezinformécii ma dlht histériu. Online priestor vSak
priniesol nové moznosti. Porovnaj: FTOREK, J.: Manipulace a propaganda na pozadi soucasné
informac¢ni valky. Praha : Grada, 2017.

49 MARKOS, J.: Sila rozumu v blaznivej dobe. Bratislava : N Press, 2019, s. 247.

150 CAPLAN. R., HANSON, L., DONOVAN, J.: Dead Reckonin: Navigating Content Moderation
After “Fake News” [online]. [2019-12-11]. Dostupné na: <https://datasociety.net/pubs/oh/
DataAndSociety_Dead_Reckoning_2018.pdf>.; WARDLE, C.: Fake news. It's complicated.
[online]. [2019-12-11]. Dostupné na: <https://firstdraftnews.org/latest/fake-news-
complicated />.
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Pozri: GREGOR, M. et al.: Nejlepsi kniha o fake news!!! Brno : C Press, 2018, s. 46.

52 S akym obsahom sa na internete moézeme stretnut?. [online]. [2019-12-11]. Dostupné na:
<https: //zvolsi.info/sk /fantomas/>.

153 S akym obsahom sa na internete modzeme stretnit?. [online]. [2019-12-11]. Dostupné na:
<https://zvolsi.info/sk /fantomas/>.

154 MARKOS, J.: Sila rozumu v blaznivej dobe. Bratislava : N Press, 2019, s. 247.

155 KRECEK, J.: Dezinformace. In REIFOVA, 1. a kol.: Slovnik medidlni komunikace. Praha : Portal,
2004, s. 45.

WARDLE, C.: Understanding Information Disorder. [online]. [2020-04-06]. Dostupné na:
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zahrani¢né Stadie chapu fake news ako subor vSetkych klamlivych alebo
falo$nych informacii v onlinovom priestore, nevynimajac tie, ktoré su Sirené
neucelovo. To znamena, zZe fake news zahria jednak najznamejsie konspiracné
teorie, ako aj satirické medialne vystupy, ktoré paroduja konkrétneho politika
alebo spolocensky jav, no recipient nevie rozlisit, Ze nejde o seriéznu spravu.'”’

Ak vychadzame z tychto poznatkov, moéZeme pojmom fake news oznacit
vSetok obsah v onlinovom prostredi, ktory obsahuje falosné, Cize nepravdive,
zavadzajuce alebo polopravdivé informacie, alebo aj informacie, ktoré su
vytrhnuté z kontextu, bez ohladu na to, ¢i st Sirené ¢elovo alebo nie. C. Wardle
vo svojom najnovSom vyskume tvrdi, Ze termin fake news nepokryva vSetky
typy dezinformacii. Problematiku rozsirila napriklad o termin malinformation
zahrnujtci sice pravdivy obsah, ale vo vac¢sine pripadov ide o citlivé informacie.
Tie by autor dobrovolne nechcel zverejnit. Vo svojej Studii preto oznacuje
tato problematiku ako ,information disorder*, CiZe informac¢ny neporiadok ci
informac¢na porucha.’

V pripade, Ze hovorime o dezinformaciach, oznacujeme vSetok, nielen
medidlny obsah, ktory jeho autor vytvoril so zamerom Sirit nepravdivé
informacie.”™ Naopak, ak oznacujeme nepravdivé informacie Sirené netcelovo,
hovorime o fame alebo o misinformacii (angl. misinformation). Ide o také
informacie, ktorych nepravdivost vychadza najma z recipientovej neschopnosti
spravne interpretovat podavané informacie, ¢i inym spdésobom modifikované
informacie, pri¢om najdolezitej§im faktorom je ich neimyselna nepravdivost. T.
Ujfalusi tiez rozliSuje nepravdivé informacie na zaklade timyslu, a to na tcelové
dezinformacie a famy, ktoré vznikli netcelovo, ¢iZze nespravnym dekédovanim
a podobne.'®® S odkazom na pripadov Stadiu konStatujeme, ze ,misinformacia
sa v onlinovom prostredi vyznacuje najmd: nepravdivym obsahom, ktory vznikol
neumyselne.®! Nazdavame sa, ze v onlinovom prostredi ma najvacsi vplyv na
Sirenie fam nizka miera medialnej gramotnosti.

57 Poznamka autora: Politicka strana I'SNS zdielala novinarsky text satirickej stranky AZ247.cz.
I$lo pri tom o parddiu. Pozri: KERNOVA, M.: Kotlebovci naleteli na satiricki stranku, s plnou
vaznostou $iria ich vymysel (FOTO). [online]. [2020-04-06]. Dostupné na: <https:/www.
omediach.com/hoaxy/15927-kotlebovci-naleteli-na-satiricku-stranku-s-plnou-vaznostou-
siria-ich-vymysel-foto>.

158 WARDLE, C.: Understanding Information Disorder. [online]. [2020-01-06]. Dostupné na:
<https: //firstdraftnews.org/wp-content/uploads/2019/10/Information_Disorder_
Digital _AW.pdf?x76701>.

59 Poznamka autora: Ide o onlinové ale aj offlinové klamstva. Co sa tyka onlinu, najcastejsie st vo
forme hoaxov. Viac v kapitole Typy dezinformacii v onlinovom medidlnom prostredi.

160 UJFALUSI, T.: Fake news, dezinformacie a famy. In GREGOR, M. et al.: Nejlep$i kniha o fake
news!!! Brno : C Press, 2018, s. 8.

161 KAPEC, M.: Misinformacia ako sucast Fake news. In KVETANOVA, Z., GRACA, M. (eds.):
Megatrendy a média 2020: On the Edge. Trnava : FMK UCM, 2020, s. 115-120.
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Medialni teoretici najcastejSie rozdeluju fake news na zaklade tmyslu.!?
Jednotlivé typy fake news v§ak moZu existovat aj ako dezinformacie i famy
zaroven. C. Wardle uverejnila typologiu fake news pozostavajicu zo siedmich
typov problémového obsahu vyskytujuceho sa v prevazne anglicky hovoriacich
krajinach. Jednotlivé typy zoradila na stupnici od najmensieho po najvacsi
umysel dezinformovat.!®®

Tabulka ¢. 2: 7 typov fam a dezinformacii

FIRSTDRAFT 7 TYPES OF MIS- AND DISINFORMATION

a4y - 4
- &N @ o,
SATIRE OR PARODY MISLEADING CONTENT IMPOSTER CONTENT FABRICATED CONTENT

No intention to cause Misleading use of When genuine sources New content is 100%
harm but has potential information to frame an are impersonated false, designed to
to fool issue or individual deceive and do harm

FALSE CONNECTION FALSE CONTEXT MANIPULATED CONTENT

When headlines, visuals When genuine content ‘When genuine
or captions don't is shared with false information or imagery is
support the content contextual information manipulated to deceive

Zdroj: WARDLE, C.: Fake news. It's complicated. [online]. [2019-12-16]. Dostupné na: <https://
firstdraftnews.org/latest/fake-news-complicated />

Nazdavame sa, Ze najva¢$im nedostatkom spominanej typologie fake news
je to, Ze autorka neberie do Givahy fakt, Ze jednotlivé typy fake news mozu byt
publikované jednak s tmyslom dezinformovat, ale zaroveri mézu mat podobu
napriklad satirickych medialnych vystupov, ktorych nepravdivy obsah sa $iri
neumyselne. Prikladom moZe byt deepfake'® vyuzitelny pri dezinformaénych
kampaniach, ktory je zaroven velmi obltbenym satirickym nastrojom. Dané
rozdelenie teda reflektuje potencialnu hrozbu, ale nereflektuje podla nas
aktualnu situaciu.

162 PARIS, B., DONOVAN, J.: Deepfakes and cheap fakes. [online]. [2020-01-14]. Dostupné
na: <https: //datasociety.net/wp-content/uploads/2019/09/DS_Deepfakes_Cheap_
FakesFinal-1.pdf>. s. 16; WARDLE, C., DERAKHSHAN, H.: Information disorder: Toward an
interdisciplinary framework for research and policy making. [online]. [2020-04-10]. Dostupné
na: <https: //rm.coe.int/Report-D,/09000016807bf5{6>.

163 WARDLE, C.: Fake mews. It's complicated. [online]. [2019-12-16]. Dostupné na: <https://
firstdraftnews.org/latest/fake-news-complicated />.

164 Poznamka autora: Video pozmenené postprodukéne, v ktorom je velmi tazko rozpoznatelny
zasah autora.
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TYPY DEZIMNFORMACII V OrLINOvVOMm PROSTREDI

Fake news nasli v onlinovom medialnom priestore vyuzitelnost v mnohych
podobach.Jednotlivé typy fake news a §pecifické typy dezinformacii sa postupne
vyvijali (a eSte stale vyvijaju) v zavislosti od technickej dostupnosti nastrojov
na ich vytvaranie. Vznik a prispdsobenie jednotlivych typov dezinformacii
ovplyvnila tiez ekonomicka, ideologicka i politickd potreba ovplyviiovat
recipientov, pricom jednotlivé potreby Casto spolu navzajom sutvisia.

Jednym z najrozsirenejSich typov dezinformacii ovplyviiujicim recipientov
primarne kvoli ekonomickému faktoru je tzv. ,click-bait“!®> Ide o odkazov(,
resp. klikaciu navnadu v titulku, ktorej jedinym cielom je vyvolat u recipienta
zvedavost a upttat jeho pozornost za kazda cenu. Podl'a P. Nutila ide o nalakanie
recipienta prekliknat sa na dany web za G¢elom zvySenia navstevnosti a prijmu
z onlinovej reklamy. Casto sa pri tom pouZivajiu formulacie ako: ,Nebezpe¢na
choroba! Urobte tato jednoducht vec a budete v bezpeci... a pod.“'®s Podobné
postupy pri tvorbe titulkov pouzivaja aj bulvarne média, pre dezinformacény
click-bait je vSak priznac¢na timyselna manipulacia a nepravdivy obsah. Po
otvoreni obsahu sa k slubovanej informécii recipient nedostane.!”

Odzadu.sk e X
Navrhy pre vés - 1d - G

prez ra d il oliver aj meno da néhO Zﬂémy herec prehovoril o svojej nechutnej skiisenosti

e

kolegu?

»Vznikaju rézne tedrie, Ze kto by to teoreticky mohol byt. Chcem iba povedat, Ze
nebol to nikto z hereckej brandZe. Nikto, s kym som tocil nejaky film alebo seridl,
ani zo serialu Oteckovia ani z Ucitelky. Nebol to nikto z hereckej brandzZe, bol to

¢lovek zo Soubiznisu,” priznal.

Meno si teda Oliver stale nechava pre seba, ale ako sa ukézalo, nakoniec neslo offg

Ziadneho z hereckych kolegov, ako sa zdalo. odzadu.startitup.sk

Oliver Oswald prelomil ml&anie: Kto ho ako 14-
roéného takmer zneuZil?

Obrazok ¢. 1: Priklad click-baitu

Zdroj: LUCI: Oliver Oswald prelomil ml¢anie: Kto ho ako 14-roéného takmer zneuzil?. [online].
[2023-10-18]. Dostupné na: <https://odzadu.startitup.sk/oliver-oswald-prelomil-
mlcanie-kto-ho-ako-14-rocneho-takmer-zneuzil /2 />

Tento typ dezinformacii ma najvacsi potencial na socialnych sietach, kde sa
vdaka zdielaniu dostane k velkému mnoZstvu recipientov a vdaka ,patavému®,
Casto aj klamlivému titulku, prinati recipientov kliknit na ponutkany odkaz.
Takyto obsah, spolo¢ne s famami a senzaciami, radi Facebook k tzv. malo

165 Poznamka autora: Click-bait radime k dezinformaciam, kedZe ide o imyselnt manipulaciu.
166 NUTIL, P.: Média 1Zi a prilis§ rychly mozek. Praha : Grada, 2018, s. 18.
167 Pozndmbka autora: Pozri Obrazok ¢. 1.

3 MNepravdivy obsah nainternete

45



kvalitnému obsahu (angl. low-quality content). UZ viac ako dva roky proti tymto
praktikam aj aktivne bojuje.!s

" Babickine dobrotky i
eV 3h-§

Lekari varuje pred potravinou, ktor jeme denne v3etci!

SOMZENA.SK
LEKARI VARUJU: Okamzite prestante jest tato surovinu,
inak vam hrozi v blizkej dobe smrt’

Obrazok ¢. 2: Priklad dezinformacie vo forme click-baitu
Zdroj: Facebook - Babickine dobrotky. [online]. [2020-01-02]. Dostupné na: <https:/www.
facebook.com /babickinedobrotky>

Ekonomicky, ale zaroven aj politicky ¢i ideologicky zamer moze mat typ
dezinformacie, ktory sa nazyva ,imposter content*. Tato forma dezinformacie
sa CastejSie vyskytuje v angloamerickom onlinovom priestore. Ide o stranky
imitujice uznavané a zname portaly ako napriklad NYTimes.com.co alebo NBC.
com.co.'®® Tento typ dezinformacie je zvlast nebezpecny pre l'udi disponujicich
nizkou mierou medialnej gramotnosti. Rozpoznat falo§nt stranku vydavajacu
sa za niekoho iného iba na zaklade zmeny koncovej domény je naro¢né aj pre
skasenejieho recipienta. Do tejto kategorie radi C. Wardle aj spravy, ktoré ich
autor vydava pod falo§nou znackou.” Nejde teda iba o zmenu domény, ale

168 Poznamka autora: Jednym zo spdsobov boja proti obsahu s nizkou kvalitou je obmedzenie
reklamy. Pre viac info pozri: Reducing Low-Quality Ads on Facebook. [online]. [2020-01-02].
Dostupné na: <https: /www.facebook.com/business/news/reducing-low-quality-ads-on-
facebook>.

169 CAPLAN, R., HANSON, L., DONOVAN, J.: Dead Reckonin: Navigating Content Moderation
After “Fake News” [online]. [2019-12-11]. Dostupné na: <https://datasociety.net/pubs/oh/
DataAndSociety_Dead_Reckoning_2018.pdf>; WARDLE, C.: Fake mnews. It's complicated.
[online]. [2019-12-30]. Dostupné na: <https://firstdraftnews.org/latest/fake-news-
complicated/>.

0 WARDLE, C.: Understanding Information Disorder. [online]. [2020-01-06]. Dostupné na:

<https: //firstdraftnews.org/wp-content/uploads/2019,/10/Information_Disorder_
Digital_AW.pdf?x76701>.

Mainstreamove verzus alternativne media
v slovenskom medidlnom priestaore



aj falo$né logo, ¢i grafiku za c¢elom vyvolat v recipientovi doveru (imitovat
znacku, ktorl pozna a veri jej). S takymto obsahom sa mézZeme v slovenskom
medidlnom prostredi stretndt najcastejSie na socialnych sietach, kde sa
vyskytuje v podobe falo§nych sttazi.”
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3.4 tis. komentdrov 1 698 zdielani

Najvhodnej§im prikladom dezinformacii, ktoré moézu a nemusia byt
umyselné, je deepfake. To podla J. MarkoSa zahfna ,falosné video, nahravku
Ci fotografiu, ktoré vznikli za pomoci pokrocilej umelej inteligencie. Deepfake
je obvykle natolko hodnovernym podvrhom, ze ho bezny uzivatel internetu
nedokaze rozoznat od originalu.”? Tento typ dezinformacie moze byt vyuzity
pri cielenych dezinformac¢nych kampaniach,”™ ale mdze byt vytvoreny aj ako

M KERNOVA, M.: Billa nerozddva poukdzky za 99 eur, ide o podvod (FOTO). [online]. [2020-04-06].
Dostupné na: <https://www.omediach.com/hoaxy/17579-billa-nerozdava-poukazky-za-
99-eur-ide-o-podvod-foto?fbclid=IwAR3fAFoRSIdwB8kmmSZqlbPE_V210kbod-hUIYOX _
A36iB700enh81XVjVU>.

2 MARKOS, J.: Sila rozumu v blaznivej dobe. Bratislava : N Press, 2019, s. 247.

3 Pozndmka autora: Napriklad pozmenenym ¢i Gplne vykonStruovanym prejavom nejakého
statnika. Deepfake dokaze ¢loveku ,vlozit do ust“ nie¢o ¢o nikdy nepovedal.
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satiricky material s iCelom zabavit recipienta.”™ Problém s fake videom rieSil
aj std v Ceskej republike, kde rozhodoval vo veci $irenia poplasnej spravy
priamo vo verejnopravnej televizii.™ V stcasnosti vSak deepfake dokaze
pozmenit video ¢i fotografiu eSte hodnovernejie. Podla Collins Dictionary je
to spOsob pridavania digitdlneho obrazku ¢i videa do iného spdsobom, ktory
budi dojem, Ze ide o originalny obrazok ¢i video. Obrazovy material, ktory je
upraveny takymto sposobom nazyvame deepfake.” Myslime si, Ze takyto typ
dezinformacie sa moze velmi lahko stat nastrojom na politicky ¢i ideologicky
boj. Nazdavame sa, ze sformulovat presnu definiciu deepfake je naro¢né najma
s ohladom na to, Ze umela inteligencia sa stale vyvija. Z vys§ie uvedenej definicie
podla Collins Dictionary vSak vyplyva, Ze deepfake zahffia aj postprodukcéne
upravené fotografie. Tie spolo¢ne s upravenymi ¢astami videi” radi C. Wardle
do kategorie ,manipulated content“!” Nejednoznacnost pri definovani
takéhoto onlinového obsahu potvrdzuje aj vyskum inStitatu Data&society,
ktory vo svojom vyskume deli manipulaciu s audio a audiovizualnym obsahom
na deepfakes a cheap fakes."

Velmi podobny typ dezinformacie, ¢o sa tyka vyuzitelnosti obsahu vo
forme zabavat i zamerne dezinformovat, je hoax. Je to ,iimyselne nepravdiva
sprava, ktorej autor sa snazi, aby na citatelov, divakov ¢i posluchdacov posobila
pravdivym dojmom. Hoax je niekedy stvoreny zo zartu, ale casto je aj sucastou
dezinformacnej kampane.“®® Podla Collins Dictionary je hoax podvod ¢i klamstvo.
Ako priklad uvadza situaciu s falo§nym hlasenim bomby ¢i s podstivanim falo$nej
fotografie.® St to poplasné a najma retazové spravy, v drvivej vacsine obsahujtce

A brilliant CGI Imagine. [online]. [2019-12-30]. Dostupné na: <https:/www.youtube.com/
watch?v=ko9QLXLIndw>.

5 Poznamka autora: Clenovia hnutia Ztohoven sa dostali do softvéru jednej z kamier Zivého
vysielania. Nasledne pozmenili obraz vysielany naZivo a nafingovali jadrovy vybuch
elektrarne. Pozri: Ceska televizia odvysielala nazivo zabery jadrového vybuchu v Krkonosiach.
[online]. [2019-12-30]. Dostupné na: <https://medialne.etrend.sk/televizia/ceska-televizia-
odvysielala-nazivo-zabery-jadroveho-vybuchu-v-krkonosiach.html>.

"6 Deepfake. [online]. [2019-12-30]. Dostupné na: <https://www.collinsdictionary.com/
dictionary/english /deepfake>.

7 Poznamka autora: Ide napriklad o Gpravu rychlosti prehravania videa, ktora vytvara dojem, Ze
zobrazeny ¢lovek je opity.

1 WARDLE, C.: Understanding Information Disorder. [online]. [2020-04-06]. Dostupné na:
<https: //firstdraftnews.org/wp-content/uploads/2019/10/Information_Disorder_
Digital _AW.pdf?x76701>.

™ Pozndmka autora: Vychadza pritom z technologickej naroc¢nosti jednotlivych typov
medialneho obsahu. Pozri: PARIS, B., DONOVAN, J.: Deepfakes and cheap fakes. [online].
[2020-01-14]. Dostupné na: <https://datasociety.net/wp-content/uploads,/2019/09/DS_
Deepfakes_Cheap_FakesFinal-1.pdf>.

180 MARKOS, J.: Sila rozumu v blaznivej dobe. Bratislava : N Press, 2019, s. 248.
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vyzvu na dalSie zdielanie ¢i uz prostrednictvom socialnych sieti, alebo emailovej
komunikacie. MdZe ist o spravy nabadajtce recipienta Sirit dané informacie pod
zamienkou ziskania nejakej vyhody, pripadne odvratenia hrozby.
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Obrazok €. 4: Hoax obsahujtci vyzvu na dalSie Sirenie

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2020

Hoaxami nazyvame aj spravy, ktoré recipienti zdielaja z vlastnej iniciativy
kvoli samotnej podstate ich obsahu, napriklad Sokujice informacie o smrti
znamej osobnosti.’® P. Nutil tvrdi, Ze hoaxy vyuZzivaji emocionalne ladené,
Sokujiice témy obdobne ako bulvarne média. Hoaxy st podla neho najcastejSie
vystavané na tzv. ,3S, na strachu, smrti a sexe.“®* Takyto typ dezinformacie
moZe mat rozny obsah: zabavny, informujaci o urgentnom nebezpeci, faloSné
prosby o pomoc, citovo vydierajuci alebo varujaci pred chorobou. M. Gregor
a P. Vejvodova tvrdia, Ze niektoré hoaxy obsahuju tiez nebezpecné rady,
napriklad ako liecit konkrétnu chorobu bez odbornej konzultacie s lekarom.!s*
Jednym z najznamejsich a najrozsirenejSich hoaxov je sprava, ktora informovala
verejnost o podpore od Papeza FrantiSka pre, vtedy eSte prezidentského
kandidata, Donalda Trumpa.'®®

182 Poznamka autora: Vid Obrazok ¢. 6 Hoax o smrti Celine Dionove;j.

183 NUTIL, P.: Média 1Zi a priliS rychly mozek. Praha : Grada, 2018, s. 140.

184 GREGOR, M. et al.: Nejlepsi kniha o fake news!!! Brno : C Press, 2018, s. 45.
185 Poznamka autora: Pozri Obrazok ¢. 4.
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Spoloénym znakom hoaxov je okrem masového zdielania aj 100 %
nepravdivost. V slovenskom medialnom prostredi sa pravidelne stretavame
s hoaxami o ¢iernych dodavkach lakajucich deti, ¢i ihlach obsahujicich virus
HIV v MHD alebo na benzinovych pumpach.'® To, Ze dezinformacie vo forme
hoaxov pracuju s emociami, prezentuju svoj obsah ako exkluzivny a vyzyvaju na
dalSie Sirenie, sme potvrdili aj v pripadovej §tadii.®®

Online poskytol vyrazny priestor aj dezinformaciam vo forme kon$pira¢nych
teorii. Ide o ,vysvetlenie udalosti vo verejnom Zivote, ktoré bez vierohodnych
dokazov obvintuje ludi, co skutocne alebo tidajne drzia moc, z konspiracie,® Cize
zo sprisahania. Zakladom takychto tedriije vierav to, Ze nase zivoty ovlada niekto
iny, prip. nam o istych udalostiach klame. Zastancovia konspiracii najcastejSie
obvinuju zo sprisahania vlady, tajné sluzby, korporacie, medzinarodné
organizacie, tajné spolky, predstavitelov urcitych narodov ¢i naboZenstiev, ale
aj mimozemstanov.’®® Takéto tedrie sa v slovenskom prostredi postupne stali aj
nastrojom politického boja.!®

185 Policajti riesia dalsi hoax o doddvke, ktord undsa deti. [online]. [2020-04-07]. Dostupné na:
<https: //mytrencin.sme.sk/c/22299337/policajti-riesia-dalsi-hoax-o-dodavke-ktora-
unasa-deti.html>.

187 KAPEC, M.: Dezinformacie pocas koronakrizy. In HUDIKOVA, Z., SKRIPCOVA, L., KANUKOVA,
N. (eds): Quo Vadis Massmedia. Trnava : FMK UCM, 2020, s. 121-127.

188 MARKOS, J.: Sila rozumu v blaznivej dobe. Bratislava : N Press, 2019, s. 248.
189 NUTIL, P.: Média 1Zi a prili§ rychly mozek. Praha : Grada, 2018, s. 19.

90 Poznamka autora: Vtedajsi premiér R. Fico obvinil prezidenta A. Kisku a iniciativu Za slu$né
Slovensko zo spiknutia s G. Sorosom po masovych protestoch reagujucich na smrt investigativneho
novinara J. Kuciaka. Na toto obvinenie nemal R. Fico Ziadne dokazy. Pozri aj: KERN, M.: Fico
vidi za tlakom na Kalindka pokus o prevrat a Sorosa. [online]. [2020-01-07]. Dostupné na:
<https: //dennikn.sk /1050737/fico-vidi-za-tlakom-na-kalinaka-pokus-o-prevrat-a-sorosa/>.
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Pojem fake news oznacuje vSetky typy dezinformacii a fam. Ako uz hovori
samotny pojem, ide o falo§né informacie vyrabané a Sirené bez ohladu na
umysel autora, resp. Siritela. Jednotlivé typy dezinformacii méZeme nasledne
vnimat z réznych pohladov. Ide pri tom o ekonomické, politické ¢i socialne
pohnttky, na zaklade ktorych st jednotlivé medialne obsahy formované. VSetky
typy dezinformacii v§ak spaja jedno, a to je myselna nepravdivost. LiSia sa len
sposobom akym vznikli, Co je vo vac¢Sine pripadov podmienené technologickym
aspektom onlinového prostredia. Na druhej strane famy vznikaji a st Sirené
vyluéne netmyselne. Vplyv na Sirenie tychto nepravdivych informacii ma
v drvivej vacSine recipientova neschopnost spravne dekdédovat predostreté
informacie. Domnievame sa, ze dominantny vplyv na nespravne dekdédovanie
ma v tomto pripade v najva¢$ej moznej miere medialna gramotnost.

Na to, aka vaznu vyzvu predstavuja dezinformacie nielen pre vedecka
obec, ale aj pre laicku verejnost a demokraciu ako takd, st podla nasho nazoru
v podmienkach slovenského medialneho priestoru nedostato¢ne preskiimané.
Dezinformacie, najma vo forme deepfakes, sa buda zdokonalovat ruka v ruke
s technologickymi vylepSeniami, ktoré dozaista prinesie blizka budtcnost.
Hrozba, ktora predstavuju jednotlivé typy dezinformacii, narasta s poctom
recipientov, ktori ¢erpaju informacie z onlinového prostredia. Podla vyskumov
v ramci Eurépskej Unie prijima informacie v podobe onlinového spravodajstva
69 % Eurdpanov a 62 % z nich pouziva socialne siete. Prave v tomto priestore
sa dezinformaciam dari najviac. Informaciam ziskanym z tohto prostredia veri
26 % Eurdpanov. Podla rovnakého vyskumu sa 75 % pouzivatelov socialnych
sieti stretlo s dezinformaciami aspon raz za tyzden.” Aj tieto Cisla potvrdzuju
potrebu skiimat onlinové dezinformacie vo va¢Som mnozstve a viac do
hibky. Prvym krokom k sktimaniu tejto problematiky je zadefinovanie pojmov
oznacujacich konkrétne prejavy nepravdivého onlinového obsahu. Vhodné
by bolo preskiimat aj tematické zameranie fake news v kontexte slovenského
medidlneho prostredia prostrednictvom kvantitativhych metdéd a ziskané
data podrobit doslednej a podrobnej analyze.

Uluhg a aktivity
Na strankach venujacim sa debunkingu si vyberte konkrétny priklad.
Identifikujte o aky typ nepravdivého onlinového obsahu ide.
* Identifikujte a porovnajte viacero prikladov nepravdiveho onlinového
obsahu. V ¢om sa liSia?
* Identifikujte a porovnajte hoaxy, ktorych cielom je ekonomicky, socialny
a/alebo politicky prospech. V ¢om sa liSia a v ¢om st podobné?

91 Tackling online disinformation in the European Union. [online]. [2020-01-07]. Dostupné na:
<https://ec.europa.eu/newsroom/dae/document.cfm?doc_id=61678>.
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4 PRIPADOVA STLDIA

Predmetom zaujmu nasledujiuceho textu je fenomén mainstreamovych
a alternativnych médii v slovenskom onlinovom medialnom prostredi, a v ramci
toho aj fenomén publikovania a Sirenia nepravdivého obsahu v kontexte
spominanych médii.

Skamanie mainstreamovych i alternativnych médii je spojené s mnozstvom
doposial nezodpovedanych otazok a s viacerymi intenzivnymi asociaciami.
Jednou z tychto otazok je polemika o tom, ¢i je vhodnejie skimat spominané
média prostrednictvom poznania preferencii, oCakavani a vlastnosti ich
cielovych prijemcov, alebo ¢i poznavat predovSetkym organiza¢nt Struktaru
¢i konkrétne produkty tychto médii. Prva z dvoch nacrtnutych moZnosti
by si vyzadovala rozsiahle skimanie v rozmedzi niekolkych rokov. Zaroven
konstatujeme, Ze pre neochotu poskytnut relevantné data pre vyskum
zamerany na organizacnu Struktaru a delbu prace v redakcii alternativnych
médii, povaZujeme za vhodnejSiu a jedin mozZnt stratégiu skamanie produkcie
médii oznacovanych ako mainstreamové a ich alternativnych naprotivkov.

Fenomén kolizie alternativnych a mainstreamovych médii v ramci réznych
segmentov medialnej produkcie sa aktudlne prejavuje na prakticky vSetkych
medidlnych trhoch, slovenské medialne prostredie nevynimajic. Potreba
skiimat tento fenomén stvisi ako s politickymi Gspechmi antisystémovych
stran, tak i s vyraznym vplyvom alternativnych médii na slovenskt spolo¢nost,
¢o potvrdzuje rozsiahle Sirenie dezinformacii pocas pandémie koronavirusu ¢i
vojenského konfliktu na Ukrajine.®? Doposial pomerne sporadické a cCiastkove
skimanie tejto problematiky v domacich akademickych kruhoch'®® nie je
podla nas dostato¢né, a prave preto mame ambiciu realizovat ucelenejSiu
kritick( reflexiu aktudlnych problémov viazanych na ¢oraz komplikovanejsie
rozliSovanie medzi mainstreamovymi a alternativnymi médiami.

S problematikou mainstreamovych a alternativhych médii je azko spaty
aj fenomén publikovania a rozSirovania nepravdivych informacii vo forme
poplasnych sprav ¢i inych foriem dezinformacii. Ak chceme skimat spominané
média, musime zohladrnovat ajtento jav, ktory je v si¢asnosti diskutovany nielen
v akademickych kruhoch, ale zaoberaju sa nim aj zurnalisti ¢i Siroka verejnost.

192 VISNOVSKY, J., MINARIKOVA, J., KAPEC, M.: Slovensky medidlny priemysel. Praha : Wolters
Kluwer, 2022, s. 109.

93 Pozndmka autora: Slovenské texty sa Casto zameriavaju len na Ciastkové problémy, chyba
komplexné spracovanie danej problematiky. Porovnaj: MARKOS, I.: Sila rozumu v bldznivej
dobe. Bratislava : N Press, 2019; GLOBSEC: Strednd Eurdpa pod palbou ruskej propagandy:
Skitmanie postojov verejnosti v Cechdch, Madarsku a na Slovensku. [online]. [2019-06-
10]. Dostupné na: <https://www.globsec.org/wp-content/uploads/2017/09/globsec_
trends_2016_sk.pdf>; KACINOVA, V.: Fenomén fake mews, hoaxov, a konSpiracnych teorii
v kontexte medidlnej vychovy. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2019.
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Hlavnym cielom je na zaklade kritickej reflexie teoretickych poznatkov
a empirického skimania spresnit terminoloégiu pouZivani na oznacovanie
konkrétnych médii ako ,mainstreamovych® alebo ,alternativnych®, pricom
sa zameriame na konkrétne podmienky slovenského medialneho prostredia.
Cielom je ajpotrebaidentifikovat pripadné rozdiely medzi tvorbou spominanych
médii a popisat Specifika tvorby ich medialnych vystupov.

FORIMULACIA PROBLEMU

Problematika alternativhych a mainstreamovych médii v suacasnosti
rezonuje ako v akademickych diskusiach, tak aj v celospoloc¢enskej rovine.
Jednym z dévodov, preco tato problematika rezonuje je i fakt, Ze pod pojmom
alternativhe a mainstreamové média rozumieme celt Skalu roéznych typov
médii, ¢i medialnych prejavov.

Motivacia skamat tato problematiku stvisi napriklad aj s politickymi
uspechmi tzv. antisystémovych stran,® resp. ich politikov. St im pripisované
masivne Sirenia polopravd a faloSnych sprav prostrednictvom, nielen
alternativnych médii, v digitalnom prostredi.'> Takéto tendencie sa neprejavuju
len na najvyspelejSich medialnych trhoch Zapadu, ale aj v postkomunistickych
krajinach, ktoré len pred niekolkymi desatroCiami nastupili na cestu
budovania liberalno-demokratickych spolo¢nosti. Nazdavame sa, Ze strata
dovery medialnych recipientov vo¢i mainstreamovym médiam tiez plynie
z neobjektivnosti nimi prezentovanych faktov, chybajiucej profesionality
novinarov a neadekvatnej politickej zaangazovanosti vlastnikov tychto médii,
¢i vytesnovania kontroverznych tém z verejnej diskusie.

To, Ze mainstreamové média maji zna¢ny dosah na spolo¢nost, vychadza uz
zich samotného pomenovania. Av§ak, zaoberat sa problematikou alternativnych
a mainstreamovych médii je nutné i kvoli zvySujacemu sa dosahu a vplyvu
alternativnych médii na spolo¢nost. Ako sme popisali v predchadzajacich

% Poznamka autora: Tzv. antisystémova strana reprezentuje cudziu ideologiu a nezdiela rovnaké
hodnoty ako politicky systém, v ktorom operuje. Pozri: KUBAT, M.: Tedrie antisystémoveé
strany. In Czech Journal of Political Sciences, 2007, roc. 14, ¢. 2, s. 113.

5 Pozndmka autora: Viaceri ¢lenovia tzv. antisystémovych stran sa aktivne podielaji na
tvorbe medialnych vystupov alternativnych médii alebo st ¢lenmi pripravnych vyborov.
Pozri: Evidencia obCianskych zdruzeni. [online]. [2019-11-25]. Dostupné na: <https://ives.
minv.sk /rez /registre /pages/detailoz.aspx?id=223155>; Kotleba klame a $iri dezinformacie,
reaguje ministerstvo na tvrdenia o provokdcii Ruska zo strany NATO. [online]. [2019-11-25].
Dostupné na: <https://www.webnoviny.sk/kotleba-klame-a-siri-dezinformacie-reaguje-
ministerstvo-na-tvrdenia-o-provokacii-ruska-zo-strany-nato/>.
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kapitolach, cast médii, oznacovanych ako alternativne, ma vyraznejsi vplyv
na spolo¢nost, ¢o dokazuju data Institutu Reuters, ¢i dosah ich medialnych
vystupov na socialnych sietach.

METODOLOGICKE VYCHODISKA

V pripadovej Stadii vyuzijeme viaceré vyskumné metoddy a postupy. Text
vychadza z paradigmatickych ramcov tzv. kritickej paradigmy medialnych
Stadii, priCom berie do Gvahy SirSie socialno-kultirne aspekty produkovania
a prijimania medialnych obsahov a posolstiev spojenych so vSeobecnou
neddverou v ,tradi¢né“ novinarske autority.

V predkladanom texte tak vychadzame z predpokladu, Ze prave oslabujuca
sa autorita profesiondlnej novinarskej prace poskytuje alternativnym,
dezinforma¢nym médiam Siroké pole pdsobnosti. V nadvaznosti na potrebu
rozsirit a kriticky prehodnotit existujici sibor poznatkov o stierajacich sa
rozdieloch medzi mainstreamovymi a alternativhymi médiami, vyuzivame
metody logickej analyzy, najma deduktivne, induktivne postupy, komparaciu,
zovSeobecnenie a syntézu, a to v teoretickej aj v empiricko-vyskumne;j Casti.
Predpokladame, Ze vdaka uplatneniu spominanych logickych myslienkovych
postupov text nadobudne hlbsi kriticko-analyticky charakter. Sacastou
vymedzenia prisluSnych teoretickych vychodisk je, celkom pochopitelne,
kritickd analyza existujucich teoretickych konceptov, vyskumnych s$tadii
a odbornych nazorov viazanych na dant problematiku a ich komparécia.

Predpokladame, Ze poznatky ziskané z vysledkov kvantitativne;
obsahovej analyzy budu sluzit ako zaklad pre definovanie rozdielov medzi
mainstreamovymi a alternativhymi médiami v zmysle tematizacie produktov,
ktoré pontkaji svojim cielovym recipientom.

Z kvantitativhych vyskumnych metdéd volime vyskumnd metodu
oznacCovanu ako kvantitativhu obsahovt analyzu, pripadne ako Berelsonovu
obsahovt analyzu. P. Ondrejkovi¢ hovori v stvislosti so Stidiom dokumentov
v kontexte kvantitativnej obsahovej analyzy o viacerych typoch textov, ktoré
su Casto skimané tymto sposobom. Medzi ne radi aj dokumenty, ktoré
maji ,masovokomunikacnil, najcastejsie tlacenu (printovu) podobu.’*® Podla
R. Sedlakovej pracujeme pri kvantitativhych metédach s tvrdymi datami,
pomocou ktorych méZeme odhalovat opakujice sa pravidelnosti a formulovat
v§eobecné zavery."” Obsahova analyza sa v kvantitativnom vyskume pouziva

196 ONDREJKOVIC, P.: Uvod do metodologie socialnych vied. Zaklady metodologie kvantitativneho
vyskumu. Bratislava : Regent, 2005, s. 109.

197 SEDLAKOVA, R.: V§izkum médii. NejuyuZivanejsi metody a techniky. Praha : Grada, 2014, s. 51.
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na zratanie obsahov, napriklad medialnych sprav, prostrednictvom vopred
urcenych kategorii. Vyhodou je jasnost merania.'”® Nazdavame sa, Ze tato metoda
je najvhodnejSia pre nas vyskum a na dosiahnutie stanoveného ciela, pretoze
data, ktoré ziskame z obsahovej analyzy maji Standardizovany charakter,
vyjadruju frekvenciu vyskytu urcitych tém, spracovavaji sa v numerickej
podobe pomocou Statistickych analyz a ich vysledkom je kvantitativny popis
vyskytu vybranych znakov v skimanych textoch."® Pri identifikacii tematickej
agendy médii méZeme tento typ vyskumu rozdelit podla jeho cielov na:

* vyskum sledujici postavenie konkrétnej témy v agende daného média,

pripadne médii,
* vyskum sledujtci celt agendu média, pripadne médii.?*°

Nasim cielom je aj identifikacia preferovanych tém a oblasti zaujmu
alternativnych a mainstreamovych médii ako predpoklad ich diferenciacie.
Z tohto dovodu nas bude pri kvantitativhej obsahovej analyze zaujimat
komplexna agenda skimanych médii a naSou zaznamovou jednotkou bude
novinarsky text. Konkrétnu podobu vyskumu v kontexte operacionalizacie
pojmov, $pecifik vyskumného materialu, spdsob jeho vyberu i konkretizaciu
obdobia skiimania danych textov, Specifikujeme v nasledujicej podkapitole.

Po ziskani dat z kvantitativnej obsahovej analyzy, pouZijeme jej vysledky pri
vybere a selekcii vyskumného materialu pre potreby kvalitativheho skiimania.
Vyhody kvalitativheho vyskumu sa prejavuju najma pri exploracii fenoménu,
jeho skiimani v prirodzenom prostredi a ziskavani jeho podrobného opisu. Na
druhej strane, jeho nevyhodami sa, podla E. Polakovej a L. Spalovej, naro¢na
analyza (dajov a vysokd miera subjektivity vysledkov.?® Rovnako ako pri
kvantitativnom, aj pri kvalitativhom vyskume hovori odborna teéria o metédach
ziskavania dat. J. Hendl rozliSuje v ramci metddy ,dokumenty a fyzické data“
niekolko typov textov, medzi ktoré zaraduje aj vystupy masovych médii.?’?
Ak sme pri kvantitativhom vyskume hovorili, Ze pracujeme s tvrdymi datami,
pri kvalitativnom vyskume pracujeme s makkymi datami, ktoré maja podla
R. Sedlakovej ¢asto podobu dlhych slovnych vypovedi, zapisov ¢i vyobrazeni.?*

198 JUSZCZYK, S.: Kvalitativne vyskumy v socialnych vedach. Metodologické reflexie. RuZomberok :
VERBUM, 2012, s. 55.

199 SEDLAKOVA, R.: Vizkum médii. Nejuyuzivanejsi metody a techniky. Praha : Grada, 2014, s. 295.
200 TRAMPOTA, T., VOJTECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portal, 2010, s. 102.

200 POLAKOVA, E., SPALOVA L.: Vybrané problémy metodoldgie masmedidlnych $tudii. Trnava :
FMK UCM, 2009, s. 60.

202 poznadmka autora: J. Hendl chape ako dokumenty vSetky stopy ludskej existencie. Od knih,
cez Clanky az po obrazy. Pozri: HENDL, J.: Kvalitativni vyzkum: Zdkladni metody a aplikace.
Druhé, prepracované a aktualizované vydanie. Praha : Portal, 2008, s. 204.

203 SEDLAKOVA, R.: V§zkum médii. NejuyuZivanejsi metody a techniky. Praha : Grada, 2014, s. 51.
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V pripade nami rieSenej témy mozno konStatovat, Ze poznanie SirSich
socialno-kultarnych a politickych okolnosti spojenych s aktualnymi polemikami
o mainstreamovych a alternativhych médiach, moze odpovedat na niektoré
kl'a€oveé otazky len prostrednictvom kvalitativneho skiimania, a preto sme si
ho zvolili ako jednu z vyskumnych metod tejto Stadie.

Kvalitativny pristup je v savislosti s obsahovou analyzou ¢asto oznacovany
ako semioticka, diskurzivna ¢i narativna analyza. V naSom pripade je nosnym
vyskumnym nastrojom kvalitativna obsahova - kriticka diskurzivna a narativna
analyza vybranych medialnych produktov, ktoré su vysledkom cinnosti
mainstreamovych a alternativhych médii. Cielom takychto analyz nie je,
podla E. Polakovej a L. Spalovej, kategorizacia jednotiek komunikatu, ale ,jeho
pochopenie, odkrytie jeho vyznamovych rovin, dekonstrukcia jeho vnutornej
vystavby, Struktury, explicitnych aj implicitnych tvrdeni, odhalenie stwvislostt
s inymi textami a podobne*“2*

Postup sa pri kvalitativnhom vyskume zacina stanovenim si vyskumnej
témy, v naSom pripade ide o onlinovt Zurnalistickt tvorbu v slovenskom
medialnom prostredi, a polozenim si zakladnych vyskumnych otazok.
V priebehu vyskumu modzZe vyskumnik otazky modifikovat, sprestovat
a doplifiat. E. Polakova a L. Spalova uvadzajl, ze ,vyskumnik zaznamendava
vSetko, az neskor analyzuje, zvdcsa pri tom pouziva postup analytickej indukcie
a konStantnej komparacie.*%

Narativna analyza skiima akym spdsobom nam média rozpravaja pribehy,
pricom si v§ima formu a Struktiru rozpravania, pripadne postavenie rozpravaca
a dalSie aspekty. Tato kvalitativna metdda je CastejSie vyuzivana pri skimani
audiovizualnych diel, ale vyuziva sa aj na skmanie spravodajskych textov.?%
Prostrednictvom tejto metody v predkladanom vyskume identifikujeme najma
formu sprostredkovanych informacii, zanrovy druh ¢i spdsob vystavby textu
v skiimanych ¢lankoch.

R. Sedlakova povazuje realizaciu analyzy diskurzu za najtazsi a najnaro¢ne;jsi
analyticky postup. Ide podla nejo interdisciplinarnu perspektivu nahliadania na
socialnu realitu. Nazdava sa, Ze diskurzivna analyza patri k pristupom, v ktorych
st teoretické vychodiska a postupy empirickej prace tzko previazané, preto ju
nie je mozné aplikovat bez znalosti teoretického ramca.?”” To, Ze existuje viacero

204 POLAKOVA, E., SPALOVA L.: Vybrané problémy metodoldgie masmedidlnych $tudii. Trnava :
FMK UCM, 2009, s. 78.

205 POLAKOVA, E., SPALOVA L.: Vybrané problémy metodologie masmedidlnych $tudii. Trnava:
FMK UCM, 2009, s. 56.

206 TRAMPOTA, T., VOJTECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portal, 2010, s. 141, 151.
207 SEDLAKOVA, R.: V§zkum médii. NejuyuZivanejsi metody a techniky. Praha : Grada, 2014, s. 427.
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moznosti, ako aplikovat analyzu diskurzu popisuj viaceri autori.?’® H. Pravdova
hovori v kontexte diskurzivnej analyzy o kritickej diskurzivnej analyze ako
podkategérie, ktora ,vychadza z funkcionalistickej definicie diskurzu a prepdja
lingvisticku analyzu s analyzou socialnych praktik?* Prostrednictvom tejto
metody sa zameriame na spOsob spracovania jednotlivych c¢asti skamanych
textov, medzi ktoré patri napriklad titulok ¢i perex. Identifikujeme tiez udalosti
a témy v predmetnych textoch, zdroje, spomenuté miesta, spdsob urcenia casu
¢i pozadie udalosti.

STAMOVENIE VYSKUIMMEJ VZORKY A VYSKUMMEHO
MATERIALU

V prvej casti predkladaného vyskumu vyuzivame kvantitativhu metodologiu
na identifikovanie tém, ktorymi sa skimané média vo svojich medialnych
vystupoch zaoberaji. Kvantitativha obsahova analyza nam objasni, kolko
priestoru venuji jednotlivé média na svojich onlinovych portaloch jednotlivym
témam.

Pri oboch typoch vyskumov je v tvode ddlezité si urcit vyskumna tému.
V nasom pripade st to medialne vystupy mainstreamovych a alternativnych
médii v slovenskom onlinovom medidlnom prostredi. To znamena,
7e predmetom nasho skimania budd konkrétne média, ktoré splfiaju
charakteristiky mainstreamovych a alternativnych médii, ktoré sme formulovali
v predchadzajucich kapitolach.

Vacsina vyskumov zameranych na identifikaciu agendy médii vyuzivajacich
kvantitativnu obsahova analyzu pouZziva viactroviiova konsStrukciu vyberu
vyskumnej vzorky. Ta prebieha podla T. Trampotu a M. Vojtéchovskej v dvoch
rovinach. Prva sa tyka zdrojov obsahov, ¢iZe konkrétnych médii, ktorych
medialne vystupy nas budu zaujimat. Druha savisi s konkrétnymi medialnymi
vystupmi danych médii.?® Na vymedzenie vyskumného suboru, budeme
vyuzivat tvrdé data Instititu Reuters,* ktory, okrem iného, skimal onlinové
média v slovenskom medialnom prostredi, ich doveryhodnost v ociach

208 poznamka autora: O moznostiach rozlicného pristupu k tejto metéde hovoria T. Trampota
a M. Vojtéchovska, ale napriklad aj R. Sedlakova. Porovnaj: TRAMPOTA, T., VOJITECHOVSKA,
M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portal, 2010, s. 169-181; SEDLAKOVA, R.: Vyzkum médii.
Nejvyuzivanejsi metody a techniky. Praha : Grada, 2014, s. 426-467.

209 PRAVDOVA, H.: Teoreticko-metodologické vychodiskda masmedidlnej komunikdcie. [Prednaskal.
Trnava : FMK UCM, 2019.

20 TRAMPOTA, T., VOJTECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portal, 2010, s. 105.

2 Slovakia - Digital News Report. [online]. [2019-06-16]. Dostupné na: <http:/www.
digitalnewsreport.org/survey/2019 /slovakia-2019/>.
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Slovakov ako zdroj informacii. Na zaklade ziskanych tdajov zamernym
a nepravdepodobnostnym vyberom volime ako vyskumny material medialne
vystupy onlinovych portalov Aktuality.sk a Hlavnespravy.sk. Tieto onlinové
portaly st podla dat Instititu Reuters najdéveryhodnejsimi a zaroven spifiaji
charakteristiku mainstreamovych a alternativnych médii, ktort sme formulovali
v teoretickej Casti.

Portal Aktuality.sk vznikol v roku 2005. V merani nav§tevnosti onlinovych
portalov sa pravidelne umiestiioval medzi najnavStevovanej§imi, aktualne sa
nachadza na prvom mieste spomedzi v§etkych onlinovych portalov,*? zaroven
jeinajdoveryhodnej§im onlinovym portalom na Slovensku.?® Aktuality.sk vydava
Ringier Axel Springer a zaroven ho radime k seriéznym onlinovym portalom.

Jednou z motivacii prec¢o skiimat tito problematiku bol aj vyskum Institutu
Reuters z roku 2018, v ktorom bol portal Hlavnespravy.sk oznaceny ako
najdoveryhodnejSie onlinové médium na Slovensku.? Ide o spravodajsky
onlinovy portal venujaci sa celospolo¢enskym témam. Portal vlastni Heuréka
Evolution.”

Obdobie skimania medialnych vystupov spominanych onlinovych portalov
urcujeme metddou konstruovaného tyzdna. Tato metdda je podla R. Sedlakovej
Casto pouzivand pri vyskumoch spravodajstva, pretoze redukuje sezénny
charakter fungovania spravodajskych formatov ¢i vplyv kauz opakovane
prezentovanych v kratkom ¢asovom obdobi.?6 Spravidla sa tato metdda zacina
nahodnym vyberom prvého diia v tyZdni. V predkladanom texte vSak prvy den
volime zamerne, aby sme sa vyhli pripadnému sezénnemu vplyvu velkono¢nych
sviatkov. V Tabulke ¢. 3 znazorniujeme konstruovany tyzden pre potreby nasho
skamania a jeho kvantitativnej obsahovej analyzy.

V uréenych drioch sa budeme zaoberat iba medialnymi vystupmi v podobe
onlinovych clankov, nebudeme sa venovat samostatnym podcastom,
audiovizualnym ¢i inym medialnym vystupom tychto onlinovych portalov.

22 Poznamka autora: Pozri Tabulku €. 1.

23 Reuters Institute Digital News Report 2020. [online]. [2021-03-22]. Dostupné na: <https://
www.digitalnewsreport.org/survey/2020/slovakia-2020/>.

24 SMITH, S.: Slovakia. [online]. [2019-03-12]. Dostupné na: <http: /www.digitalnewsreport.org/
survey,/2018 /slovakia-2018/>.

25 Poznadmka autora: V roku 2019 bol portal upodozrievany so spoluprace s M. Ko¢nerom.
Z uniknutej komunikacie, ktor zverejnil onlinovy portal Postoj.sk vyplyva, Ze spominany
podnikatel' mohol byt skrytym akcionarom. Pozri: HANUS, M.: Threema: Ko¢nerové Hlavné
spravy. [online]. [2021-03-23]. Dostupné na: <https://www.postoj.sk/48275/threema-
kocnerove-hlavne-spravy>.

SEDLAKOVA, R.: Vzkum médii. Nejoyuzivanejsi metody a techniky. Praha : Grada, 2014, s. 311.
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Tabulka €. 3: KonStruovany tyzden pre potreby kvantitativheho Setrenia

Pondelok Utorok Streda Stvrtok Piatok Sobota Nedela
22.3.2021

30.3.2021

7.4.2021

15.4.2021

23.4.2021

1.5.2021

9.5.2021

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2021

Podla T. Trampotu a M. Vojtéchovskej tvori doleZita tlohu vo vyskume volba
jednotky merania, Co je najmensi prvok analyzy. Na danom prvku budeme
skamat zvolené premenné a ich kategorie, v tomto vyskume ich budeme
oznaCovat ako operacionalizované pojmy.?” V pripade nasho vyskumu je
jednotkou merania novinarsky text v konkrétnych médiach, ktoré sme si zvolili
ako najvhodnejsie pre nas vyskum.

V kvantitativhej obsahovej analyze skimame podla P. Ondrejkovica
»obsah (dokumentov) prostrednictvom sustavy kategorii, ktoré sme si vytvorili
a v kRtorych je zjednodusene vyjadreny predmet a jednotky merania. Klucovtt
ulohu tu zohrava tvorba kategdrii.*® V tejto Casti textu stanovujeme kategorie
a podkategorie sluziace ako charakteristiky, ktoré dostanu svoj vlastny Ciselny
kod, na zaklade ktorého vieme v zavere skimania identifikovat preferované
témy medialnych vystupov aj ich rozsah v jednotlivych skiimanych médiach.
Hlavné kategorie nazyvame operacionalizované pojmy:

1. Politika

2. Spolocenské témy
3. Sport

4. Lifestyle

5. Ostatné.

Pre potreby lepSieho prehladu a podrobnejSich informéacii o témach
a kltcovych agendach skimanych onlinovych portalov formulujeme
nasledujice podkategorie v ramci operacionalizovanych pojmov:

V ramci operacionalizovaného pojmu politika si budeme vSimat ¢i ide o
tému:

27 TRAMPOTA T., VOITECHOVSKA M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portal, 2010, s. 105.

28 ONDREJKOVIC, P.: Uvod do metodologie socialnych vied. Zaklady metodologie kvantitativneho
vyskumu. Bratislava : Regent, 2005, s. 109.

Mainstreamove verzus alternativne media
v slovenskom medidlnom priestaore
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A. vnutropolitickq, alebo

B. zahrani¢nopoliticku.

Operacionalizovany pojem zamerany na spolo¢enské témy dalejrozdelujeme
na:

A. ekonomicky zamerané témy,

B. socialne témy, alebo

C. témy zamerané na kriminalitu.

Clanky oznadené kédovacou jednotkou s nazvom lifestyle budeme dalej
skamat a zistovat, ¢i ide o:

A. kultGrnu tému,

B. historicka tému

C. tému zameranu na zdravie, alebo

D. technologickt tému.

Pri ¢lankoch, ktoré oznacujeme ako ostatné dalej skimame a identifikujeme
¢iide o:

A. servisné informacie stvisiace s pandémiou koronavirusu (najma Statistiky,

noveé vSeobecné nariadenia, vyskumy),
B. servisné informacie (najmd informacie o pocasi, dopravnych
obmedzeniach ¢i poveternostnych podmienkach),
C. iné, ktoré nespifaju ziadnu z predkladanych podkategorii.

Po prevedeni identifikovania premennych nasleduje testovanie spolahlivosti
testovania. Tu vznika priestor pre pripadnt korekciu kategorii. Po tomto kroku
pristupujeme k analyze dat.

Druha cast predkladaného vyskumu, ¢ize kvalitativny vyskum, predpoklada
dosledny vyber vyskumného materialu, v naSom pripade ide opat o medialne
vystupy spominanych onlinovych portalov, ktoré spifajii charakteristiky
mainstreamovych a alternativnych médii. Vyber vyskumného materialu
je podstatnou sucastou vacSiny vyskumov medialnej komunikacie. Ak je
material zvoleny spravne, mali by sa jeho vlastnosti do zna¢nej miery blizit
k vlastnostiam celého stboru. K dispozicii mame viacero spésobov vyberu
vyskumného materialu. NajcastejSie sa rozliSuje pravdepodobnostny alebo
nepravdepodobnostny vyber?® V texte vyuzivame nepravdepodobnostny
vyber, pretoZe sa zaoberame iba medialnymi vystupmi urcitych druhov médii.

Konkrétne st to medialne vystupy mainstreamovych a alternativnych médii
v slovenskom onlinovom medialnom prostredi. Ide o ¢lanky, ktoré odrazaja data
ziskané z predchadzajtceho, kvantitativheho vyskumu. Zaujimaji nas onlinové
¢lanky skimanych médii, ktoré st tematicky totozné a pripadne popisuja aj
rovnak udalost ¢i jav. Domnievame sa, Ze prave takyto vyskum je najvhodnejsi

219 TRAMPOTA T., VOITECHOVSKA M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portal, 2010, s. 28.
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na identifikovanie pripadnych odliSnosti medzi spdsobom spracovania
a v kone¢nom dosledku aj medzi mainstreamovymi a alternativhymi médiami
vo vSeobecnosti. V ramci $pecifikacie vyberu uplatiiujeme zamerny vyber, uz
kvoli spominanym Specifickym charakteristikam, pretoZe mame zaujem zistit
vlastnosti len u konkrétnych druhov médii.

Pri oboch zvolenych onlinovych médiach predpokladame, Ze ich popularita
v cielovom segmente publika je vysledkom zuZitkovania takych tvorivych
postupov a formalnych i obsahovych prvkov, ktoré dokazu odrazat v§eobecna
charakteristiku jednotlivych druhov médii.

LIMITY VYSKUMU

Ako nepresnost pri skimani problematiky a potencialne limity
vyskumu v predkladanom texte vnimame fakt, Ze portal Hlavnespravy.
sk je sice najnavStevovanejSim a podla spominanych dat Instititu Reuters
i najdoveryhodnej$im onlinovym portalom z kategérie alternativnhych médii,
no v danom vyskume sa neumiestnilo Ziadne iné alternativhe médium. Data
ziskane z analyzy tohto portalu nemusia odrazat a byt aplikovatelné na vSetky
alternativne média tohto druhu. Tento limit je, podla nasho nazoru, mozné
a ba i nutné pretransformovat do samostatného vyskumu zameraného na
porovnanie viacerych alternativnych médii a identifikovat tak pripadné rozdiely
medzi tymito médiami. Relevantna je i otazka dalSieho delenia alternativnych,
dezinformacénych médii pri ziskani relevantnych dat z takéhoto vyskumu.

Limitom vyskumu je i neschopnost identifikovat a oddelit redakéné
a agenturne spravy na portali Hlavnespravy.sk. KedZe spominany portal
oznacuje vSetky clanky znackou HSP, nie je mozné identifikovat autorska
tvorbu, ktorej analyzou by sme boli schopni dostat relevantnejSie data
o fungovani a pracovnych postupoch redakcie.

V kontexte mainstreamovych meédii je limitom existencia subdomén
v ramci portalu Aktuality.sk zameranych najma na Sport a lifestyle. Kedze
ide o samostatné redakcie s vlastnou znackou a Séfredaktorom, ich obsah
neberieme do avahy pri vyskume tychto médii. Existencia subdomény Sport.
aktuality.sk ovplyviiuje hlavny portal natolko, Ze v obsahu Aktualit sme
neidentifikovali Ziadny novinarsky prejav venujici sa Sportovej téme.
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VYSLEDKY

Prostrednictvom kvantitativnej obsahovej analyzy sme analyzovali celkovo
1 165 novinarskych textov. Z toho 704 textov bolo uverejnenych na portali
Hlavnespravy.sk a 461 textov na portali Aktuality.sk. Z vysledkov kvantitativnej
obsahovej analyzy vyplyva, Ze kluCové agendy a preferované témy sa
u zastupcov mainstreamovych a alternativnych médii do istej miery lisia. Kym
portal Hlavnespravy.sk venuje vo svojom obsahu najviac priestoru politike,
ktora tvori 44 % celkového obsahu portalu, na portali Aktuality.sk dominuja
servisné a iné informacie v pomere 35 % z celkového obsahu. Nazdavame sa, Ze
tento rozdiel je celkom prirodzeny s ohladom na filozofiu jednotlivych médii.
Ak opomenieme komerc¢né ucely a pohnutky, ktoré st bezpochyby pritomné
u oboch druhov médii, zakladom filozofie alternativneho, dezinformac¢ného
média je rezistencia vo¢i mainstreamu a ,alternativhy“ pohlad nielen na
domacu, ale i zahrani¢nt politiku. M6Zeme sa domnievat, Ze ,alternativnost”
v kontexte prinasania servisnych informacii, ¢asto z prostredia regionov, nie
je dostatocne ,alternativna“ a rezistentna voc¢i mainstreamu a statusu quo, ¢o
moZe byt jednym z dovodov, preco alternativne média venuji najviac priestoru
na svojich portaloch politickym témam. Na druhej strane mainstreamové
médid sa na podporu ¢itanosti snazia prinasat informacie aj z regionov, ¢o
moze potencialne zvysit ich Citanost a samozrejme aj zisk. KonsStatujeme,
ze alternativne a mainstreamové média nevenuju rovnako velky priestor
politickym témam. Alternativhe média venuja politike 44 % svojho obsahu,
mainstreamové média 28 %.

Z dat kvantitativnej obsahovej analyzy tiez vyplyva, Ze mainstreamové média
v zastupeni portalu Aktuality.sk venuji spolo¢enskym témam 29 % svojho
obsahu, kym alternativhe média v zastipeni portalu Hlavnespravy.sk 26 %.
Napriek tomu, Ze nejde o tak vyrazny rozdiel v zastupeni danych tém v obsahoch
skamanych medii ako pri politickych témach, konStatujeme, Ze mainstreamové
média venuja viac priestoru spolo¢enskym témam ako alternativne média.

Zastupenie lifestylovych tém v obsahu skamanych médii je velmi podobné.
V pripade alternativheho média ide o 6 % z celkového obsahu. V pripade
mainstreamového naprotivku ide o 7 % z celkového obsahu. Zaujimavostou je,
ze portal Aktuality.sk publikuje lifestylovy obsah nielen na svojej hlavnej stranke,
ale i na subdoménach ako st Noizz.aktuality.sk, Diva.aktuality.sk ¢i Zive.
aktuality.sk a pod. KedZe ide o samostatné redakcie s vlastnym $éfredaktorom,
nezaratavali sme tento obsah do celkového obsahu portalu. Predpokladali
sme, Ze prave existencia samostatnej redakcie a subdomény v ramci tohto
portalu spdsobi mensi podiel obsahu lifestylovych tém na skamanom
portali. Domnievali sme sa, Ze vac¢Sina tychto tém bude uverejnend prave
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na spominanych subdoménach. Napriek tomuto faktu, portal Aktuality.sk podla
ziskanych dat venuje viac priestoru lifestylovym témam ako Hlavnespravy.sk.
Na zaklade tychto zisteni konsStatujeme, Ze alternativhe média nevenuji viac
priestoru lifestylovym témam ako mainstreamové média.

Tabulka €. 4: Porovnanie obsahu portalov Aktuality.sk a Hlavnespravy.sk

Aktuality.sk Hlavnespravy.sk

1. ostatné - 35 % politika - 44 %

2. spoloCenské témy - 29 %  |spolocenské témy - 26 %
3. politika - 28 % ostatné - 20 %

4. lifestyle - 7% lifestyle - 6 %

5. Sport - 0 % sport -5 %

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2021

Prostrednictvom dat ziskanych z kvantitativnej obsahovej analyzy vieme
identifikovat, ktoré témy st najviac zastapené v medialnych vystupoch
mainstreamovych a alternativnych médii v slovenskom onlinovom prostredi.
Jednotlivé témy uvadzame v poradi, v ktorom dominuja na konkrétnom portali.
Dané témy uvadzame zostupne spolo¢ne s informaciou o podiele v ramci
celkového obsahu daného portalu.

Tabulka ¢. 5: Porovnanie tematickej agendy portalov Aktuality.sk a Hlavnespravy.sk

Aktuality.sk Hlavnespravy.sk
1. covid - 26 % zahrani¢nopoliticka - 24 %
2. zahrani¢nopoliticka - 15 % |vnatropoliticka - 20 %
3. vnutropoliticka - 13 % covid - 15 %
4. socialna - 13 % socialna - 12 %
5. krimi - 10 % krimi - 9 %
6. ekonomicka - 6 % Sport -5%
7. iné-5% ekonomicka - 4 %
8. kulttrna -4 % kultirna - 3 %
9. servisné info - 4 % iné -3%
10. technologicka - 2 % zdravotna - 2 %
11. historicka - 1% historicka - 1%
12. zdravotna - 1% technologicka - 1%
13. Sport - 0 % servisné info - 1%

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2021

Mainstreamove verzus alternativne media
v slovenskom medidlnom priestaore
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Nasledujicim textom odpovedame na otazku ako st zobrazované tematické,
ideové a diskurzivne odliSnosti medzi vybranymi textami mainstreamovych
a alternativnych médii?

Vramcikvalitativheho vyskumu sme analyzovali 3 texty portalu Hlavnespravy.
sk ako zastupcu alternativnych médii a 3 texty portalu Aktuality.sk ako zastupcu
mainstreamovych médii. Vychadzali sme pritom z dat kvantitativnej analyzy
a zdmernym spdsobom vyberu sme volili texty, ktoré sme v kvantitativnej
analyze zaradili do rovnakych kategorii, resp. operacionalizovanych pojmov.

Ako prvé texty sme analyzovali ¢lanky informujace o zruSeni maturitnych
skasok. Tieto ¢lanky sme vybrali zdmerne, pretoZe v oboch pripadoch sme
dané texty identifikovali ako spolocenské témy a zaroven v oboch pripadoch
iSlo o agenturne spravy. Zistili sme, Ze oba portaly zhodne preberaji agentirne
spravy bez vyraznej§ich zasahov do obsahu spravy. Hlavnespravy.sk aj Aktuality.
sk povodnu spravu upravili len minimalne. V pripade portalu Hlavnespravy.
sk i§lo o formalne Upravy v zmysle pridanych odsekov a Gpravy tivodzoviek.
Z obsahového hladiska upravil portal len titulok. Aktuality.sk upravili po
obsahovej stranke titulok, pridali vlastné medzititulky a z formalneho hladiska
pridali odseky a pozmenili ivodzovky. V oboch pripadoch portaly radia tieto
texty do zaloziek. V pripade portalu Hlavnespravy.sk ide o zalozku ,Z domova*,
v pripade portalu Aktuality.sk ide o zalozku , Slovensko*.

Zistili sme tiez, Ze texty oboch skiimanych portalov pozostavaju z titulku,
datumu publikovania, informacie o pripadnej aktualizacii ¢lanku, zdroja, perexu,
obrazového materialu v podobe titulnej fotografie, medzititulkov a samotného
textu. Na portali Hlavnespravy.sk bol pritomny aj domicil. Na portali Aktuality.sk
figuroval pri informacii o aktualizacii ¢lanku aj as, sucastou ¢lanku bola i reklama.

Z pohladu zurnalistiky a onlinovych zZurnalistickych Zanrov mdzeme v oboch
pripadoch hovorit o agenttrnych spravach. V pripade portalu Hlavnespravy.sk
iSlo o kombinaciu viacerych agentarnych sprav, ktoré portal spojil do jedného
¢lanku. Aktuality.sk publikovali sice rovnaké agenttrne spravy, no vSetky ako
samostatné clanky.

V pripade komparacie skimanych textov identifikujeme najma formalne
rozdiely. Tie stvisia s dizkou a umiestnenim perexu, jeho odli§enim od textu
spravy, umiestnenim titulnej fotografie, spésobom citovania ¢i vyuZzitim
hypertextovych odkazov. KedZze portal Hlavnespravy.sk upravil v predmetnom
texte iba titulok a Aktuality.sk upravili titulok a doplnili perex, samotny text
spravy je totozny.

Portal Hlavnespravy.sk vyuZzil v skimanom ¢lanku perex, ktory mal tri vety
azaberal takmer plnych 5 riadkov. Takéto perexy st skor vyuZivané v printovych
periodikach. V onlinovej tvorbe sa uprednostiuje krat$i perex, ktory vyuzil
portal Aktuality.sk. Ten obsahoval jednu vetu zaberajicu jeden riadok.
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Rozdiel sme identifikovali aj pri uvadzani zdrojov textu. Kym Aktuality.sk
uvadzaju ako zdroj tlacova agentiru TASR, Hlavnespravy.sk uvadzaji okrem
agentury aj skratku HSP. Nazdavame sa, ze ide o odkaz na vlastny portal.
Rozdiel je i vo vyuZivani hypertextovych odkazov. V skimanom ¢lanku portalu
Hlavnespravy.sk sa hypertextovy ani ziadny iny odkaz nenachadzal. Naopak,
Aktuality.sk vyuzili v skimanom texte niekolko hypertextovych odkazov.
Prelinkovany bol zdroj, nazov zalozky a v zavere Clanku i odkaz na texty
s rovnakou témou.

Naopak, v zavere ¢lanku sa na oboch skimanych portaloch nachadzali
tlac¢idla na zdielanie textov na socialnych sietach, diskusie ¢i tlacidlo na
nahlasenie chyby. Nazdavame sa, ze odkazy na rozli¢né socialne siete?° do istej
miery odzrkadluja geopolitické preferencie danych médii.

Podobnévysledky smezaznamenaliajpridruhejanalyze ¢lankovspominanych
médii. V druhom pripade sme volili texty, ktoré sme v datach kvantitativnej
obsahovej analyzy oznacili ako politické témy. Zamerne sme vyberali texty,
ktoré sa stistredili na zahrani¢nopolitické témy. V pripade portalu Hlavnespravy.
sk i8lo o tému suavisiacu s certifikitmi o ockovani. Aktuality.sk informovali
o pokute pre rozhlasovt stanicu Slobodnd Eurépa v Rusku. V oboch pripadoch
skiimané portaly prebrali texty bez vacsich formalnych ¢i obsahovych zmien.
Hlavnespravy.sk prebrali kompletny text z iného portalu bez $tylistickych a
obsahovych zmien. ISlo o portal Christianitas.sk nachadzajici sa v zozname
dezinformacnych portalov stranky Konspiratori.sk.?! Portal v prebratom texte
upravil iba titulok pridanim bulvarneho spojenia ,,Obrovsky odpor*. V pripade
portalu Aktuality.sk iSlo o agenttrnu spravu z TASR. Tu portal upravil titulok,
doplnil perex a z formalneho hladiska doplnil odseky, upravil Gvodzovky
a zapisovanie ¢iselnych tdajov.

Voboch pripadoch pozostaval novinarsky text z titulku, ditumu publikovania,
zdroja, perexu, obrazového materidlu v podobe jednej titulnej fotografie
a samotného textu. Rovnako ako v predchadzajacej analyze konStatujeme,
ze portal Hlavnespravy.sk uvadza aj domicil. Novinarsky text uverejneny na
portali Aktuality.sk obsahuje okrem spominanych zloziek aj nazov zalozky, cas
publikovania a banerova reklamu.

Z pohladu zurnalistiky a Zurnalistickych zanrov ide pri ¢lanku portalu
Hlavnespravy.sk o onlinov spravu hrani¢iacu s komentarom. Text portalu
Aktuality.sk identifikujeme ako agentirnu spravu.

220 Pozndmbka autora: Na portali Aktuality.sk to boli Facebook a Twitter, na portali Hlavnespravy.sk
boli spominané siete doplnené o socidlnu siet VK. Ta je popularna najma medzi ruskojazy¢nymi
pouzivatelmi.

21 Christianitas.sk (7,6). [online]. [2021-05-22]. Dostupné na: <https://www.konspiratori.sk/
stranka /881>



Novinarsky text na portali Hlavnespravy.sk ma bulvarny charakter. Autor
textu vyuziva mnozstvo citovo zafarbenych slov, metafor ¢i re¢nickych otazok.
Na druhejstrane v texte uverejnenom na portali Aktuality.sk sme neidentifikovali
hodnotiace stanoviska ¢i nazory autora.

V oboch pripadoch vyuzivaja sktimané portaly obrazovy material ako
titulna fotografiu. V pripade Aktualit ma fotografia ilustraény charakter
a zobrazuje Kremel. Konstatujeme, Ze zvolena fotografia stvisi s predmetnou
témou. V pripade textu na portali Hlavnespravy.sk zobrazuje titulna fotografia
amerického prezidenta J. Bidena. Ten je v celom texte spomenuty iba raz
okrajovo. Cely text je vystavany na vypovediach guvernéra R. DeSantisa.
Titulna fotografia teda nekoreSponduje s predmetnou témou. Nazdavame sa,
Ze zamerom zvolenia danej titulnej fotografie moze byt potreba personalizovat
a oslabit poziciu konkrétneho politika v o¢iach Citatelov.

Na portali Hlavnespravy.sk je sporna i praca so zdrojmi. Skimany text je
okrem formalnych tGprav a doplnenia dvoch slov v titulku kompletne prebraty
z portalu Christianitas.sk. Text na tomto portali je podpisany skratkou MS,
ktora v mennom zozname redakcie neprislicha k zZiadnemu jej clenovi.
MoZeme teda konStatovat, Ze ide o text anonymného autora. Predmetny text
zaroven neobsahuje ziadne odkazy na spominant tlacovi besedu guvernéra
R. DeSantisa, neobsahuje audio, audiovizualny ani fotograficky material
z predmetnej besedy. V texte sa nenachadzaji hypertextové odkazy ani zdroj
spominanych informacii. Na druhej strane v texte na portali Aktuality.sk pracuje
portal s agentirnym servisom, ktory je zdrojovany a uvedeny pod titulnou
fotografiou. Z povodnej spravy prebral portal vacsinu textu. Pozmenil titulok,
doplnil vlastny perex a upravil formalne nalezitosti.

Po formalnej stranke sme identifikovali podobné rozdiely ako pri
predchadzajacej analyze. V c¢lanku portalu Aktuality.sk sa nachadza aj
videoreklama ¢i diskusia pre platiacich zakaznikov. Rozdiely sme identifikovali
aj pri formalnom spracovani perexu ¢i umiestneni titulnej fotografie a jej
zdrojovani.

Na zaklade ziskanych dat konStatujeme, Ze skimany novinarsky text na
portali Hlavnespravy.sk vykazuje rovnaké znaky**? aké popisujeme v kapitole
Typy dezinformacii v onlinovom prostredi. KedZe cielom tohto textu nie je
overovat informacie ¢i debunkovat dezinformacie, pravdivost informacii
v predmetnom c¢lanku dalej neoverujeme.

V pripade tretej analyzy ¢lankov sme vyskumny material vyberali zamerne
z Clankov priradenych k operacionalizovanému pojmu lifestyle. Skimany
novinarsky text sa na portdli Hlavnespravy.sk venoval tematike zdravia,

22 Pozndmka autora: Praca s emociami, zaml¢any autor a neuvedeny zdroj st spolo¢ne s dal$imi
znakmi typické pre ucelové dezinformacie.
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novinarsky text portalu Aktuality.sk sme charakterizovali ako medialny vystup
zamerany na technologie. V pripade tretej analyzy sa prejavili najvacsie rozdiely
medzi vystupmi skimanych meédii.

Sktimané c¢lanky tvori titulok, datum publikovania, zdroje, perex a samotny
text. V ¢lanku na portali Hlavnespravy.sk sa nachadzal aj domicil a obrazovy
material v podobe titulnej, ilustrac¢nej fotografie. Medialny vystup portalu
Aktuality.sk obsahoval reklamu, audiovizualny materidl nahradzujaci titulna
fotografiu a mena autorov ¢lanku a videa. V prvom pripade ide z pohladu
zurnalistickych zanrov o onlinovl spravu, spracovant vo forme listicle. Obsah
textu bol prevzaty z cudzojazy¢ného portalu. I$lo o doslovny preklad daného
¢lanku, ktorému chybala minimalne Stylisticka tiprava. Novinarsky text portalu
Aktuality.sk charakterizujeme z pohladu povodu ako autorskda, resp. redaként
spravu. Z hladiska zurnalistickych onlinovych zanrov ide o multimedialnu spravu.

Spracovanie témy stvisi s formou vystavby textu a pouzitym audiovizualnym
materialom. Text uverejneny na portali Hlavnespravy.sk ma formu listicle,
¢omu je prisposobené aj spracovanie témy. Cely text je vystavany na tipoch,
resp. na konkrétnych potravinach, ktoré isty bloger neodportaca nakupovat
vsupermarkete. Kazdybod je v texte zvyrazneny boldom a obsahuje kratky popis
a odovodnenie. Jednotlivym bodom chyba cCiselné oznacenie a prehladnejSia
formalna Gprava, ktora je v praxi preferovana pri takomto type textu. Sposob
spracovania témy v Clanku portalu Aktuality.sk stvisi do zna¢nej miery so
zanrom. KedZe ide o multimedialnu spravu, v ¢lanku je pritomny audiovizualny
material vo forme videa. Ten tvori hlavnt ¢ast obsahu daného ¢lanku. Samotny
text ma uvadzaciu a premostovaciu funkciu. Hlavny obsah je pritomny vo videu
vo forme zaberov z procesu recyklovania odpadu a textu vo forme popisu
jednotlivych krokov recyklacie.

Z hladiska povodu spravy ide v pripade textu portalu Hlavnespravy.sk
o prebratu spravu. Ta portal prelozil bez obsahovych zmien z portalu Sputnik.
Cely text je vystavany na nazoroch istého anonymného blogera. V celom
¢lanku sa nespomina jeho meno, portal pouziva iba formulacie typu ,bloger*,
»Cinsky bloger®, ,autor prispevku“ ¢i ,uzivatel“. Absentuje akykolvek odkaz na
spominaného blogera v podobe fotografie, audio, audiovizualneho materialu ¢i
odkazu na socialne siete. Konstatujeme, Ze ide o anonymného autora. V pripade
multimedialnej spravy uverejnenej na portali Aktuality.sk ide o autorska
spravu. Autori st uvedeni nalavo pod videom. Po kliknuti na meno autorov sa
prostrednictvom hypertextového odkazu dostane Citatel k vSetkym autorskym
¢lankom daného redaktora.

V oboch skimanych pripadoch sa nenachadzaji hodnotiace vety autorov.
V prvom pripade ide o tlmocenie nazorov anonymného blogera, v druhom
pripade ide o popis procesu recyklacie.
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V skiimanych ¢lankoch opéat potvrdzujeme hlavné formalne rozdiely tykajice
sa umiestnenia a odliSenia perexu, tlacidiel na rychle zdielanie na konkrétnych
socialnych sietach ¢i reklama, ktora je pritomna iba na portali Aktuality.sk.

I ked sa modZe na prvy pohlad zdat, Ze produkty alternativnych
a mainstreamovych médii st velmi podobné, ak nie identické, prostrednictvom
kvalitativnej obsahovej analyzy vo forme kritickej diskurzivnej analyzy
a narativnej analyzy sme identifikovali niekolko rozdielov.

Z formalneho hladiska sa zastupca alternativhych médii na rozdiel od
mainstreamového naprotivku vyznacuje pravidelnym vyuzivanim domicilov vo
svojich textoch. Perexy st dlhsie, obsahuji niekolko viet a spravidla zaberaju
2-5 riadkov. Odli$né je i samotné formatovanie a umiestnenie daného perexu.
Na portali Hlavnespravy.sk sa perex vzdy nachadza nad titulnou fotografiou
a od ostatného textu sa odliSuje boldom. Aktuality.sk umiestniuju svoj perex
spravidla pod titulnt fotografiu, od ostatného textu ho odliSuja velkostou
pisma. Perex je na tomto portali kratsi, zvy¢ajne ma jednu vetu s rozsahom
1-2 riadky. Jednym z formalnych rozdielov medzi skimanymi médiami je
i vyuzivanie multimedialnych obsahov. Na portali Aktuality.sk sme zaznamenali
viacero textov s takymto obsahom, kym na portali Hlavnespravy.sk Ziaden.
Z formalneho hladiska sme identifikovali aj vyzvy na finan¢na pomoc pre oba
portaly. Aktuality.sk tato vyzvu formuluji v samostatnom okne, po ktorého
odkliknuti sa ¢itatel dostane k obsahu ¢lanku. Hlavnespravy.sk uverejiiuja ttto
vyzvu v zavere ¢lanku. Okno s vyzvou na podporu portalu doplnili Hlavnespravy.
sk po ukonceni vyskumu.

Z obsahového hladiska tvoria rozdiel v medialnych vystupoch skimanych
médii najma klaCové témy a nosné agendy, ktoré sme prezentovali v tabulkach
v tejto kapitole. Dal§imi obsahovymi rozdielmi v tvorbe mainstreamovych
a alternativnych meédii je vyuzivanie hypertextovych odkazov. Zo ziskanych
dat vyplyva, Ze hypertextové odkazy vyuzivaju viac mainstreamové média.
V pripade alternativnych meédii je vyuZivanie minimalne. Rozdiely badame
aj v pritomnosti reklamy v samotnom c¢lanku. Banerova alebo iné formy
reklamy boli pritomné iba v skimanych textoch portalu Aktuality.sk. Zdielanie
novinarskych textov na socialne siete uvadzaji zhodne oba skimané portaly na
konci. Rozdiel je v pontikanych tlacidlach, ktoré odkazuja na konkrétne socialne
siete. Hlavnespravy.sk pontkaji rychle zdielanie aj na socialnu siet VK, ktora je
popularna najma medzi ruskojazy¢nymi pouzivatelmi. Z obsahového hladiska
je rozdiel aj pri preberani sprav, napriklad z agentirneho servisu. Aktuality.
sk pri agentrnych spravach upravujt titulok, dopifajti perex a medzititulky,
kym Hlavnespravy.sk upravuji len titulok. Pri preberanom obsahu sme
postrehli aj fakt, Ze Hlavnespravy.sk preberaja obsah aj inych portalov, kym
Aktuality.sk preberaju len spravy z agenturneho servisu. Rozdiel identifikujeme
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aj pri uvadzani zdrojov. Pri prebratom servise uvadza portal Aktuality.sk ako
zdroj len dana agentiru. Hlavnespravy.sk oznacujiu kazdy novinarsky text aj
skratkou HSP?*® napriek tomu, Ze preberaji cely obsah bez stylistickych tprav.
V kontexte povodu informacii musime podotknut, Ze portal Hlavnespravy.sk
v 2 z 3 skmanych ¢lankov publikoval informécie, ktoré nemali autora, resp.
odkazoval na anonymny zdroj. V pripade portalu Aktuality.sk sme takyto jav
nezaznamenali. Zo Stylistického hladiska sa v ¢lanku portalu Hlavnespravy.sk
nachadzalo mnozstvo citovo zafarbenych slov, metafor ¢i re¢nickych otazok.
Cielom tohoto textu je zistit, ¢i st oznacenia ,mainstreamové“
a ,alternativne“ média terminologicky vhodné. Nazdavame sa, Ze tieto
terminy vychadzaja viac z prostredia médii v kontexte marketingovej stratégie.
Tieto terminy pouZivaju vo velkej miere nielen samotné média, ale aj Siroka
verejnost i medialni teoretici. Myslime si, Ze v tomto kontexte je dolezité
brat do Gvahy i fakt, Ze tieto terminy vo vyzname ako ho popisujeme aj v tejto
ucebnici st pouzivané takmer vylu¢ne v slovenskom medialnom prostredi.?*
Prostrednictvomkvalitativneho skimania sme zistili, Ze tvorba portalu Aktuality.
sk v zna¢nej miere odraza zauzivané postupy pri tvorbe onlinovej zurnalistiky.
Nielen po formalnej, ale aj po obsahovej stranke nasleduje trendy v onlinovej
zurnalistike a svoj obsah sutstredi na Co najSirSie publikum a priemerného
Citatela. S ohladom na vyznam terminu mainstream konstatujeme, Ze skimany
portal je mozné oznacovat aj terminom mainstreamové médium. Na druhej
strane pojem alternativne médium v kontexte portalu Hlavnespravy.sk nie je
uplne vhodny. Skiimany portal sice prezentuje nazory, ktoré ¢asto nedostavaja
priestor v médiach protistrany, no sam sa modze v ramci ,alternativnych®
médii stat mainstreamom. Ak by sme vychadzali z predpokladu, Ze skimany
portal uverejiiuje len informacie, ktoré nedostavaja v médiach hlavného pradu
priestor, mohli by sme polemizovat nad pouZivanim predmetného terminu.
Avsak z dat ziskanych z vyskumu vyplynulo, Ze Hlavnespravy.sk venuja zna¢ny
priestor témam, ktoré s zaroven zastipené aj v médiach hlavného pradu.
Alternativnost moze spocivat i v sposobe spracovania danych informacii,
kedZe vysledny produkt v podobe onlinovych ¢lankov sa od mainstreamovych
médii, sposobom aky sme popisali v tejto kapitole, 1iSi. KonStatujeme teda, Ze
oznacovanie takychto médii terminom alternativhe médium nie je vhodné,
ale nie je ani nespravne. KedZe dany termin popisuje Siroké spektrum médii

223 Poznambka autora: Portal dant skratku nikde nevysvetluje. Oficialnou skratkou portalu je HS.
KedZe je skratka HSP pritomna vo vSetkych textoch skiimaného portalu, nazdivame sa, Ze ide
o odkaz na Hlavnespravy.sk.

24 poznamka autora: Tieto terminy sa pouZivajt aj v Ceskej republike najma z dovodu jazykovej
zrozumitelnosti. V predchadzajicich kapitolach sme v8ak zistili, Ze pojem alternativne média
v zahrani¢i neoznacuje rovnaké druhy médii ako ich poznidme v slovenskom mediidlnom
priestore.
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nielen v zahranici, ale aj na Slovensku, nazdavame sa, Ze pri oznacovani médii
ako alternativne je potrebné minimalne uviest Specifikaciu daného média
napriklad spésobom, aky sme popisali v kapitole Alternativne médida. Z dat
kvalitativnej analyzy vyplynulo, Ze portal Hlavnespravy.sk v 2 z 3 ¢lankov
publikoval informacie s anonymnym autorom alebo zdrojom spravy. V jednom
zo spominanych pripadov pouZzival nadmerné citovo zafarbené slova, pouzival
fotomaterial, ktory nekorespondoval s hlavnou témou a preberal informéacie
z portalov, ktoré boli platformou Konspiratori.sk oznacené ako dezinformacné.
Okrem toho, samotny portal Hlavnespravy.sk je spominanou iniciativou
identifikovany ako portal so spornym obsahom. Na zaklade tychto faktov
odporticame predmetné portaly a weby oznacCovat terminom alternativne,
dezinformacné médium, prip. ako dezinformac¢né médium.
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MNA ZAVER

Ucebnicu sme venovali problematike mainstreamovych a alternativnych
médii v slovenskom medialnom prostredi. Zaujimali nas najma spominané
médid v onlinovej forme. V predkladanom texte sa snazime objasnit
problematiku, ktora je vysoko aktualna a spoloc¢ensky i akademicky vyznamna.
Diskusia zamerana na mainstreamové, resp. alternativhe médid a s nimi
spojeny fenomén nepravdivého obsahu v online priestore sa v poslednych
rokoch postupne vyvija. Stale je vSak, podl'a nasho nazoru, v kontexte vplyvu na
spolo¢nost nedostatocne preskimana. Pandémia koronavirusu len umocnila
pritomnost tychto médii a socialnych sieti v kazdodennom Zzivote recipientov.
O to naliehavejSia je potreba skimat tato problematiku.

Cielom pripadovej Studie bolo na zaklade kritickej reflexie teoretickych
poznatkov a empirického skiimania spresnit terminolégiu pouZzivani na
oznacovanie konkrétnych médii ako ,mainstreamovych“alebo ,alternativnych®,
pricom sme sa zamerali na konkrétne podmienky slovenského medialneho
prostredia. Cielom bola i potreba identifikovat pripadné rozdiely medzi tvorbou
spominanych médii a popisat Specifika tvorby ich medialnych vystupov. Z tohto
dovodu sme pre vyskumnu cCast textu zvolili metodologicka triangulaciu v
sekven¢nom prepojeni. Vysledky kvantitativneho vyskumu tak boli smerodajné
pri vybere vyskumného materialu pre potreby kvalitativneho Setrenia.

V prvych troch kapitolach sme sa zamerali na problematiku alternativnych
a mainstreamovych médii v kontexte samotnej terminologie. Pracovali sme
s domacou i zahrani¢nou literatirou, aby sme popisali a definovali samotné
terminy pouZivané na oznacovanie tychto meédii. V texte sme sa venovali
fenoménu mainstreamu a alternativy v médiach, aby sme tak lepsie porozumeli
danej problematike a zaroven na zaklade dostupnych zdrojov mohli dané média
spravne identifikovata oznacit. Nazdavame sa, Ze terminologicky chaos stvisiaci
s danou problematikou sa nam vo velkej miere podarilo v predkladanom texte
ozrejmit, a tak popisat a spresnit oznacovanie konkrétnych druhov médii podla
ich najvyraznejSich charakteristik.

V tejto Casti textu sme povazovali za ddlezité venovat sa aj vyvoju tychto
médii v slovenskom medialnom prostredi. Na zaklade dostupnych zdrojov sme
popisali fungovanie Statnych médii, vtedy médii hlavného pradu a samizdatov
zastupujucich alternativhe média. Kltuc¢ové vSak pre nas bolo obdobie po
roku 1989. V texte sme popisali rozkvet printovych médii na Slovensku aj
ich postupné zredukovanie. Popisali sme tiez sposob nastupu internetu a
internetovej zurnalistiky na nasom Gzemi a zmenu novinarskej profesie, ktora
s nastupom internetu jednozna¢ne suvisi. Popisali sme aj znaky a postupy pri
tvorbe v onlinovom prostredi.
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V teoretickej Casti sme zaroven rozpracovali aj problematiku stvisiacu s
nepravdivym obsahom uverejiovanym najma v prostredi internetu. KedZze
tato problematika Gizko stvisi s mainstreamovymi a alternativhymi médiami, je
potrebné ju pri skiimani tychto médii reflektovat.

Do vyskumnej ¢asti sme zvolili dva slovenské onlinové portaly, ktoré sme
vyberali na zaklade dostupnych prieskumov doveryhodnosti. Prostrednictvom
kvantitativnej obsahovej analyzy sme identifikovali, akym sposobom sa lisi
tematickd agenda portalu Hlavnespravy.sk a portalu Aktuality.sk, a tieZ to,
ktorym témam sa dané média najviac venuja. V tejto ¢asti vyskumu sme prisli k
zaverom, Ze tematicka agenda skimanych médii sa istym spésobom lisi, no nie je
diametralne odli$na. Nazdavame sa, Ze preferovanie politickych tém v obsahoch
alternativnych, dezinformac¢nych meédii je sposobené potrebou rezistencie
voci statusu quo i politickym nazorom nielen ¢o sa tyka vnuatropolitickych,
ale i zahrani¢nopolitickych tém. Naopak, dominancia servisnych informacii
v mainstreamovych médiach vypoveda o snahe oslovit ¢o najsir§ie publikum,
priemerného Citatela, a tak zvySit ¢itanost a v kone¢nom dosledku i zisk.

Kvalitativhym vyskumom sme zistovali aké rozdiely st po obsahovej i
formalnej stranke zastipené v textoch predmetnych médii. OdliSnosti sme
identifikovali ako po obsahovej, tak i po formalnej stranke. Tykali sa najma prace
so zdrojmi, dizky perexu, jeho umiestnenia, ako aj (ne)vyuzivania multimédii.
Novinarske prejavy uverejnené na portali Hlavnespravy.sk sa vyznacovali
pouzivanim domicilu, netradi¢ne dlh§im perexom a spornou pracou so zdrojmi,
¢i odkazovanim na citovanych autorov. Na druhej strane portal Aktuality.sk
vyuzival multimédia, hypertextové odkazy a perex bol vo vSetkych skimanych
novinarskych prejavoch kratsi.

Na zaklade ziskanych dat z obidvoch ¢asti vyskumu a na zaklade teoretickych
vychodisk sme zaroven spresnili terminolégiu oznacujucu nielen predmetné
médid, ale aj formy nepravdivého obsahu v onlinovom priestore.

Priestor na rozvijanie vyskumu danej problematiky vidime v dalSom skiimani
zastupcov tychto médii kvantitativnym i kvalitativnhym spdsobom, najmi s
ohladom na redak¢nt pracu ¢i organizaciu prace v danych médiach.
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RESUME

This university textbook reflects the issue of mainstream and alternative
media in the Slovak media environment. In the text, we focus on online media
and their production. The growing popularity of the media, which are often
called an alternative, forces us to reevaluate the existing knowledge about
them and look at them from a different perspective. The need to examine
them is also related to the increasing reach and influence of these media on
society. This is proven, for example, by Reuters Institute data or the reach of
the media outputs of these media on social media networks. The aim of this
text is therefore to cover the issue as comprehensively as possible, to describe
individual phenomena related to the issue of mainstream and alternative media
and false content in the online environment. The textbook aims to identify,
describe and explain the differences between the agenda of the investigated
media, their preferred topics, but also the differences between the products of
these kind of media.

In the first chapter of the textbook, we deal with the phenomenon of
mainstream and alternative media. We critically review the mentioned
concepts and compare the opinions of individual theorists. In this part of
the text, we also deal with the critical theory of culture in the context of the
mainstream or different kinds of alternatives in the media. We are mainly
based on the knowledge of theorists Ch. Fuchs, J. RadoSinska, L. Kenix or M.
Waltz and others. On the basis of the examined theoretical starting points,
we define, describe and divide alternative and mainstream media in terms of
their specifics with regard to the Slovak media environment. We define and
describe in detail specific types of media that we refer to as mainstream or
alternative in this media environment.

In the second chapter, we continue to examine the subject media in the
context of their development in Slovakia. We focus mainly on the situation
and development after 1989. However, we also take into account and describe
the mainstream and alternative media operating in Slovakia before the
Velvet Revolution. In this part of the text, we gain knowledge mainly from
the publication Média a novinari na Slovensku 2010 by the authors S. Brecka,
B. Ondrasik and R. Keklak, or from the authors D. Serafinova and J. Vatral.
However, the larger part of the text in this subsection is devoted to the media
environment in Slovakia after 1989, its development in terms of print media
and the gradual influence and transition to the online environment. We mainly
work with the theoretical concepts of H. Pravdov4, J. Radosinska, J. Visniovsky,
A. TuSer or M. Boc¢ak. We also focus on the specifics of online creation and
the change in the journalistic profession, which is related to internet era
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and the development of internet journalism. Our support is Webova zurnalistika
by M. Svecova or Internetova publicistika by V. Bednaf.

Since the issue of mainstream and alternative media is closely related to the
issue of false content disseminated in the online environment, we dedicate the
third chapter to the phenomenon also referred to as fake news. We are mainly
working with foreign scientific theories. We subject them to critical reflection
and, taking into account the available domestic monographs in the context
of the Slovak media environment, we formulate and refine the terminology
related to false content disseminated in the online environment. At the same
time, we describe, define and characterize new types of disinformation, for
which we present practical examples.

The last chapter of the textbook is focused on the presentation of research
and obtained data and the evaluation of current trends in the method of
production of media outputs or the identification of preferred topics in the
creation of representatives of the mainstream and alternative in the Slovak
online environment. It is research in the sense of combining quantitative and
qualitative methods. When choosing research material, we are guided by the
hard data of the Reuters Institute.

We believe that the textbook will help students of communication and media
studies to better understand the issue of mainstream and alternative media in
the online environment, as well as work with information or the identification
of false content, not only in the Slovak online environment.
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