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Celkový počet mediálnych výstupov za obdobie 1. 1. – 31. 12. 2024 
predstavuje 1 157 článkov.

Najväčší počet mediálnych výstupov bolo publikovaných v onlinových 
médiách (886), nasledujú printové médiá (161), televízia (36) a rozhlas (10).

Za sledované obdobie sme zaznamenali 64 agentúrnych správ.
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Mediálny dopad týchto príspevkov predstavuje celkovo 
1 461,5 GRP.

Hodnota GRP vyjadruje mieru zásahu príspevkov a vychádza z priemerného 
oslovenia percentuálneho podielu populácie staršej ako 15 rokov. 

Hodnoty vychádzajú predovšetkým z čítanosti a sledovanosti jednotlivých 
médií a sú vyjadrené v percentách.
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Dosah všetkých príspevkov predstavuje celkovo 66 313 188 ľudí.

Hodnota predstavuje počet ľudí, ktorí daný príspevok (príspevky) videli.
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Celková hodnota mediálnych výstupov dosiahla 1 822 978,67 eur.

Hodnota vyjadruje sumu vypočítanú podľa cenníkových cien za reklamný 
priestor a vyjadruje, koľko by sme museli zaplatiť, ak by sme chceli získať 
porovnateľný mediálny priestor.
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Publikované príspevky získali na sociálnych sieťach celkovo 27 555 
interakcií.

Ide o počet kliknutí (prípadne zdieľaní, komentovaní alebo označení „like“ 
na príspevky publikované v médiách, ktoré boli zdieľané prostredníctvom 
sociálnych sietí.



Najviac mediálnych výstupov zaznamenávame v onlinových médiách, čo je dané aj 
tým, že tento typ médií je najviac zastúpený spomedzi všetkých media typov.

Pozitívnym faktom je, že mediálne výstupy zaznamenávame vo všetkých media 
typoch, vrátane televízneho vysielania.

Najviac mediálnych výstupov zaznamenávame v marci (voľba prezidenta SR). 
Prevažnú časť mediálnych výstupov tvorili vyjadrenia politológia UCM Dr. Jozefa 
Lenča.



Najväčší mediálny dopad (17,34 GRP, dosah 780 330 ľudí) mal príspevok o Future 
Media Academy organizovaný Fakultou masmediálnej komunikácie UCM a 
najväčším mediálnym domom na Slovensku News and Media Holding.

Najväčší počet interakcií na sociálnych sieťach mali príspevky z januára, súčasťou 
ktorých bola tlačová správa vydaná FMK UCM na tému výstupov projektu 
MEDIADELCOM.



Pozitívom je, že významný mediálny dopad a reach zaznamenali aj príspevky o 
výsledkoch vedecko-výskumnej činnosti alebo o aktivitách univerzity, resp. jej 
fakúlt.

Ďalším pozitívom je oslovovanie odborníkov UCM na vyjadrenia k aktuálnym 
témam.

Medzi najvýznamnejšie takéto výstupy patria:



Akademici sa zastali RTVS. Žiadajú 
stiahnutie návrhu rezortu kultúry o 
verejnoprávnom telerozhlase

19. 3. 2024 
aktuality.sk

Dosah: 482 050 ľudí
Počet interakcií: 260
16 hodiny, 2 minúty na frontpage
AVE: 1 550 EUR
GRP: 10,71

https://app.mediaboard.com/article/1613390107/6881ab4fcaa2bce9ca7c?topic_monitor=35324


Študenti musia ukázať, že sú lepší ako 
počítač. Majú záverečné práce v ére umelej 
inteligencie zmysel?

29. 2. 2024 
aktuality.sk

Dosah: 482 050 ľudí
Počet interakcií: 129 
15 hodiny, 37 minúty na frontpage
AVE: 2 310 EUR
GRP: 10,71



Netradičný politický rebríček: Vieme, kto 
kraľuje na sociálnej sieti! Najviac fanúšikov 
má táto štvorica

3. 1. 2024 
topky.sk

Dosah: 442 110 ľudí
Počet interakcií: 5
5 hodiny, 59 minúty na frontpage
AVE: 2 240 EUR
GRP: 9,82



Prečo Slováci sledujú Ružu pre nevestu? 
Ideál Nastenky z Mrázika, intrigy aj 
hľadanie romantickej lásky

6. 5. 2024
dennikn.sk

Dosah: 362 020 ľudí
Počet interakcií: 107 
AVE: 1.43 tis. EUR
GRP: 8,04

…Lenka Rusňáková odborníčka na reality šou z 
Fakulty masmediálnej komunikácie UCM v 
Trnave Reality (game) šou patrí vo všeobecnosti 
medzi najviac globalizované a adaptované 
televízne žánre súčasnosti. Popularita tohto žánru 
spočíva v tom, že ide o šou s umelo vytvorenými, 
zinscenovanými situáciami a prostredím.



MediaBrífing: Mali médiá zverejniť videá 
streľby na premiéra? (anketa odborníkov)

17. 5. 2024 
dennikn.sk

Dosah: 340 340 ľudí
Počet interakcií: 17
AVE: 1 400 EUR
GRP: 7,56

…Štvrtkové titulky českých novín Ľuboš 
Greguš Katedra masmediálnej komunikácie 
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave 
Osobne to nepovažujem za vhodné. Najmä 
nie ihneď po útoku, ako sme to videli ...



Tínedžeri majú problém rozoznať reklamu 
na sociálnych sieťach, nevedeli ani, čo je PR 
článok, vraví výskumníčka Hudáková

27. 8. 2024 
dennikn.sk

Dosah: 286 950 ľudí
Počet interakcií: 120 
4 dni, 11 hodiny na frontpage
AVE: 1 300 EUR
GRP: 6,38

…„Rozumejú základným a jednoduchším 
reklamným formátom, ale nemusia rozumieť 
kreatívnejším a lepšie zamaskovaným formátom,“ 
vraví Viktória Hudáková z Fakulty masmediálnej 
komunikácie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v 
Trnave, ktorá vo svojej dizertačnej práci skúmala 
reklamnú gramotnosť tínedžerov.…



Kto z politikov má najviac sledovateľov, kto 
zverejňuje stovky videí a kto má najväčší 
dosah?

3. 1. 2024 
www1.pluska.sk

Dosah: 273 490 ľudí
Počet interakcií: 82 
4 hodiny, 1 minúta na frontpage
AVE: 1.94 tis. EUR
GRP: 6,08

…Vyplýva to z analýzy profilov a stránok politikov, 
ktorú vypracovala Fakulta masmediálnej 
komunikácie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v 
Trnave. Prezidentka mala na sociálnej sieti 
Facebook k 31. decembru 386 000 sledovateľov, 
na sieti Instagram vyše 480 000. Stránka 
Pellegriniho na FB mala 326.475 sledovateľov.…



Stretnutie zástupcov Českej konferencie rektorov 
a Slovenskej rektorskej konferencie
Detská univerzita
Investície UCM – plán obnovy 



Tlačová správa vydaná v spolupráci so 
Slovenskou rektorskou konferenciou.

Tlačová konferencia organizovaná 
v priestoroch UCM v Trnave.





10 novinárov z 8 médií
20 mediálnych výstupov
Hodnota mediálneho priestoru: 92 932,21 eur









Tlačová správa vydaná 13. 5. 2024.

7 mediálnych výstupov v onlinových médiách
1 mediálny výstup v rozhlasovom vysielaní (SRo Rádiožurnál o 18:00 hod.)
Tlačová správa vydaná TASR

Mediálny dopad: 2,9 GRP
Dosah: 107 518 ľudí
AVE: 2 890 €





Tlačová správa vydaná pri príležitosti otvorenia 
akademického roka.

12 mediálnych výstupov v onlinových médiách
3 mediálne výstupy v tlačených médiách
1 agentúrna správa

Mediálny dopad: 21,03 GRP
Dosah: 946 388 ľudí
AVE: 6 560 €





Oproti predchádzajúcemu roku (2023) evidujeme v roku 2024:
 
+ 32 mediálnych výstupov
- 329,85 GRP
- 13 095 540 reach
- 597 879,33 AVE
+ 4 857 interakcií



Hoci v roku 2024 zaznamenávame pokles v niektorých sledovaných ukazovateľoch 
(GRP, AVE, reach), celkovú publicitu a dosiahnuté výsledky môžeme hodnotiť ako 
výrazne pozitívne.

Hodnoty GRP, AVE, ako aj reach sú do značnej miery ovplyvnené typom médiá, 
ktorom je daný mediálny výstup publikovaný, a jeho sledovanosťou, čo sú faktory, 
ktoré nedokážeme ovplyvniť.

Spontánna publicita je o dobrovoľnom (teda nie platenom) publikovaní 
príspevkoch v médiách. Tieto ukazovatele vypovedajú o efektívnosti komunikácie, 
nemusia však automaticky znamenať nižšiu mieru komunikácie alebo jej menšiu 
úspešnosť.



Publicitu UCM v médiách môžeme rozdeliť do 2 základných oblastí:
- spontánna publicita
- publicita na základe proaktívnej komunikácie s médiami

V prípade spontánnej publicity dominujú (tak, ako aj v predchádzajúcom roku) 
predovšetkým vyjadrenia, rozhovory a analýzy Jozefa Lenča, ktorý sa súčasne 
stáva jedným z najcitovanejších a najčastejšie oslovovaných politológov na 
Slovensku.

Často ide o televízne výstupy, ktoré majú vysoký zásah (hodnoty GRP a AVE).



V rámci publicity získanej na základe proaktívnej komunikácie s médiami dominujú 
predovšetkým témy stretnutia rektorov českých a slovenských vysokých škôl, 
investícií UCM z plánu obnovy, ako aj výsledky vedecko-výskumnej činnosti UCM 
(analýza komunikácie politikov na sociálnych sieťach, projekt MEDIADELCOM, 
výskum reklamnej gramotnosti). 

Medzi ďalšie témy, ktoré dominovali v médiách v spojení s UCM boli voľby 
prezidenta SR.



Mediálna analýza bola spracovaná pomocou aplikácie MEDIABOARD®, ktorá 
monitoruje 2 898 webových stránok, 518 titulov periodickej tlače, 138 televíznych 
staníc/programov, 97 rozhlasových staníc a agentúrne spravodajstvo.

Mediálne výstupy obsahujú kľúčové slová: „Univerzita sv. Cyrila a Metoda v 
Trnave“ alebo „UCM v Trnave“.



Zo zoznamu médií boli vyradené nasledovné médiá:

• kamdomesta.sk
• unitedlife.sk
• podnikajte.sk
• pelipecky.sk
• webnoviny.sk

Ide o médiá, v rámci ktorých sa objavujú mediálne výstupy súvisiace s UCM len vo 
vzťahu k afiliácii autora (autori príspevkov uvádzajú svoje pôsobisko – ide o 
študentov FMK UCM, články sa však nevenujú ani univerzite, ani fakulte).

V prípade portálu kamdomesta.sk ide o zverejňované oznamy podujatí, ktoré 
taktiež nie sú štandardným mediálnym výstupom.
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