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Podmienky na absolvovanie predmetu

Seminarna praca - 40 %
Prezentacia na hodine - 40%
Ucast 20 %

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

92-100 % = A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91% = B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemerne vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby

56-64 % = E 3,0 dostatoCne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostato¢ne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit este znacné Usilie a
mnozstvo prace zo strany Studenta

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna U¢ast na vyu&be. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyu€ovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie)
je potrebné v ¢o najkratSom Case predlozit dokumentéciu, ktora svedci o relevantnych dévodoch neucasti
na vyucbe. Jednotlive pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
neadekvatnych dévodov je hodnotenie znizené o jeden stupen. Ak by Student na zaklade toho dosiahol
hodnotenie FX - automaticky opakuje rocnik. V pripade 5 absencii Student automaticky dostava FX a
opakuje predmet na buduci AR. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu Studia je nutna
minimalne 50 % ucast na prednaskach. Vyucba (alebo jej ¢ast) v pripade zhorsenej pandemickej situacie
prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Zaverec¢né hodnotenie

Seminarna praca - 40 %
Prezentacia na hodine - 40%
Ucast 20 %

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:



92-100 % = A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami

83-91% = B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami

74-82 % = C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky

65-73 % = D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby

56-64 % = E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam

0-55 % = FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte zna¢né Usilie a
mnozstvo prace zo strany Studenta

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

nadobudne vedomosti a orientaciu v problematike psychologickych a sociokulturnych aspektov trhoveho
prostredia

vie analyzovat psychologické a sociokulturne faktory trhového prostredia v ramci daného spolo¢enského
systému a civilizacneho okruhu

vie kompetentne pristupovat k spracovaniu tejto zlozZitej problematiky v kontexte marketingove;
komunikacie,

ziska aj poznatky o réznych spolo¢enskych javoch, pri¢inach ich vzniku, réznorodosti ich vyskytu v
spolo¢nosti a dopadoch na spravanie sa jednotlivca i celej spolo¢nosti,

nauci sa tiez o moznom prezZivani a spravani sa ¢loveka v roznych spolo¢enskych situaciach, nadobudne
prehlad, ako su vsetky tieto javy spracuvane a prezentovane v ramci marketingovej komunikacie,

po absolvovani predmetu bude Student kompetentnejsi vo vnimani, analyzovani, interpretovani
sociokulturneho prostredia a spravani sa ¢loveka v nom, bude mu lepsie rozumiet, ako aj tomu, ako sa s
tymito javmi pracuje v marketingovej komunikacii.

Struéna osnova predmetu

Osobnost v sociokulturnom priestore. Definicia pojmov osobnost, spolo¢nost, kultura.

Socializacia. Socialna rola. Socialny status. Socialne ucenie sa.

Spoznavanie prostredia. Pozornost. Vnimanie. Socialny tlak. Diktat In a OUT. Socialna adaptacia.
Orientacia sa v socialnom prostredi: kognitivne procesy (pamat, myslenie, re¢). Chyby ovplyviujuce
vnimanie a interpretaciu javov a skutocnosti. Dezinformacia.

Aktivita ¢loveka v socialnom prostredi: Motivacia. Stereotypy. Predsudky. Postoje. Verejna mienka.
Makroprostredie a mikroprostredie. Malé a velke skupiny. Skupinova dynamika. SpoloCenska zmena.
Sociokultura: archetypy, hodnoty, normy spolo¢nosti.

Zivotny $tyl, kvalita Zivota, spoluZitie, konzumizmus, generaéné hladiské zivotného sposobu.

Vzory, vodcovstvo, socialna moc a autorita, davove spravanie.

Rodovo diferencovany pohlad na spolo¢nost Aktualne otazky rodovych nerovnosti

Sucasneé fenomeny spolo¢nosti - hedonizmus, narcizmus, individualizacia, infantilizacia, trivilizacia,
juvenilizacia, sexizmus, voyerstvo.

Socialno-patologicke javy v spoloc¢nosti.

Sylabus predmetu

Osobnost v sociokulturnom priestore. Definicia pojmov osobnost, spolo¢nost, kultura.

Socializacia. Socialna rola. Socialny status. Socialne u¢enie sa.

Spoznavanie prostredia. Pozornost. Vnimanie. Socialny tlak. Diktat In a OUT. Socialna adaptacia.
Orientécia sa v socialnom prostredi: kognitivne procesy (pamat, myslenie, rec¢). Chyby ovplyviujuce
vnimanie a interpretaciu javov a skutocnosti. Dezinformacia.

Aktivita Cloveka v socialnom prostredi: Motivacia. Stereotypy. Predsudky. Postoje. Verejna mienka.
Makroprostredie a mikroprostredie. Malée a velke skupiny. Skupinova dynamika. Spolo¢enska zmena.



Sociokultura: archetypy, hodnoty, normy spolo€nosti.

Zivotny $tyl, kvalita Zivota, spoluZitie, konzumizmus, generaéné hladiska zivotného sposobu.

Vzory, vodcovstvo, socialna moc a autorita, davove spravanie.

Rodovo diferencovany pohl'ad na spolo¢nost Aktualne otazky rodovych nerovnosti

Sucasne fenomeny spolo¢nosti - hedonizmus, narcizmus, individualizacia, infantilizacia, trivilizacia,
juvenilizacia, sexizmus, voyerstvo.

Socialno-patologicke javy v spolo¢nosti.
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Dostupneé vyskumy a Statistiky

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk



