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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere¢né hodnotenie: vypracovanie praktického zadania (test). 100% hodnotenia tvori zavere¢ny test.
Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna G¢ast na vyuébe, povolené su max. 2
absencie (t.j. max. 4 vyu¢ovacie hodiny). V pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne
50% Ucast na seminaroch (Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym Studijnym planom
musi okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat na konci semestra extra
seminarnu pracu na vymedzenu temu. V pripade vymeskania viac ako polovice seminarov nie je mozne sa
zUcastnit skusky a tento predmet ukoncit. Pre Uspe$né absolvovanie predmetu musi Student ziskat
minimalne 56% Zaverec¢na hodnotiaca stupnica: 100% - 92% =A 91% - 83% =B 82% - 74% =C 73% - 65%
=D 64% - 56% =E 55% a menej = FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

+ 0sVOji si pracu s tabulkovym editorom MS EXCEL v kontexte spracovania udajov,

» oboznami sa s moznostami vyuzitia tabulkoveého editora MS EXCEL, tvorbou vzorcov, vyuzitim funkcii a
principmi adresovania,

+ 0svOji si aj zakladne spracovanie, triedenie a filtrovanie udajov, pokrocilejSia praca s udajmi bude
prezentovana prostrednictvom problematiky kontingencnych tabuliek a podmieneného formatovania.

« pochopi vyznam prace s udajmiv prostredi MS EXCEL a rozsiri si analyticke myslenie v oblasti
spracovania a interpretacie marketingovych udajov

« Student nadobuda zru¢nosti a vedomosti smerujuce k zvladnutiu zakladnej prace s jednotlivymi
nastrojmi a funkciami tabulkoveho editora MS EXCEL a interpretacii ziskanych vysledkov v ramci
marketingovej praxe.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do MS Excel, vyuzitie vzorcov, principy relativneho a absolutneho adresovania.
2. Formatovanie buniek

3. Logickeé funkcie MS Excel (if, and, or)

4. Matematickeé funkcie MS Excel (sum,sumif, power, sgrt, randbetween, round)

5. Vyhladavacie funkcie MS Excel (vlookup, hlookup, index, match)

6. Statistické funkcie MS Excel (countif, min, max, average)



7. Databazove funkcie MS Excel (dsum, daverage, dmin, dmax, dcount)

8. Textove funkcie MS Excel (left, right, len, concatenate, search, text)

9. Vizualizacia udajov v MS Excel (tvorba grafov, druhy grafov a ich spravne vyuzitie, kombinované grafy)
10. Analyza udajov v MS Excel (medzisucty, kontingenc¢né tabulky)

11. Praca s udajmi v MS Excel (import a export dat, triedenie Udajov, prevod a konverzia dat)

12. Prakticke ulohy z oblasti marketingu
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