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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat za semester spolu 100 bodov (100%):

# 10% hodnotenia tvori aktivna U¢ast na seminaroch,

# 20% hodnotenia tvori vypracovanie 4 zadani na seminaroch (4 x 5%),

# 20% hodnotenia tvori finalna prezentacia projektu,

# 50% hodnotenia tvori absolvovanie pisomnej skusky vo forme otvorenych i uzatvorenych otazok.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov
z0100).

Zavere€na hodnotiaca stupnica: 100 - 92 = A; 91- 83 =B; 82 -74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E;
55amenej =FX.

Vysledky vzdelavania

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovne vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

+ nadobuda komplexny prehl'ad o problematike reklamy z psychologického i etického hladiska,

« porozumie zakladnym psychologickym pojmom v suvislosti s reklamou a z psychologickych poznatkov
vie vytazit odporucania pre prax a reklamnu tvorbu,

« nauci sa a pochopi zakladnu terminologiu psychologie, najznamejSie psychologicke smery s konkrétnymi
aplikaciami do oblasti psychologie reklamy a najznamejsie aplikovane vyskumné metody,

« oboznami sa s problematikou neuromarketingu, so zakladnymi informaciami o Strukture mozgu, jeho
fyziologickych funkciach a ¢innosti centralnej nervovej sustavy.

« 0sVOji si poznatky o schopnosti naucit sa a zapamatat siinformacie a podnety, typoch paméate, ako aj
faktoroch, ktoré tuto schopnost ovplyvriuju,

« porozumie vplyvu psychickych procesov na percepciu reklamnych komunikatov a aku ulohu v nich
zohravaju pocitovanie, vnimanie a pozornost.

+ nadobudne poznatky o pdsobeni naj¢astejsie pouzivanych druhov emocionalneho obsahu v reklame na
recipientov s uvedenim odporucani pri pouzivani takychto apelov v reklamnej praxi,

- ziska taktiez prehlad o etickej samoregulacii reklamy, oboznamia sa so vSeobecnymi i Specifickymi
zasadami reklamnej praxe, 0svoji si eticke principy a eticky kodex reklamnej praxe a dokazu tieto poznatky
aplikovat pri tvorbe reklamnych kampani.



Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod do psycholdgie reklamy: psycholdgia ako veda, psychologické discipliny, psychologické smery.
2. Metody psychologie reklamy: analyza vecnych skuto€nosti, individualna psychologicka exploracia,
skupinove rozhovory, projektivne testy, asociacne testy, Skalovacie postupy, fyziognomicke postupy,
experimentalne postupy, testy tvarov, pamatoveé testy.

3. Neuromarketing: mozog a zakladné fyziologické funkcie mozgu, paméat.

4. Neuromarketing: vyskumné metddy fMRI, eye-tracking, EEG, kozny galvanometer, tvarova analyza,
hlasova analyza.

5. Psychickeé procesy: pocitovanie, vnimanie, pozornost.

6. Psychické procesy: uc¢enie a rozhodovanie.

7.Vyznam farieb v psychologii a marketingovej komunikacii.

8. Emocie a pdsobenie emocionalneho obsahu v reklame: humor, strach, nostalgia.

9. Emocie a pdsobenie emocionalneho obsahu v reklame: erotika, znechutenie.

10. Etika v reklame: samoregulacia reklamy, zakladné eticke principy, eticky kodex reklamy a jeho
posobnost, Rada pre reklamu, proces posudzovania etickosti reklamy, pravne vs. eticke aspekty reklamy.
11. Etika v reklame: vSeobecné zasady reklamnej praxe, Specificke pravidla reklamnej praxe.

12. Etika v reklame: genderove stereotypy a seximus v reklame, deti a reklama.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
slovensky jazyk
anglicky jazyk
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