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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade vypracovania zadania a jeho prezentacie, v ramci ktorej
posluchac vedie diskusiu so skusajucou osobou a preukazuje schopnost samostatne argumentovat a
flexibilne reagovat v rdmci konverzacie zameranej na riesené tematické okruhy. Poslucha¢ méze ziskat
celkom 100 bodov (100 %), pricom 40 % hodnotenia tvori vypracovanie zavere¢ného zadania a jeho
prezentacie, 40 % hodnotenia tvori vypracovanie dvoch zadani poc¢as semestra (2 x 20 bodov) a 20 %
hodnotenia tvori aktivita na hodinach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemerne vysledky <74 - 82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi posluchac ziskat minimalne 56 bodov (56 %) z celkového
hodnotenia.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Vedomosti:

+ Vysvetluje ulohu copywritera v procese tvorby reklamnejkampane a vzajomné suvislosti medzi
komunikacnym problémom, spotrebitelskym insightom, kreativnou ideou a jej realizaciou.

- Charakterizuje principy brainstormingu a vybranych tvorivych postupov vyuzivanych pri generovani a
rozvijani reklamnych napadov.

« Rozlisuje kreativne techniky reklamnej tvorby vratane metafory, minimalizmu, hyperboly, symbolu,
parodie, provokacie, spajania a zmeny perspektivy.

- Opisuje moznosti vyuzitia umeleckych, jazykovych a Stylistickych prostriedkov pri tvorbe reklamnych
komunikatov.

« Vysvetluje principy tvorby nosnej kreativnej idey a jej adaptacie do réznych online a offline



komunikacnych kanalov.

2) Zruénosti:

+ Analyzuje reklamne zadanie z hladiska komunikacného probléemu a relevantnych vychodisk pre
formulovanie spotrebitel'ského insightu.

« Aplikuje brainstorming a vybrane kreativne techniky pri generovani a rozpracovani reklamnych napadov.
« Formuluje nosnu kreativnu ideu komunikacnej kampane na zéklade identifikovaneho insightu a
komunikacneho ciela.

« Vytvara reklamneé komunikaty s vyuzitim vhodnych jazykovych, Stylistickych a vizualnych prostriedkov
pre vybrané online a offline formaty.

+ Modifikuje navrhnuté kreativne rieSenia na zéklade spatnej vazby pri zachovani pdvodneho
komunikacneho zameru.

3) Kompetencie:

« Samostatne navrhuije rieSenia kreativnych komunikacnych problémov v sulade so zadanim, charakterom
znacky a potrebami cielovej skupiny.

- Posudzuje reklamné koncepty podla originality, relevantnosti, zrozumitelnosti a ich schopnosti riesit
identifikovany komunikacny problem.

+ Odborne zdévodnuje vyber kreativnych technik a obhajuje vlastné tvorive rozhodnutia pri prezentacii
reklamného konceptu.

- Zodpovedne zabezpecuje obsahovu a vyznamovu konzistentnost nosnej kreativnej idey pri jej
spracovani do réznych komunikaénych formatov.

« Spolupracuje v kreativhom time pri priprave reklamnych konceptov a koordinuje vlastne ulohy v procese
ich tvorby a prezentacie.

Struéna osnova predmetu

1. Brainstorming - najdolezitejSia ¢ast prace reklamného textara.
2. Ako najst spravny insight (pomenovanie problému, ktory ma reklamna kampar vyriesit).
3. Kreativne techniky: Minimalizmus a metafora.

4. Kreativne techniky: Spajanie a prehananie.

5. Kreativne techniky: Provokacia a Sok.

6. Kreativne techniky: Praca s Casom a zmena perspektivy.

7. Kreativna technika: Symboly.

8. Kreativna technika: Parodia.

9. Kreativna technika: Nova uloha.

10. Kreativna technika: Hladanie pripadu.

11. Kreativna technika: Hradanie konfliktov.

12. Prezentécia - najdodlezitejsia zruénost copywritera.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk, anglicky jazyk
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