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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100%)

« 20% hodnotenia tvori aktivita na hodinach,

« 40% hodnotenia tvori vypracovanie 2 zadani priebezne pocas semestra (2 x 20 bodov),
+ 40% hodnotenia predstavuje finalna prezentacia.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 -92 = A; 91-83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

« predmet Copywriting II. priblizi Studentom pracu reklamneho textara v reklamnej agenture,

- Studenti si osvoji pokrocilé kreativne techniky, ktoré nasledne budu aplikovat v jednotlivych zadaniach,

« ziska teoreticke znalosti o vyuzivani umeleckych jazykovych prostriedkov v reklamnych komunikatoch,

« nauci sa ako najst a vytvorit zakladnu ideu komunika¢nej kampane, ktoru budu rozpracovavat do réznych
online a offline reklamnych kanalov,

« nauci sa aplikovat ziskané teoretické poznatky do konkrétnych zadani z praxe,

- absolvovanim predmetu Student ziska teoreticke a prakticke zakladne principy na exekucii reklamnych
textov aidei pre komunikacne reklamne kampane,

« nauci sa vyuzivat kreativne techniky a metody a aplikovat ich na Siroké spektrum problémov a zadani v
ramci marketingovej komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu

1. Brainstorming - najdélezitejSia ¢ast prace reklamného textara.

2. Ako najst spravny insight (pomenovanie problému, ktory ma reklamna kampar vyriesit).
3. Kreativne techniky: Minimalizmus a metafora.

4. Kreativne techniky: Spajanie a prehananie.

5. Kreativne techniky: Provokacia a $ok.

6. Kreativne techniky: Praca s Casom a zmena perspektivy.

7. Kreativna technika: Symboly.



8. Kreativna technika: Parodia.

9. Kreativna technika: Nova uloha.

10. Kreativna technika: Hradanie pripadu.

11. Kreativna technika: Hradanie konfliktov.

12. Prezentécia - najdoélezitejsia zruénost copywritera.
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Iné zdroje:

TRIAD Advertising: blog.triad.sk
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
slovensky jazyk, anglicky jazyk
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