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Podmienky na absolvovanie predmetu

Vypracovanie a odprezentovanie zavere¢ného projektu = 100 bodov (33,34 bodov x 3 ¢asti zadania)
Zavere€na hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %
> B1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre - vcelku dobre,
priemerne vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73
% > E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostato¢ne -
absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace zo strany $tudenta < 0-
55 %> Uspes$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tie pravidelna Ucast na vyucbe. Povolené su
maximalne 2 absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poctu absencii (3
- 4 absencie) je potrebné predlozit kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantne dévody neucasti posluchaca
na vyucbe. Jednotlive pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
schvaleného individualneho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % ucast na vyucbe (pozri
Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie: nadobudne
teoreticke a prakticke skusenosti s digitalnymi marketingovymi platformami, nastrojmi a systémami, ziska
orientaciu v sucasnych systemoch a platformach v tematickych okruhoch e-mailoveho marketingu,
weboveho marketingu, marketingu socialnych sieti, obsahoveho marketingu, mobilného marketingu, osvoji
si suvislosti medzi teoretickym ramcom procesov komunika¢nych agentur, marketingovych oddeleni
podnikatel'skych subjektov a digitalnymi marketingovymi platformami a systémami, ktore sa v ramci
uvedeného prostredia vyuzivaju. nadobudne zruénost v podobe adaptability na akykolvek aktualny
digitalny marketingovy systém a platformu, je schopny aplikovat v praxi komplexné poznatky suvisiace s
procesmi tvorby, analyzy, vyhodnotenia, distribuovania a prezentovania prostrednictvom digitalnych
marketingovych platforiem a systémov, nauci sa vyuzivat pokrocilé nastroje, systémy a platformy na pracu
s informaciami a ich aplikaciu na rozsiahle spektrum rieSenych uloh v ramci marketingovej praxe.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do digitalnych marketingovych platforiem a systémov - umela inteligencia, nastroje digitalneho
marketingu, nastroje webového marketingu, nastroje mobilného marketingu

2.Umela inteligencia pri tvorbe obsahu - tvorba obsahu, grafiky, zvukov

3. Umela inteligencia pri tvorbe obsahu - SEO, PPC



4. Nastroje na analyzu podnikatel'skeho subjektu a konkurencie - Ahrefs, Marketingminer, Screaming Frog
5. Vypracovanie cviCeni a spatna vazba

6. Prezentacia vystupov

7. Nastroje marketingu webovych stranok - prednaska - Google analytics, Google Optimize, Hotjar

8. Vypracovanie cvi¢eni a spatna vazba

9. Prezentacia vystupov

10. Nastroje marketingu mobilnych aplikacii - Google Play, Apple App Store, Appradar

11. Vypracovanie cvieni a spatna véazba

12. Prezentacia vystupov
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk a anglicky jazyk



