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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %). U¢ast na vyuébe predstavuje 10 % celkového hodnotenia
(najviac 10 bodov) a zaverecny pisomny test realizovany online predstavuje 90 % celkového hodnotenia
(najviac 90 bodov). Test overuje vedomosti a porozumenie tematickym okruhom predmetu. Na pripravu
Student vyuziva Studijné materialy uréené vyucujucim, najma skripta Praktikum reklamnej tvorby.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 bodov zo 100 (56 %).

ZavereCna hodnotiaca stupnica:
A: 92-100 bodov (92-100 %)

B: 83-91bodov (83-91%)

C: 74-82 bodov (74-82 %)

D: 65-73 bodov (65-73 %)

E: 56-64 bodov (56-64 %)

FX: 0-55 bodov (0-55 %)

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

Vedomosti

« Vysvetli ulohu reklamnej agentury v marketingovej komunikacii a rozlidi zakladne typy agentur a formy
poskytovania reklamnych sluzieb.

« OpiSe organizacnu Strukturu reklamnej agentury, funkcie jednotlivych oddeleni a zodpovednosti
pracovnych pozicii.

- Vlysvetli vyznam zadania (briefu), nadvaznost pracovnych procesov a principy spoluprace medzi
klientom, agenturou a externymi dodavatelmi.

- Charakterizuje zakladné principy financovania agentury, ocefiovania jej sluzieb a odmenovania
pracovnikov.

- Vysvetli ulohu profesijnych zdruzeni, samoregula¢nych organizacii a odbornych podujati v reklamnom
odvetvi.

Zrucnosti
« |dentifikuje pracovne ulohy a zodpovednosti jednotlivych oddeleni a profesii pri spracovani reklamneho



zadania.

- Rozlisi jednotlivé fazy realizacie reklamnej zakazky a vysvetliich vzajomnu nadvéznost.

« Orientuje sa v prostredi domacich reklamnych agentur a medzinarodnych agenturnych sieti a vyhl'ada
informacie o ich zamerani.

Kompetencie

+ Samostatne pracuje so Studijnymi materialmi a odbornymi zdrojmi pri rozvijani poznatkov o reklamnej
praxi.

« Posudzuje vyznam koordinacie a spoluprace jednotlivych profesii pre fungovanie reklamnej agentury.

« Prepaja poznatky o agenturnom prostredi s poziadavkami na pracovné pozicie a s moznostami viastného
profesijného uplatnenia.

Struéna osnova predmetu

1. Reklamne odvetvie a jeho postavenie v marketingovej komunikacii.

2. Typy reklamnych agentur a formy poskytovania reklamnych sluzieb.

3. Zadanie (brief) a spolupraca medzi klientom a agenturou.

4. Organizacna Struktura a funkcie oddeleni reklamnej agentury.

5. Pracovne pozicie, zodpovednosti a profesijne uplatnenie v agenturnom prostredi.
6. Organizacia a nadvaznost procesov pri realizacii reklamnej zékazky.

7. Domace reklamne agentury a medzinarodne agenturne siete.

8. Financovanie agentur, ocenovanie sluzieb a odmerovanie pracovnikov.

9. Profesijneé zdruzenia, samoregulacia a odborne podujatia v reklamnom odvetuvi.
10. Zhrnutie tematickych okruhov a ich suvislosti s reklamnou praxou.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

Druh: prednaska.

Rozsah: 2 vyucovacie hodiny tyzdenne; vyucba je organizovana blokovo po 4 vyucovacich hodinach kazdy
druhy tyZzden pocas jedného semestra.

Metdda $tudia: prezenéna. Kontaktnu vyuébu dopifia samostatné $tudium odporuéanych materialov.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk; anglicky jazyk na pracu s vybranymi odbornymi zdrojmi a terminologiou.



