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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méze ziskat 100 bodov (100%) za nasledujuce aktivity:
+ Semestralna praca = 20%

- Ugast na hodinach = 10%

« Test =70%

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovne vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- oboznami sa s pracou vo fullservisovej reklamnej agenture na Slovensku - spozna vSetky dolezite
oddelenia, ktoré dnes v reklamnych agenturach funguju a tiez sa oboznami s hierarchiou pracovnych
pozicii.

« po absolvovani predmetu pozna vsetky najznamejsie agentury na Slovensku a rovnako sa vie zorientovat
aj vich nadnarodnych sietach, ktorych su zvac¢sa sucastou.

« porozumie workflowu v reklamnej agenture ako aj jednotlivym pracovnym postupom, ktore na seba
nadvazuju v urcitom slede,

« oboznami sa s financovanim agentur, nacefiovanim pracovnych ukonov, priemernymi mesacnymi platmi
na jednotlivych Urovniach a tiez vysSku hodinovej sadzby za rézne typy profesii,

« pozna vsetky dblezite brandzove eventy ako Zlaty klinec, Effie, Digital Pie, organizacie ako ADMA, Art
Directors Club, Rada pre reklamu a tiez najvacsie zdruzenie top agentur na Slovensku - KRAS.

Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod do slovenskej reklamy

2. Reklamna agentura a jej zakladné ¢lenenie (fullservice, malé Specializované agentury, freelanceri)

3. Zadanie (brief) a jeo vyznam

4. Struktura reklamnej agentury a jednotlivé oddelenia (account, kreativa, produkcia, planovanie a nakup
médii, d'alSie $pecializované pozicie)

5. Hierarchia pozicii v reklamnych agenturach

6. Workflow v reklamnej agenture



7.Najznamejsie agentury na Slovensku

8. Svetove reklamné agentury a siete

9. Financovanie reklamnych agentur a nacenovanie ukonov

10. Zamestnanci v agenturach a vytvorenie zivotopisu

11. ZdruZenia agentur, organizacie a brandzoveé eventy (KRAS, ADMA, Zlaty klinec, ADC, Rada pre reklamu)
12. Prezentéacia semestralneho zadania
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk, anglicky jazyk



