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Výsledky vzdelávania

- osvojí si teoretické vedomosti z oblasti vývoja a zákonitostí politickej komunikácie, pravidiel a právnych 
noriem upravujúcich politické kampane v SR, ako aj z problematiky lobingu a úloh hovorcu či spin-doctora,

- získa praktické zručnosti pri analýze reálnych politických kampaní, vyhodnocovaní jednotlivých nástrojov 
politickej komunikácie a pri práci s prípadovými štúdiami z odrazu súčasnej politickej praxe,

- nadobudne kompetencie kriticky posudzovať vplyv technologického pokroku a vývoja spoločnosti na 
politický marketing, samostatne vyhodnocovať komunikáciu politických subjektov a uplatňovať etické aj 
právne rámce v politickej praxi.

Stručná osnova predmetu

Úvod do politickej komunikácie a politického marketingu - definícia politickej komunikácie a politického 
marketingu 
Historický vývoj politickej komunikácie a politického marketingu 
Volebné zákony SR: politická komunikácia v období volieb a volebný marketing
Politika a spoločnosť. Prostredie politickej komunikácie 
Politický marketing - marketingový mix v politickom marketingu
Politické strany a miesto politických strán v politickom marketingu
Komunikačný mix v politickom marketingu
Lobbing
Súčasnosť politickej komunikácie: hovorca a spin-doctor
Formy politických kampaní: pozitívna, negatívna kampaň a permanentná kampaň 
Digitálna politická komunikácia 
Prípadové štúdie politickej komunikácie a marketingu politických strán doma a vo svete
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