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Výsledky vzdelávania

-osvojí si problematiku, ktorá súvisí s politickou komunikáciou a politickým marketingom - predmet prepája 
teoretické poznatky a vedomosti s praktickými ukážkami a prípadovými štúdiami, ktoré odrážajú realitu 
politickej komunikácie a politického marketingu. Štu
- oboznámi sa s pravidlami politickej kampane v podmienkach Slovenskej republiky, ktoré upravujú právne 
normy,
- zoznámi sa aj s vývojom politickej komunikácie a politického marketingu, ktorý úzko súvisí s vývojom 
spoločnosti a technologického pokroku,
- je schopný analyzovať politické kampane z pohľadu politickej komunikácie a jednotlivých nástrojov 
politickej komunikácie, pričom sa oboznámi aj s dôležitým nástrojom politického marketingu - lobingom a 
úlohami hovorcu a spin-doctora v rámci politickej komunikácie.

Stručná osnova predmetu

Úvod do politickej komunikácie a politického marketingu - definícia politickej komunikácie a politického 
marketingu 
Historický vývoj politickej komunikácie a politického marketingu 
Volebné zákony SR: politická komunikácia v období volieb a volebný marketing
Politika a spoločnosť. Prostredie politickej komunikácie 
Politický marketing - marketingový mix v politickom marketingu
Politické strany a miesto politických strán v politickom marketingu
Komunikačný mix v politickom marketingu
Lobbing
Súčasnosť politickej komunikácie: hovorca a spin-doctor
Formy politických kampaní: pozitívna, negatívna kampaň a permanentná kampaň 
Digitálna politická komunikácia 
Prípadové štúdie politickej komunikácie a marketingu politických strán doma a vo svete
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