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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje pravidelna Ugast na vyuébe, povolena je max. 2 absencia (v
pripade individualneho $tudijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

« 40% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia individualneho zadania, (kritéria hodnotenia
prezentacie: obsah, forma, rozsah, prejav),

+ 60 % hodnotenia tvori pisomny test.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov zo
100).

ZavereCna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynaloZit eSte zna¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

+ Vedomosti:

- Pozna zakladne teoreticke vychodiska z marketingu a regionalneho marketingu

- Dokaze aktivne hl'adat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou,
- Je schopny identifikovat marketingové problémy a navrhnut formy rieSenia;

- Dokaze analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi uplatfované postupy marketingovych aktivit v
regionalnom ponimani;

« Zrucnosti:

- ovlada procesy a postup marketingoveho skumania,

- vie identifikovat jednotlivé etapy pre vSetky nastroje marketingového a komunikacného mixu.

- je schopny ziskat a spracovavat Udaje marketingoveého informacného systému,

- Kompetencie:

« rozvija komunikacne kompetencie na realnych zadaniach,



- zlep$uje si schopnost pracovat v time,
« ma prezentacne a kreativne schopnosti, ktore vyuziva pri tvorbe prezentacie.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do predmetu, podmienky absolvovania, rozdelenie individualnych zadani
2. Teoreticke vychodiska uplatfiovania spolocenskej koncepcie marketingu.

3. Vymedzenie zakladnych pojmov, podstata vyznam, principy regionalneho marketingu
4. Proces uzemného marketingu. Analyza vnutorného a vonkajsieho prostredia.
5. Tvorba stratégie, marketingoveé planovanie.

6. Proces implementacie stratégie, kontrola.

7. Marketingovy mix regionalneho marketingu.

8. Komunikacné aktivity v regionalnom marketingu.

9. Specifika regionalnej marketingovej komunikacie

10. Mestsky marketing ako koncept rozvoja mesta.

11. Tvorba identity Uzemia

12. Regionalne disparity na Slovensku
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