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Podmienky na absolvovanie predmetu

V priebehu semestra Student absolvuje prakticke ulohy s vyuzitim konkrétneho nastroja alebo softveéru.

Ugast = 10% (10 bodov).
5 zadani po¢as semestra = 50% (50 bodov).
Zaverecna praca / video = 40% (40 bodov).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi tudent ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92% =A; 91-83% =B; 82-74 =C; 73-65 =D; 64-56 =E; 55 amenegj =
FX.

Zaverec¢né hodnotenie

Ucast = 10% (10 bodov).
5 zadani poc¢as semestra = 50% (5x10 bodov).
Zavere¢na praca / video = 40% (40 bodov).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).

A - vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % »

B - velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C - dobre - vcelku dobre, priemerné vysledky <74-82 %>

D - uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamneé chyby <65-73 %>

E - dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kriteriam <56-64 %>

FX - nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozZit eSte znacné Usilie a mnoZstvo prace zo
strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania

Vysledky vzdelavania:
Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

osvoji si zakladné principy audiovizualnej tvorby a vybranych multimedialnych postupov,



nadobudne poznatky o zékladnych pravidlach prace s fotoaparatom, kamerou, mobilnym telefonom a
strihovym programom Adobe Premiere pre potreby audiovizualnej a multimedialnej tvorby,

vie sa orientovat vo vyznamoch kompozicie, svetla, sekvencného nakricania a a strihovej skladby,

nauci sa reflektovat neustale meniace sa trendy v marketingovej praxi skumanim réznych multimedialnych
postupov v audiovizualnej tvorbe na socialnych sietach alebo vo sfére reklamnej tvorby.

prostrednictvom konkrétnych cviCeni si osvoji prakticku tvorbu obsahu na vybrane socialne siete a
multimedialne platformy,

teoretické vychodiska vybranej problematiky st vzdy dopifiané praktickymi cvi¢eniami, ktoré $tudenti
analyzuju navzajom v porovnani s archivnymi alebo multimedialnymi dielami z praxe.

Stru¢na osnova predmetu

Zakladneé funkcie a parametre fotoaparatu/kamery/mobilného telefonu
Kompozicia a svetlo

Expozi¢ny trojuholnik

Velkosti zaberov a pohyby kamery

Pravidlo osi

Auditivna zlozka - zvuk

Strihova skladba a mozZnosti strinu

Adobe Premiere - zakladné funkcie

Adobe Premiere - pokrocilé funkcie

Adobe Premiere - efekty

Prezentacia zaverecnych studentskych prac
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk



