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Podmienky na absolvovanie predmetu

V priebehu semestra Student absolvuje prakticke ulohy s vyuzitim konkrétneho nastroja alebo softveéru.

Ugast = 10% (10 bodov).
5 zadani po¢as semestra = 50% (50 bodov).
Zaverecna praca / video = 40% (40 bodov).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi tudent ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zavere€na hodnotiaca stupnica: 100-92% =A; 91-83% =B; 82-74% =C; 73-65% =D, 64-56% =E; 55% a
menej = FX.

Zaverec¢né hodnotenie

V priebehu semestra Student absolvuje prakticke ulohy s vyuzitim konkrétneho nastroja alebo softveru.
Ucast = 10% (10 bodov).

5 zadani po¢as semestra = 50% (5x10 bodov).

Zavere¢na praca / video = 40% (40 bodov).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).

A - vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami < 92-100 % >

B - vel'mi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C - dobre - vcelku dobre, priemerné vysledky <74-82 %>

D - uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E - dostato¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kriteriam <56-64 % >

FX - nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace zo
strany Studenta <0-55 %>



Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

- 0svoji si zakladne principy audiovizualnej tvorby a vybranych multimedialnych postupov,

-nadobudne poznatky o zékladnych pravidlach prace s fotoaparatom, kamerou, mobilnym telefénom a
strihovym programom Adobe Premiere pre potreby audiovizualnej a multimedialnej tvorby,

-vie sa orientovat vo vyznamoch kompozicie, svetla, sekvenéného nakrucania a a strinovej skladby,
-nauci sa reflektovat neustale meniace sa trendy v marketingovej praxi skumanim réznych
multimedialnych postupov v audiovizualnej tvorbe na socialnych sietach alebo vo sfére reklamnej
tvorby.

- prostrednictvom konkretnych cvi¢eni si osvoji prakticku tvorbu obsahu na vybrané socialne siete a
multimedialne platformy,

-teoretické vychodiska vybranej problematiky su vzdy dopifané praktickymi cviéeniami, ktoré tudenti
analyzuju navzajom v porovnani s archivnymi alebo multimedialnymi dielami z praxe

Struéna osnova predmetu

1. Zakladne principy prace v TV studiu 2. Multimedialna produkcia a druhy reklamnych spotov 3. Film Crew -
jednotlive funkcie pri produkcii filmovej a reklamnej tvorby 4. Vybrane reziserske pristupy k audiovizualnej a
multimedialnej tvorbe 5. Storyboard & Moodboard 6. Specifika audiovizualnej tvorby na réznych
platformach (YouTube, Facebook, Instagram, ...) 7. Insragram Stories, Reels, IGTV, Live 8. Zaklady
multimedialnej prezentacie 9. Kreativne postupy v multimedialnej prezentacii 10. Specifika tvorby Zzanru
Aftermovie 11. Specifika tvorby zanru Showreel 12. Prezentacia zavereénych $tudentskych prac
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