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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade spracovania 5 zadani, ktore pozostavaju z rieSenia
praktickych uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student moze
ziskat spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 56 % bodov (celkovo
56 bodov zo 100 moznych).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92% =A;91-83% =B;82-74% =C,73-65% =D;64-56% =E;55-0% =FX

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna U¢ast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade schvéaleného individuaineho
harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % Uc¢ast na prednaskach.

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverecné)

Priebezné hodnotenie 100 %.

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- Prehibia si teoretické a praktické poznatky z oblasti public relations.

« Ziskaju podrobneé vedomosti o praci hovorcu, jeho kompetenciach, ulohe a postaveni v ramci
organizacnej Struktury podniku/institucie.

+ Oboznamia sa so systemom prace hovorcu .

« Osvoja si kl'uCove kompetencie, prezentacné a komunikacne zru¢nosti potrebné pri praci hovorcu.
+ Oboznamia sa so systemom prave v redakciach a spracovanim vyjadreni hovorcu.

« Ziskaju prakticke zru¢nosti v oblasti pripravy pisomnych stanovisk a poskytovani ustnych vyjadreni pre
media.

- Oboznamia sa s najc¢astejSimi nedostatkami a etickymi aspektami pri praci hovorcu.

« Ziskaju zru¢nosti pri zvladani krizovych situacii z pozicie hovorcu.



Stru¢na osnova predmetu

1. Prakticka implementacia nastrojov public relations.

2. Pozicia a ulohu hovorcu v podnikatel'skych subjektoch.

3. Pozicia a ulohu hovorcu v Statnych instituciach a neziskovych organizaciach.

4. Nastroje a techniky vyuzivané pri praci hovorcu.

5. Prezentacne a komunikacne zru¢nosti hovorcu.

6. NajCastejSie chyby a nedostatky pri praci hovorcu.

7. Sposob zvladania krizovych situacii a reakcia na otazky novinarov.

8. Systém a organizacia prace v printovych mediach a spdsob spracovania vyjadreni/stanovisk hovorcu.
9. System a organizacia prace v elektronickych mediach a spdsob spracovania vyjadreni/stanovisk
hovorcu.

10. Eticke aspekty prace hovorcu.

11. Analyza pripadovych studii.

12. Prezentécia zadani.
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