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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Dochadzka 25%

Zadanie 50%

Aktivita na hodine 25%

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX)

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

- ziska praktickeé zru¢nosti z oblasti marketingovej komunikacie a vyuzivania nastrojov komunikacného
mixu,

- nadobudne prakticke vedomosti z oblasti online marketingu, absolvuje kurz online marketingu,

- nauci sa zhodnotit Uspesnost onlinovej reklamnej kampane a pripravit navrh na spravne nastavenie
kampane v onlinovom prostredi,

- prehibi si praktické skusenosti s pracou so socialnymi médiami a bude schopny riesit tvorbu obsahu
vybranych firiem na socialnych sietach,

- bude vediet zhodnotit a identifikovat problémy komunikacie firiem,

- nauci sa vytvorit vlastné podujatie pre ktoré vypracuje komunikaénu stratégiu,

- nauci sa vypracovat komunika¢nu stratégiu na zorganizované podujatie,

- zdokonali si svoje organiza¢né, komunika¢né schopnosti, schopnost pracovat si v time, presadit svoj
nazor.

Stru¢na osnova predmetu

Vyucba zahtna prakticke okruhy, na ktorych Student poCas semestra pracuje:
- Uvod do problematiky online marketingu,

- analyza online marketingovych nastrojov,

- tvorba online kampane vybraného subjektu,

- uvod do problematiky event marketingu,

- brainstorming k tvorbe marketingoveho podujatia,

- organizacia marketingoveho podujatia,



- komunika¢na strategia podujatia,

- uvod do problematiky socialnych sieti,

- analyza vybraného subjektu na socialnych sietach,

- tvorba a navrh spravy socialnych sieti pre vybrany subjekt.

Odporucana literatura
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk



