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Podmienky na absolvovanie predmetu

Účasť na prednáškach 
Vedomostný test s otvorenými a uzatvorenými otázkami 

Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje pravidelná účasť na výučbe (povolené sú 3 absencie bez 
udania dôvodu, v prípade individuálneho harmonogramu štúdia je potrebná minimálne 50 % účasť). 
Následne študent absolvuje test realizovaný v písomnej forme, ktorým preukáže orientáciu v problematike 
medzinárodného podnikania, medzinárodného marketingu a interkultúrnej komunikácie. 100 % hodnotenia 
predmetu tvorí vedomostný test. Študent získa hodnotenie z predmetu, pokiaľ na teste dosiahne 
minimálne 56 % bodov. 

Záverečná hodnotiaca stupnica v percentách: 100 – 92 = A; 91 - 83 = B; 82 – 74 = C; 73 – 65 = D; 64 - 56 = 
E; 55 a menej = FX.

Na zvolený termín skúšky sa študent prihlasuje cez systém AIS. Nedostavenie sa na termín, na ktorý sa 
študent prihlásil, je hodnotené známkou FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu nadobudne tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:
- ovláda teoretické východiská medzinárodného podnikania a medzinárodného marketingu, pozná dôvody 
vstupu subjektov na zahraničný trh,
- je schopný posúdiť výber vhodnej stratégie na medzinárodnom trhu z pohľadu lokálneho a globálneho 
prístupu,
- analyzuje podnik v medzinárodnom prostredí, dokáže poukázať na jeho silné a slabé stránky v kontexte 
realizácie marketingovej komunikácie, 
- získané teoretické východiská aplikuje pri realizácii konkrétnych zadaní, 
- naučí sa tvorivo pracovať, klásť dôraz na analytické a koncepčné myslenie v záujme zostavenia 
marketingovej stratégie vhodnej pre medzinárodný trh, rozvíja svoje interkultúrne komunikačné 
kompetencie.



Stručná osnova predmetu

- Úvod do medzinárodného podnikania a medzinárodného marketingu, globalizácia a jej sociálno-
ekonomické dôsledky, základné koncepcie a strategické prístupy. 
- Medzinárodné prostredie a jeho vplyv na podnikateľskú činnosť. 
- Metódy medzinárodného marketingového výskumu.
- Strategické plánovanie v medzinárodnom marketingu a formy vstupu podnikov na zahraničný trh. 
- Manažérske štýly v medzinárodnom marketingu. 
- Medzinárodná výrobková, cenová a distribučná politika.
- Komunikačné stratégie v medzinárodnom prostredí.
- Interkultúrna komunikačná kompetentnosť. 
- Implementácia manažmentu diverzity vo svete.
- Podstata a význam imidžu podnikateľského subjektu pôsobiaceho na globálnom trhu.
- Riziká v medzinárodnom marketingu.
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