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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky hodnotenia predmetu
Student moze ziskat spolu 100 % (100 bodov). Celkové hodnotenie pozostava z dvoch Easti:

30 % (30 bodov) hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralnej prace zameranej na vybrané
oblasti marketingoveho manazmentu, ktore boli predmetom prednasok. Na Uspesné splnenie tejto
povinnosti musi Student ziskat minimalne 20 % (20 bodov).

70 % (70 bodov) hodnotenia predstavuje absolvovanie Ustnej skusky, poc¢as ktorej Student preukaze svoje
teoretickeé vedomosti a schopnost ich aplikacie v oblasti marketingového manazmentu. Na Uspesné
absolvovanie Ustnej skusky musi $tudent ziskat minimalne 36 % (36 bodov).

Na uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % (56 bodov) z celkového
hodnotenia a zaroven splnit minimalne poziadavky oboch ¢asti hodnotenia.

V pripade, ze Student neziska poZzadované minimum 56 % (56 bodov) alebo nesplni minimalnu poziadavku
na ustnu skusku, absolvuje opravnu ustnu skusku v stanovenom opravnom termine.

Zavere¢né hodnotenie predmetu sa uruje na zaklade suc¢tu ziskanych bodov za semestralnu pracu a
ustnu skusku.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100 - 92 =A;

91-83 =B;

82-74=C;

73 - 65 =D;

64 - 56 =E;

55amenej =FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
- ziska teoretickeé poznatky z réznych oblasti marketingového manazmentu ( kreativita a tvorivost v



manazmente, kreativne metody, offline a online predaja, spolo¢enskej zodpovednosti podnikov,
destinan¢ného marketingového manazmentu)

« teoreticke vedomosti integruje do riesenia praktickych zadani, ktoré ziska a verifikuje na seminaroch pri
timovych rieSeniach konkrétnych problémov pomocou metod Design Thinkingu

« uplatnuje rozne méakké zru¢nosti a ma schopnost zvladat zatazove situacie, rozvijat svoje prezentacné a
argumentacne schopnosti,

- vie vyuzivat svoje analytické, kritické no najma kreativne myslenie,

+ nadobudnute zru€nosti vyuzije pri tvorbe réznych inovativnych rieseni.

+ ma schopnost pracovat v time, vyuzivat digitalne technoldgie,

- vie identifikovat a hodnotit vychodzi stav rieSeného problému,

- dokaze koordinovat a riesit Ciastkové aktivity a niest zodpovednost za vysledky timu,

- ziskava tak manazérske, komunikac¢né a prezentacné schopnosti, ktoré méze d'alej aplikovat v praxi,
taktiez ziskava schopnost argumentacie,

+ ma schopnost a zru¢nost samostatne vytvorit zadanie ( brief) pre rézne spolo¢nosti z praxe.

Struéna osnova predmetu

1. Kreativita a tvorivost v manazmente.

2. VyuZitie kreativnych metdd v manazmente - realizacie myslienkovej mapy na zvolenu temu.
3. Efektivna organizacia predaja v marketingovom usili firmy.

4. Internetové nakupovanie a budovanie vztahov so zakaznikom v online prostredi.

5. Spolocensky zodpovedny marketing.

6. Destinatny marketingovy manazment.
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