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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student / $tudentka méze ziskat spolu za predmet ,Inovacie v marketingovej komunikacii* max. 100 bodov
(tj.100 %).
Podmienkou pre absolvovanie predmetu je ziskany pocet min. 56 bodov (t.j. 56 %).

Vysledné hodnotenie tvoria sucty bodov za nasledujuce 3 povinnosti:

1. priebezny pisomny test:

Aby bol/-a student / Studentka Uspesny/-a musi za tuto povinnost dosiahnut nasledovné hodnotenie:
max. 25 bodov / min. 15 bodov.

Celkovo moze Student / Studentka za priebezny pisomny test ziskat max. 25 bodov (t.j. 25 %). Pre
absolvovanie predmetu, musi ziskat za tuto povinnost min. 15 bodov (t.j. 15 %).

2. dve kreativne Ciastkove ulohy:

Aby bol/-a student / Studentka Uspesny/-a musi za tuto povinnost dosiahnut nasledovné hodnotenie:
« 1. kreativna uloha: max. 10 bodov / min. 3 body

« 2. kreativna Uloha: max. 10 bodov / min. 3 body.

Celkovo moze Student / Studentka za dve kreativne ulohy ziskat max. 20 bodov (t.j. 20 %). Pre
absolvovanie predmetu, musi ziskat za obe ulohy min. 6 bodov (t.j. 6 %).

3. pisomna skuska:

Aby bol/-a Student / Studentka Uspesny/-a musi za tuto povinnost dosiahnut nasledovné hodnotenie:
max. 55 bodov / min. 35 bodov

Celkovo moze Student / Studentka za pisomnu skusku ziskat max. 55 bodov (t.j. 55 %). Pre absolvovanie
predmetu, musi ziskat za pisomnu skusku min. 35 bodov (t.j. 35 %).

Vysledok skusky = poCet bodov z priebezného testu + pocet bodov za 2 Ciastkove ulohy + pocet bodov z
pisomnej skusky.

Kritéria na hodnotenie priebezného testu na overenie ziskanych poznatkov z oblasti inovacnych procesov,
podpory inovacnych procesov nastrojmi marketingoveho a komunikacného mixu, invencii, inovacnych
prilezitosti, klasifikacie inovacii, inovacii v 21. storoci, difuzie inovacii, inovacneho potencialu, inovacnej a



eko-inovacnej vykonnosti, inovacného ekosystému a partnerstiev:

- priebezny test bude mat 15 otazok (10 otazok bude za 2 body, 5 otazok bude za 1bod)

Student / $tudentka mézZe za priebezny test ziskat celkovo max. 25 bodov a pre absolvovanie predmetu
musi ziskat min. 15 bodov.

Kritéria na hodnotenie pisomnej skusky (overenie ziskanych poznatkov z oblasti inovéacii v marketingovom
amedialnom prostredi, inovacii v marketingovej komunikacii, inovacii offline a online komunikac¢nych
nastrojov, su¢asnych inovacii v oblasti Al):

- pisomné skuska bude mat 25 otazok (20 otézok bude za 2 body, 5 otazok bude za 3 body) Student /
Studentka méze za pisomnu skusku ziskat celkovo max. 55 bodov a pre absolvovanie predmetu musi ziskat
min. 35 bodov.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student / Studentka ziskat minimalne 56 bodov (t.j. 56 %).V
pripade, Ze Student / Studentka nedosiahne minimalne 56 bodov, skusku bude opakovat Ustnou formou!

ZaverecCna hodnotiaca stupnica:

A (1,0):100 - 92 % = (vyborne) vynikajuce vysledky;

B (1,5): 91-83 % = (velmi dobre) nadpriemerné vysledky s mensimi chybami;

C (2,0):82-74 % = (dobre) priemerné vysledky;

D (2,5): 73 - 65 % = (uspokojivo) dobreé vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby;

E (3,0): 64 - 56 % = (dostatocne) vysledky vyhovuju minimalnym kritériam:;

FX (4,0): 55 - 0 % = (nedostatocne) absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit zna¢né Usilie na
doplnenie vedomosti zo strany Studenta.

PriebeZzné hodnotenie

1. priebezny pisomny test:

Aby bol/-a Student / Studentka Uspesny/-a musi za tuto povinnost dosiahnut nasledovné hodnotenie:
« priebezny test: max. 25 bodov / min. 15 bodov

Celkovo moze Student / Studentka za priebezny pisomny test ziskat max. 25 bodov (t.j. 25 %). Pre
absolvovanie predmetu, musi ziskat za tuto povinnost min. 15 bodov (t.j. 15 %).

2. dve kreativne Ciastkové ulohy:

Aby bol/-a student / Studentka Uspesny/-a musi za tuto povinnost dosiahnut nasledovné hodnotenie:
+ 1. kreativna uloha: max. 10 bodov / min. 3 body

« 2. kreativna uloha: max. 10 bodov / min. 3 body

Celkovo moze Student / Studentka za dve kreativne ulohy ziskat max. 20 bodov (t.j. 20 %). Pre
absolvovanie predmetu, musi ziskat za obe ulohy min. 6 bodov (t.j. 6 %).

Zaverec¢né hodnotenie

A (1,0):100 - 92 % = (vyborne) vynikajuce vysledky;

B (1,5): 91-83 % = (velmidobre) nadpriemerné vysledky s mensimi chybami;

C (2,0): 82 -74 % = (dobre) priemerné vysledky;

D (2,5): 73 - 65 % = (uspokojivo) dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby;

E (3,0): 64 - 56 % = (dostatocne) vysledky vyhovuju minimalnym kritériam;

FX (4,0): 55 -0 % = (nedostatocne) absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit zna¢né usilie na
doplnenie vedomosti zo strany Studenta.

Vysledky vzdelavania

Student / Studentka po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:
- je schopny/-a orientovat sa v meniacej sa inovac¢nej politike na urovni Slovenska a Europskej unie, «



nadobudne poznatky o inovacnom potenciali a inovativnosti, inovaciach v marketingovej komunikaciia v
medialnom prostredi,

« ziska konkrétne zruénosti potrebné pri tvorbe a realizacii inovacii,

« 0svoji si iniciativnost pri dosahovani danejinovacie v suvztaznosti s celospolo¢enskou potrebou, « je
schopny/-4a flexibilne reagovat na trh, marketingoveé prostredie a ma zmysel pre zodpovednost za Zivotné
prostredie v aktualnej domacej a svetovej situacii,

+ nadobudne kompetencie najma pri analytickom mysleni a logickych Uvahach pri vytvarani invencii, ktore
maju potencial stat sa inovaciou,

- zlepsi sa v tvorivosti, kreativite, v spolupraci so skupinou,

« je pripraveny/-a Celit zmenam v prostredi marketingovej komunikacie vzhladom k prostrediu a entitam v
nom,

- vie sa adaptovat prostrediu a prostrednictvom inova¢ného procesu prist s novymi invenciami
marketingovej komunikacie podnikatel'skeho subjektu,

« je schopny/-a orientovat sa v onlinovom a offlinovom prostredi marketingovej komunikacie s dérazom na
inovovane Casti,

+ ma vedomosti o aktualnych trendoch (pre rok 2024 / 2025) v oblasti technologickych aj marketingovych
inovacii,

- cielom predmetu je podnietit u Studenta / Studentky impozantny zaujem o zleps$enie svojho okolia a
povzbudit ho / ju pre hladanie moznosti na generovanie invencii a vytvaranie inova¢nych prilezitosti a
nasledne ich pretavovania do inovacii s celospolo¢enskym zasahom, a zmenou k lepSiemu s adekvatnym
ohladom na ochranu zivotneho prostredia.

Struéna osnova predmetu

1. Inovacny proces: zakladna charakteristika, linearne a nelinearne modely inovacného procesu jeho Casti,
fazy a aktivity.

2.Invencie: zakladna charakteristika, definicie klasifikacia. Inovacne prilezitosti: zakladna charakteristika,
metodicky postup prehodnotenia invencii na inovacné prilezitosti, analyzy invencii, Studia
realizovatelnosti.

3.Inovacie: zakladna charakteristika, klasifikacia inovacii, Valentovo inovacné spektrum, silove pole
inovacii, projektovanie inovacii.

4. Inovacie v 21. storoci: otvoreneé inovacie a otvorene podnikatel'ske modely, environmentalne inovacie,
hodnotove inovéacie a ine.

5. Prenikanie inovacii: postup pri difuzii inovacii na trh, podpora inovacii vinovacnom procese nastrojmi
marketingoveho mixu, progndzovanie vyvoja inovacii.

6. Inovacna politika a inovacny potencial: zakladna charakteristika pojmov inovacny potencial, inovativnost
inovac¢na kapacita, absorpcna kapacita. Inovacna a eko-inovac¢na vykonnost: terminologia a definicie,
metodiky a metriky hodnotenia inovaénej a eko-inovaénej vykonnostiv EU a vo svete.

7. Inovacny ekosystem: zakladna charakteristika inovacnych centier, sluzby IC poskytovane
podnikatel'skym subjektom pri tvorbe a realizacii inovacii. Vedecko-technologicke parky, technologicke
centra, Eurépska a Narodna technologicka platforma a dalSie. Start-up a spin-off firmy. Partnerstva:
zakladna charakteristika, definicie, typy, lokalizacia, fazy zivotneho cyklu, prinosy.

8. Inovacie v marketingovom a medialnom prostredi.



9. Inovacie v marketingovej komunikacii (MK): evolucia MK od Marketingu 1.0 az po su¢asny Marketing 5.0.
Komunikovanie inovacii podl'a modelu 5C s ohfadom na prvky (ako je zmena zakaznickeho spravania a
zakaznickej nakupnej cesty v nakupnom procese vzhladom na inovovanu MK), su¢asné procesy, nastroje,
kreativnej cesty a prostredia na determinovanie postupu implementovania invencie od napadu az po
transformaciu invencie v inovaciu MK. Inovacie s ohladom na vplyv Al a zmeny v META prostredi.

10. Inovacie offlinovych komunikacnych nastrojov: zakladna charakteristika a Clenenie offlinovych
komunikacnych nastrojov, definicie, typy a mix klasickych marketingovych nastrojov v offline prostredi,
inovacie v offlinovom marketingu, prilezitosti a metody inovovania offlinovych komunikacnych nastrojov s
dérazom na historickeé milniky. Prakticke ukazky inovacii v offlinovej komunikacii, najnovsie poznatky z
teoretickej a praktickej sféry.

11. Inovacie digitalnych / onlinovych komunikac¢nych nastrojov: zakladna charakteristika a ¢lenenie
onlinovych komunika¢nych nastrojov, definicie, typy a mix marketingovych nastrojov v online prostredi,
inovacie v onlinovom marketingu, prilezitosti a metddy etablovania inovacii v onlinovom prostredi,
prilezitosti Marketingu 5.0, analyza sucasnej situacie zakaznickeho spravania sa v onlinovom prostredi
pomocou aktualnych pripadovych studii z praxe. Inovacie v digitalnom prostredi pomocou platforiem ako
mobilné nakupovanie, 10T (internet veci), Al (umeld inteligencia), VR (virutalna realita), AR (zmiesana
realita), digitalizacia procesov, a Sirokého spektra Urovni marketingovej komunikacie. Inovéacie vytvarané
,Spodnou vinou®.

12. Predikcia buduceho stavu inovacii v MK: s dérazom na Al, VR, AR, strojove ucenie a kreativny priestor,
procesy, nastroje i prostredie MK prostrednictvom koncepcii inovovania MK. Implementacia modelov MK v
buducej fragmentacii trhov, zmenach v nakupnom spravani zakaznikov, ekonomickom vyvoji a dalSom
vyvoji technologii.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk, anglicky jazyk



