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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

« 10% hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch ( $tudenti bez ISP max. 3 absencie, $tudenti s ISP 50% )
« 30% hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani priebezne pocas semestra (3 x 10 bodov)

+ 20% hodnotenia tvori finalna prezentacia

+ 40% hodnotenia tvori pisomna skuska

ZavereCna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre — nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynaloZit eSte zna¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Vysledky vzdelavania

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledujuce vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

1) Teoretické zazemie (vedomosti):

- Student ovlada teoretické poznatky o firemnejidentite, jej vyzname, jednotlivych komponentoch a
principoch jej tvorby a budovania.

- Poznarézne pristupy, metody a stratégie tvorby a riadenia firemnej identity.

- Rozumie vztahom medzi firemnou identitou, imidzom a znackou a chape ich vyznam v kontexte
marketingovej komunikacie.

- Dokaze identifikovat a vysvetlit faktory ovplyvrujuce Uspesnost budovania a rozvoja identity znacky.

2) Zruénosti

- Student dokaze analyzovat jednotlivé komponenty firemnejidentity a aplikovat teoretické poznatky pri
hodnoteni identity konkrétneho subjektu.

- Dokaze kriticky posudit rozne pristupy a metody tvorby firemnej identity a identifikovat Uspesné i menej
uspesne postupy konkrétnych spolo¢nosti.

- Je schopny na zaklade analyzy existujucej firemnej identity navrhnut kreativne a realizovatelné riesenia
na jej zlepSenie.



- Doké&ze spracovat, argumentacne podlozit a profesionalne prezentovat vlastné navrhy v oblasti tvorby a
rozvoja firemnejidentity.

3) Kompetencie

- Student je schopny samostatne alebo v time riesit praktické zadania zamerané na tvorbu, analyzu a
rozvoj firemnej identity.

- Dokaze aplikovat ziskané vedomosti a zru¢nosti v redinych podmienkach marketingovej praxe, ato z
perspektivy klienta aj komunikacnej agentury.

- Je schopny tvorivo a kriticky pristupovat k rieSeniu problémov suvisiacich s budovanim a riadenim identity
znacky.

- DokazZe samostatne formulovat a obhajovat odborné stanoviska, efektivne komunikovat a prezentovat
navrhovane riesenia.

Struéna osnova predmetu

1. Stratégia znacky (Brand Strategy).

2. Uvod do tedrie Corporate Identity.

3. Firemna filozofia ako zakladny kamern firemnej identity.
4. Firemna kultura.

5. Firemna komunikacia ako nositel organizacnej identity.
6. Naming.

7. Verbalna identita znacky.

8. Vizualnaidentita a firemny dizajn.

9. Logo. Typografia. Farby.

10. Ikony a pattern. Raster. Grid systém. Architektura. Aplikacie.
11. Dizajn manual (Brand Guidelines).
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, anglicky



