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Cielom predmetu je rozvijat porozumenie tvorivému procesu v reklame a schopnost pripravit timovy
reklamny projekt prostrednictvom kreativnej reSerse, vyberu klienta a produktu a formulovania zadania
(briefu).

Obsahova prerekvizita

Predmet vyuziva teoreticke poznatky z marketingu a marketingovej komunikacie ziskane v
predchadzajucom studiu.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %). Vypracovanie timového kreativneho zadania predstavuje
100 % celkového hodnotenia (najviac 100 bodov). Student pracuje v time zloZenom zo 4-5 &lenov.

Vystupom je spracovana pripravna faza projektu zahffiajuca organizaciu timu, predstavenie klienta a
produktu, kreativnu resers a formulovanie zadania (briefu).

Pri hodnoteni sa posudzuje sulad vystupu so zadanim, jeho obsahova kvalita, tvorive spracovanie a
zrozumitelnost. Hodnotenie sa vztahuje na vystup prislusSného semestra. Jeden timovy projekt sa rozvija
pocas Praktika reklamnej tvorby I. a ll., pricom kazdy predmet je hodnoteny samostatne.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 bodov zo 100 (56 %).

ZavereCna hodnotiaca stupnica:
A: 92-100 bodov (92-100 %)

B: 83-91bodov (83-91 %)

C: 74-82 bodov (74-82 %)

D: 65-73 bodov (65-73 %)

E: 56-64 bodov (56-64 %)

FX: 0-55 bodov (0-55 %)



Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

Vedomosti

« Vysvetli zakladné principy reklamnej tvorby a vyznam kreativity pri rieSeni komunikacneho zadania.

- Charakterizuje fazy tvoriveho procesu a ulohy jednotlivych ¢lenov kreativneho timu.

- Vlysvetli vyznam poznania klienta, produktu a komunikacnych cielov pri formulovani zadania (briefu).

- Opise Ucel kreativnej reserse, spotrebitel'ského poznatku (insightu) a vizualnych podkladov v priprave
reklamného projektu.

Zru¢nosti

« Uskutoc¢ni kreativnu resers a vyberie relevantne zdroje inSpiracie a podklady pre reklamny projekt.

« Spracuje informacie o klientovi a produkte do zrozumitelného zadania (briefu).

« Pripravi vizualne a prezentacne podklady vhodne na vyjadrenie zamyslaneho tvoriveho smerovania.
« Prezentuje a zdévodni pripravne rieSenie timoveho projektu.

Kompetencie

« Spolupracuje v kreativnom time, podiela sa na rozdeleni uloh a zodpoveda za ich plnenie.
« Samostatne a kriticky pracuje s odbornymi a inSpiracnymi zdrojmi.

« Prijima spatnu vazbu a vyuziva ju pri spresfhovani projektoveho zadania.

Stru¢na osnova predmetu

1. Reklamna tvorba a jej postavenie v marketingovej komunikacii.

2. Kreativita, tvorivé myslenie a fazy kreativneho procesu.

3. Spotrebitel'ské poznatky (insighty) aich vyznam pre tvorbu reklamy.
4. Kreativnaresers a zdroje inspiracie.

5. Vizualne a prezentacnée podklady v priprave reklamneho projektu.

6. Organizacia kreativneho timu a rozdelenie pracovnych uloh.

7. Klient, produkt a vychodiska projektoveho zadania.

8. Formulovanie a spresnovanie zadania (briefu).

9. Prezentacia a reflexia pripravnej fazy timoveho projektu.

Sylabus predmetu

Predmet uvadza Studenta do praktickeho procesu reklamnej tvorby. V time pripravuje projektove
vychodiska, vyhladava inSpiracné zdroje a formuluje zadanie, na ktorom bude projekt d'alej rozvijany v
Praktiku reklamnej tvorby I.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

Druh: prednaska.

Rozsah: 2 vyu€ovacie hodiny tyzdenne pocas jedneho semestra; jedna vyuc€ovacia hodina trva 45 minut.
Metoda $tudia: prezenéna. Kontaktnu vyuébu dopifia samostatna timova praca na kreativnom zadani a
Studium odporucanych materialov.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk. Anglicky jazyk sa odporuca na pracu s vybranymi odbornymi zdrojmi a terminologiou.



