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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat 100 bodov (100%)
« Aktivita na hodine - 30%
+ Priebezné zadania na spolo¢nom projekte - 70%

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska zakladny prehlad o fungovani reklamy a kreativneho procesu jej tvorby - kreativita sa s reklamnou
tvorbou spaja Uplne od samého zaciatku a vzdy je obrazom subjektivnych pocitov a skusenosti tvorcu.
Délezité je vzdy najst spravny insight, na ktorom bude kreativna idea postavena a cez ktoru sa dokazeme
dostat hibsie do myslenia spotrebitela a cielovej skupiny,

reSersi, ktora je pri kazdom tvorivom procese nutnostou pre nastartovanie kreativneho myslenia,

« za pomoci jednoduchych vizualnych metod ako su napriklad tvorba moodboardov alebo zapojenie prace
s mockupom vie predstavu o kreativnom vystupe vytvorit celkom jednoducho uz dopredu a k tomuto stavu
salen snazit dopracovat,

« nauci sa pracovat so vSetkymi lahko dostupnymi zdrojmi pre tvorbu reklamnych komunikatov akymi su
praca s fotobankou, vyberom spravneho fontu, spravnej skaly farieb, grafickych prvkov, patternov a
podobne,

« prejde tvorivym procesom vlastneho reklamného komunikatu - tento proces pozostava z 9 zakladnych
bodov, ktoré je dobré mat na mysli pri kazdom tvorivom zadani a hladani idey: za pomoci zostavi
kreativneho timu l'udi / agentury (Bod 1), vytipuje si spravneho klienta, ktory uz mé alebo sa len planuje
vytvorit ten spravny produkt (Bod 2) a ktory spiSe zadanie pre agenturu (Bod 3). K jednotlivym krokom
bude prebiehat prezentéacia priamo na hodine.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do reklamy na Slovensku
2. Kreativita a proces kreativnej tvorby (myslienkoveé Sablony, tvorba napadov)



3.Coje to insight a ako ho hladat

4. Zdroje inspiracie + kreativna resers

5. Efektivna tvorba moodboardov + praca s mockupom

6. Dostupné podklady na tvorbu prezentacie (fotobanky, fonty, farby, layouty)
7.Bod 1tvorivého procesu: Zostavenie timu (agentury)

8. Prezentacia timov na hodine

9. Bod 2 tvoriveho procesu: Klient + produkt

10. Prezentacia klientov a produktu na hodine

11. Bod 3 tvorivého procesu: Brief (zadanie)

12. Prezentacia briefov na hodine

Odporucana literatura

Aujesky, K. (2019). Ako vyrast v kreativnom biznise. Slovart.

Hegarty, J. (2015). Hegarty o kreativit&, Pravidla neexistuji [Hegarty o kreativite, Pravidla neexistuju].

Slovart.

Kleon, A. (2012). Krad’ jako umélec. 10 vé&ci, které ti nikto nefekl o kreativité [Kradni ako umelec. 10 veci,
ktoré ti nikto nepovedal o kreativite]. Jan Melvil Publishing.

Klementis, M. (2020). Praktikum reklamnej tvorby. FMK UCM.

Young, M. (2018). Ogilvy o reklamé v digitalnim véku [Ogilvy o reklame v digitalnom veku]. Svojtka&Co.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk, anglicky jazyk



