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Cielom predmetu je rozvijat schopnost pretvorit pripravené zadanie (brief) na uceleny navrh kreativnej
reklamnej kampane a zdévodnit zvolené rieSenie vzhladom na cielovu skupinu, komunikacné ciele a
podmienky realizacie.

Obsahova prerekvizita

Predmet obsahovo nadvéazuje na Praktikum reklamnej tvorby I. a rozvija v iom pripraveny timovy projekt.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %). Vypracovanie timového kreativneho zadania predstavuje
100 % celkového hodnotenia (najviac 100 bodov). Student pracuje v time zlozenom zo 4-5 &lenov.

Vystupom je rozpracovany navrh kreativnej reklamnej kampane zahffajuci cielovu skupinu, kreativnu ideu,
textove a vizualne rieSenie a navrh vyuzitia medii, Casovania a rozpoctu.

Pri hodnoteni sa posudzuje sulad vystupu so zadanim, jeho obsahova kvalita, tvorive spracovanie a
zrozumitelnost. Hodnotenie sa vztahuje na vystup prislusného semestra. Jeden timovy projekt sa rozvija
pocas Praktika reklamnej tvorby I. all., pricom kazdy predmet je hodnoteny samostatne.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 bodov zo 100 (56 %).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:
A: 92-100 bodov (92-100 %)

B: 83-91bodov (83-91%)

C: 74-82 bodov (74-82 %)

D: 65-73 bodov (65-73 %)

E: 56-64 bodov (56-64 %)

FX: 0-55 bodov (0-55 %)

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:



Vedomosti

« Vysvetli suvislosti medzi zadanim (briefom), cielovou skupinou, spotrebitel'skym poznatkom (insightom)
akreativnou ideou.

- Charakterizuje moznosti kreativneho rieSenia kampane v online a offline prostredi.

« Vysvetli principy vyberu a rozpracovania kreativnej koncepcie do textovych a vizualnych reklamnych
vystupov.

« Opi$e suvislosti medzi volbou medii, Casovanim kampane a jej rozpoctom.

Zruénosti

+ Vymedzi cielovu skupinu, spracuje jej charakteristiku a identifikuje relevantné spotrebitel'ske poznatky.
« Navrhne a porovna alternativne kreativne rieSenia a vyberie koncepciu zodpovedajucu zadaniu.

« Rozpracuje vybranu koncepciu do textovych a vizualnych podkladov reklamnej kampane s vyuzitim
vhodnych digitalnych nastrojov.

« Pripravi navrh vyuzitia medii, Casoveho harmonogramu a rozpo¢tu kampane.

+ Prezentuje a zdévodni vysledny navrh kreativnej kampane.

Kompetencie

« Spolupracuje pri realizacii timoveho projektu a zodpoveda za plnenie dohodnutych uloh.
« Kriticky posudi sulad tvorivého riesenia so zadanim a potrebami cielovej skupiny.

« Zapracuje spatnu vazbu a obhaji vlastné tvorive rozhodnutia v odbornej diskusii.

Struéna osnova predmetu

1. Nadvéaznost pripravnej a realiza¢nej fazy reklamného projektu.

2. Ciel'ova skupina, jej charakteristika a spotrebitel'ské poznatky (insighty).
3. Kreativna idea a navrh alternativnych tvorivych rieseni.

4. Vizualne smerovanie kampane a priprava navrhovych podkladov.

5. Vyber arozpracovanie kreativnej koncepcie.

6. Textove a vizualne rieSenie reklamnych vystupov.

7. Prepojenie online a offline komunikacie a doplnkove formy kampane.

8. Navrh vyuzitia medii, Casovania a rozpoctu.

9. Spracovanie, prezentacia a reflexia vysledneho timoveho projektu.

Sylabus predmetu

Predmet rozvija timovy projekt pripraveny v Praktiku reklamnej tvorby I. Student spresfiuje poznanie
cielovej skupiny, navrhuje kreativne alternativy a rozpracuva vybranu koncepciu do navrhu reklamnej
kampane vratane jej realizacneho ramca.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

Druh: prednaska.

Rozsah: 2 vyucovacie hodiny tyzdenne pocas jedného semestra; jedna vyucovacia hodina trva 45 minut.
Metoda $tudia: prezenéna. Kontaktnu vyuébu dopifia samostatna timova praca na kreativnom zadani a
Studium odporucanych materialov.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Slovensky jazyk. Anglicky jazyk sa odporuca na pracu s vybranymi odbornymi zdrojmi a terminologiou.



