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Podmienky na absolvovanie predmetu

Študent môže získať spolu 80 bodov (100 %):
• 80% hodnotenia tvorí vypracovanie 3 zadaní na prednáškach (3 x 20 bodov),
• 10 % hodnotenia tvorí účasť na prednáškach (povolené sú max. 2 absencie, pri študentoch s 
IŠP max. 50% z celkového počtu prednášok),
• 10% hodnotenia tvoria prezentácie návrhov vyplývajúcich zo zadaní konkrétnej techniky 
priameho marketingu pre konkrétny podnik (kritériá hodnotenia prezentácie: obsah, forma, rozsah, prejav).

Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56 % hodnotenia. (celkovo 48 bodov z 
80). Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a 
menej = FX.

Váha hodnotenia predmetu (priebežné/záverečné)

Študent môže získať spolu 80 bodov (100 %):
• 80% hodnotenia tvorí vypracovanie 3 zadaní na prednáškach (3 x 20 bodov),
• 10 % hodnotenia tvorí účasť na prednáškach (povolené sú max. 2 absencie, pri študentoch s 
IŠP max. 50% z celkového počtu prednášok),
• 10% hodnotenia tvoria prezentácie návrhov vyplývajúcich zo zadaní konkrétnej techniky 
priameho marketingu pre konkrétny podnik (kritériá hodnotenia prezentácie: obsah, forma, rozsah, prejav).

Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56 % hodnotenia. Záverečná 
hodnotiaca stupnica: 100 %– 92 % = A; 91 % - 83 % = B; 82 % – 74 % = C; 73 % – 65 % = D; 64 % - 56 % = E; 
55 % a menej = FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:

- osvojí si základné terminologické pojmy a procesy priameho marketingu,
- pochopí postavenie a dôležitosť priameho marketingu medzi nástrojmi marketingovej komunikácie,
- dokáže identifikovať rozdiely medzi rôznymi technikami priameho marketingu, 
- ovláda techniky priameho marketingu v digitálnom prostredí,



- vie využiť teoretické poznatky pri tvorbe marketingovej komunikačnej kampane,
- kriticky zhodnotí a analyzuje využitie priameho marketingu na konkrétnych príkladoch a zadaniach,
- je schopný spracovať návrh na zlepšenie využitia direct marketingových aktivít v podniku.

Stručná osnova predmetu

1. Východiská priameho marketingu.
2. Význam databáz pre priamy marketing.
3. Direct mail, združený direct mail.
4. Katalógový a zásielkový predaj.
5. Neadresná zásielka, geomarketing.
6. Telemarketing, mobilný marketing. 
7. Reklama s priamou odozvou.
8. Zákaznícky klub.
9. Priamy marketing na internete.
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