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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méze ziskat spolu 80 bodov (100 %):

+ 80% hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani na prednaskach (3 x 20 bodov),

+ 10 % hodnotenia tvori Uc¢ast na prednaskach (povolené su max. 2 absencie, pri Studentoch s

ISP max. 50% z celkového po&tu prednasok),

+ 10% hodnotenia tvoria prezentacie navrhov vyplyvajucich zo zadani konkrétnej techniky

priameho marketingu pre konkrétny podnik (kritéria hodnotenia prezentécie: obsah, forma, rozsah, prejav).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % hodnotenia. (celkovo 48 bodov z
80). Zaverec¢na hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 a
menej = FX.

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

Student méze ziskat spolu 80 bodov (100 %):

+ 80% hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani na prednaskach (3 x 20 bodov),

+ 10 % hodnotenia tvori Uc¢ast na prednaskach (povolené su max. 2 absencie, pri Studentoch s

ISP max. 50% z celkového po&tu prednasok),

+ 10% hodnotenia tvoria prezentacie navrhov vyplyvajucich zo zadani konkrétnej techniky

priameho marketingu pre konkrétny podnik (kritéria hodnotenia prezentacie: obsah, forma, rozsah, prejav).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % hodnotenia. Zavere¢na
hodnotiaca stupnica: 100 %-92% = A;91%-83% =B;82% -74% =C;73% -65% =D; 64 % - 56 % =E;
55 % amenej = FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- osvoji si zakladne terminologicke pojmy a procesy priameho marketingu,

- pochopi postavenie a délezitost priameho marketingu medzi nastrojmi marketingovej komunikacie,
- dokaze identifikovat rozdiely medzi réznymi technikami priameho marketingu,

- ovlada techniky priameho marketingu v digitalnom prostredi,



- vie vyuzit teoretické poznatky pri tvorbe marketingovej komunikaénej kampane,
- kriticky zhodnoti a analyzuje vyuzitie priameho marketingu na konkrétnych prikladoch a zadaniach,
- je schopny spracovat navrh na zlep$enie vyuzitia direct marketingovych aktivit v podniku.

Struéna osnova predmetu

1. Vychodiska priameho marketingu.
2.Vyznam databaz pre priamy marketing.
3. Direct mail, zdruzeny direct mail.

4. Katalogovy a zasielkovy predaj.

5. Neadresna zasielka, geomarketing.

6. Telemarketing, mobilny marketing.
7.Reklama s priamou odozvou.

8. Zakaznicky klub.

9. Priamy marketing na internete.
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