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Obsahova prerekvizita
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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje aktivna Ucast na vyucbe, prezentovany projekt a vysledok
testu.

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):
+ 50 % hodnotenia tvori vypracovanie seminarnej a prezentacia témy zameranej na PR,
« 50 % tvori test

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX

PriebeZzné hodnotenie

nie je, Studenti vSak mézu kedykol'vek svoj projekt konzultovat

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

Pozna teoretické vychodiska tvorby imidzu a tvorby pozitivnych vztahov s verejnostou,

Chape rozdiely a Specifika nastrojov PR v réznych oblastiach,

Vie posudit vyznam PR v kontexte celej firemnej komunikacie,

Dokaze analyzovat vybrany subjekt, zhodnoti vyuzitie nastrojov PR, identifikuje problémové oblasti

Vie vytvorit tlacovu spravu, pozna postupy a techniky tvorby vztahov s médiami,

Chape zmeny, ktore priniesla digitalna komunikacie, pozna vyhody a kriticky hodnoti jej negativne stranky v
oblasti PR,

Dokaze prezentovat svoje vysledky prace, zlepsSuje si svoje komunika¢né schopnosti.

Struéna osnova predmetu

1. PR vo firemnej praxi. Vychodiska vyuzivania, Specifikum v kontexte inych komunikacnych nastrojov.
2. Ciele a cielove skupiny PR, postup pri tvorbe planu.



3. Media relations - ciele, nastroje, zasady vytvarania a udrziavania vztahov s médiami.

4. Tlacova sprava. Postup pri tvorbe, zasielanie tlacovych sprav, media monitoring.

5. Tlacova konferencia. Specifika pripravy a organizacie.

6. Sponzoring ako sucast komunika¢nych aktivit. Priprava podkladov, oslovovanie sponzorov, spolupraca,
dokladovanie sponzorstva. Filantropicke a CSR aktivity.

7. Ambush marketing a d'alSie nekalée praktiky firemnej komunikacie.

8. Event marketing. Priprava, organizacia, kontrolne aktivity.

9. Public Affairs. Lobbying.

10. Krizova komunikacia - typy kriz, krizovy plan, zasady prace s mediami pocas krizovych udalosti.

11. PR v online prostredi - zmeny, ktore priniesol digitalny svet v otazke budovania imidzu, nastroje, rizika.
12. Interné PR, komunitne PR.
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