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Ciel
Ciel'om predmetu vd'aka praktickym cvi¢eniam pripravit $tudentov na buduce profesné pésobenie v

onlinovych a printovych médiach. Studenti sa naucia pracovat s redakénym (onlinovym i printovym)
systémom a postupne prejdu pripravou a realizaciou Zzurnalistickych zanrov.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musia Studenti odovzdat po¢as semestra (vynimocne i skuskoveého
obdobia) 4 r6zne novinarske obsahy, ktoré spracovali podla instrukcii svojho supervizora, veduceho
ateliéru alebo sefredaktora Ci editora. Ide o tematicke, zanrove a obsahove zameranie medialneho obsahu,
ktoré musia nasledovat. Obsah musi byt odovzdany na zaklade internych instrukcii a zasad ¢asopisu
Atteliér v systéme Wordpress so vSetkymi nalezitostami (viaceré titulky, perex, SEO, fotograficky material
amnoho iného) v dohodnutom termine. V pripade chyb v odovzdanych obsahoch, ich musia opravit v ¢o
najkratSom case. Studenti sa tiez musia pravidelne zi¢astrhovat redakénych porad (povolené absencie su
dve), na ktorych prichadzaju s vlastnymi napadmi na spracovanie témy a taktiez musia aspon trikrat podat
spatnu vazbu k tvorbe svojich kolegov.

V pripade, Ze Studenti v ramci predmetu posobia ako editori, musia v stanovenom termine redigovat
medialne obsahy a pripomienkovat ich autorom, resp. im davat spatnu vazbu. Pocet zavisi od mnozstva
autorov, ktori v ramci predmetu pisu. Okrem iného by mali editori komunikovat s autorom a usmernovatich.
Editori taktiez musia aspon trikrat podat spatnu vézbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia
pravidelne zuc¢astnovat redakénych porad, povolené absencie su dve.

Na predmete pdsobia aj grafici, ktori sa venuju zalamovaniu printovej verzie ¢asopisu. Pre uspesne
absolvovanie predmetu musia po¢as semestra i skuskového obdobia zalomit vopred dany pocet ¢lankov v
pozadovanej kvalite v stanovenom termine uzavierky, pricom musia nasledovat grafické zasady a vizualnu
identitu Casopisu. Okrem toho musia vediet zapracovat pripomienky $éfgrafika v o najkratSom case.
Grafici taktieZ musia aspon trikrat podat spatnu vazbu k tvorbe svojich kolegov. Studenti sa tiez musia
pravidelne zuc¢astnovat redakénych porad, povolené absencie su dve.

Na predmete tiez Studenti funguju ako social media manazeéri, ktorych ulohou je poCas semestrai
skuskoveho obdobia spravovat socialne siete magazinu Atteliér, vytvarat kampane a kreativu okolo obsahu



na socialnych sietach. Musia komunikovat so $éfredaktorkou a aktivne prichadzat s napadmi na zlepsenie.
Pocas semestra tiez musia vytvorit poZzadovany po¢et newslettrov a odoslat ich odoberatelom. Studenti
sa tiez musia pravidelne zucastnovat redakénych porad, povolené absencie su dve.

Jednotlivé zadania su hodnotené priebezne, pricom za kazdé zadanie moze dostat Student 25 bodov. Piny
pocet bodov je 100, o predstavuje 100 %. Pri hodnoteni jednotlivych zadani sa hodnoti kvalita
novinarskeho spracovania, tematicka originalita, komunikéacia s editorom/supervizorom/$éfgrafikom a
miera zapracovania pripomienok od supervizora/editora/Sefgrafika a Sefredaktora.

Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami < 92-100 %
>

B 1,5 vel'mi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 % >

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Hodnotenie je nastavene nasledovne:

25 % hodnotenia tvori kvalita odovzdanych medialnych obsahov

25 % hodnotenia zohl'adruje odovzdanie vsetkych pozadovanych medialnych obsahov podla dohody
25 % hodnotenia tvori aktivna U¢ast na redakénych poradach - napady a feedback

25 % hodnotenia tvori pravidelna uc¢ast na redakénych poradach (max. dve absencie)

Vysledky vzdelavania

Vysledky vzdelavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskavaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

poznaju Strukturu redakcie a proces redigovania,

dokazu vymysliet tematicky zaujimavé obsahy na novinarske spracovanie,

vedia analyzovat novinarske texty a podat spatnu véazbu na medialne obsahy z novinarskeho hladiska,
dokazu vybranu tému spracovat v réznych zanrovych druhoch: sprava, komentar, reportaz, analyza,
interview, podcast, videorozhovor, infografika, listicle, newsletter,

dokazu redigovat cudzie texty, a to najma zo Stylistického, gramatického, obsahového a informac¢ného
hladiska,

vedia publikovat medialne obsahy v redakénom systéme WordPress a v systéme Anchor uréenom na
podcasty,

ovladaju zaklady SEO,

vedia zalamovat novinarske obsahy predovsetkym v programe InDesign a ovladaju zakladné graficke
pravidla, ktore sa tykaju nalievania textov, prace s fotografiami, grafickeho spracovania infografik a vedia
aplikovat grafické nuansy typicke pre ¢asopisy,

dokazu vybrat alebo pripravit fotograficky a iny vizualny material potrebny k medialnym obsahom,
dokazu premyslat o medialnych obsahoch v kontexte socialnych sieti,

dokazu pripravovat multiplatformoveé Zurnalistické obsahy pre printové i onlinové média,

znacne si posilnia komunikacné schopnosti,

naucia sa pracovat v time,

dokazu akceptovat spatnu vazbu a aplikovat ju v d'al$ej novinarskej cinnosti,

rozsiria si obzory tykajuce sa diania v spolo¢nosti,

vedia pracovat v redakénom kolektive.



Struéna osnova predmetu

Strucna osnova predmetu:

Predmet je prierezovy a otvoreny pre vSetky rocniky. Primarne funguje ako redakcia, ktora publikuje obsah
na stranku www.attelier.sk a tiez v printovej verzii v mesacniku Attelier. Redakcia je rozdelena na juniorov a
seniorov. Juniori su Studenti, ktori maju predmet prvykrat a potrebuju sa naucit tvorbu zakladnych
zurnalistickych zanrov. Kazdy juniorsky Student ma supervizora, ktory s nim komunikuje aj mimo hodin a
usmernuje ho a dava spatnu vazbu. Seniori su regularni ¢lenovia redakcie, ktori absolvovali juniorsky rocnik
a ktori pracuju v ramci systemu uzavierok a ich texty su ur¢ené naweb i do printu. Z toho dévodu existuju
dve osnovy predmetu. Velka ¢ast prace sa odohrava mimo redakénych porad, pricom studenti pisu,
hladaju informacie, rediguju a zalamuju texty a predovSetkym medzi sebou komunikuju.

JUNIORI:

Komentar: Obsahove a formalne spracovanie.
Komentar: Tematicke spracovanie.

Komentar: Spatna vazba.

Podcast: Obsahove a formalne spracovanie.
Podcast: Tematicke spracovanie.

Attelier event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.
Spéatna vazba: Podcast.

RozSirena sprava: Obsahove a formalne spracovanie.
RozSirena sprava: Tematicke spracovanie.

RozSirena sprava: Spatna vazba.

Spracovanie témy bez zanroveého ur¢enia.

Spatna vazba.

SENIORI:

Redak&na porada 1: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redakéna porada 2: Spatna vazba k 4. vydaniu ¢asopisul.

Redakena porada 3: Kontrola plnenia uloh z predoslej redakénej porady.
Redakéna porada 4: Vyber tém a usmernenie k spésobu ich spracovania.
Redakena porada 5: Spatna vazba k 5. vydaniu ¢asopisu.

Attelier event: Prakticky workshop alebo novinarska diskusia.

Redak¢na porada 6: Kontrola pInenia uloh z predos$lej redakénej porady.
Redakéna porada 7: Vyber tém a usmernenie k spésobu ich spracovania.
Redakéna porada 8: Spatna vazba k 6. vydaniu Casopisu.

Redakéna porada 9: Kontrola pInenia uloh z predoslej redakeénej porady.
Redak¢na porada 10: Vyber tém a usmernenie k spdsobu ich spracovania.
Redakéna porada 11: Spatna vazba k 7. vydaniu ¢asopisu.*

*Grafici pracuju simultanne, pri¢om spolo¢ne zalamuju a davaju si spatnu vazbu
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