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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zaklade spracovania a obhajoby 5 zadani, ktoré pozostavaju z
rieSenia praktickych Uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mébze ziskat spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 56 % bodov
(celkovo 56 bodov zo 100 moznych).

ZaverecCna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre — nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Uspes$né absolvovanie predmetu podmiefuje tiez pravidelna Ucast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade schvaleného individualneho
harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % ucast na prednaskach.

Zaverec¢né hodnotenie

ZaverecCne hodnotenie je udelené na zaklade spracovania a obhajoby 5 zadani, ktore pozostavaju z
rieSenia praktickych Uloh na jednotlivych seminaroch. Kazdé zadanie je bodované max. 20 bodmi. Student
mdze ziskat spolu 100 bodov. Predpokladom absolvovania predmetu je ziskanie minimalne 56 % bodov
(celkovo 56 bodov zo 100 moznych).

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

Zaverecnée hodnotenie: 100 %

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:
« Aplikuju ziskane vedomosti z oblasti public relations pri priprave a tvorbe PR strategie pre konkrétne



podujatie.

« Vyuziju nadobudnuté zru¢nosti z oblasti praktickej implementacie jednotlivych nastrojov public
relations.

- Osvoja si prakticke kroky a postupy tvorby PR stratégie pre Specificky typ podujatia.

« Ziskaju prakticke zru¢nosti v oblasti spracovania PR strategie v nadvaznosti na presne zadanie az po
prezentaciu navrhu strategie.

Struéna osnova predmetu

1. Vyznam, uloha a postavenie PR stratégie by budovani pozitivneho imidzu a dobrych vztahov s
verejnostou.

2. Spracovanie zadania pre tvorbu PR strategie.

3. Analyza sucasneho stavu a definicia cielovej skupiny.
4. Spracovanie vyzvy a definovanie cielov PR strategie.
5. Tvorba kreativnejidei.

6. Vyber jednotlivych nastrojov public relations.

7. Tvorba praktickych vystupov |.

8. Tvorba praktickych vystupov Il.

9. Tvorba praktickych vystupov |Il.

10. Spracovanie prezentacie pre klienta.

11. Prezentacia navrhnutych PR strategii.

12. Prezentécia navrhnutych PR strategii.
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