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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

+ 30 % hodnotenia (30 bodov) tvori vypracovanie a prezentacia semestralnej prace zameranej na vybrane
oblasti marketingoveho manazmentu odprednasane na prednaskach. Aby bol Student Uspesny musi za
tuto povinnost dosiahnut min. 30 bodov.

« 70 % hodnotenia (70 bodov) predstavuje Uspe$né absolvovanie zavereénej pisomnej skusky. Uspesné
absolvovanie pisomnej skusky znamena, Ze Student dosiahne minimalne 30 bodov.

V pripade, zZe Student neziska minimum 56 bodov (56 % hodnotenia) opakuje skusku opat pisomnym
testom.

ZavereCna hodnotiaca stupnica:
100-92 =A

91-83=B

82-74=C

73-65=D

64-56 =E

55amenej =FX

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- orientuje sa v Sirokom spektre teoretickeho poznania z vybranych oblasti marketingového manazmentu
(marketingovy manazment, vedenie udi v spolo¢nostiach, riadenie a budovanie vztahov so zékaznikmi,
socialne CRM, zeleny manazment, zeleny marketing, zeleny spotrebitel, obehova ekonomika),

- dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou
v podobe inovativneho rieSenia praktickych zadani semestralnej prace,

« pocas tvorby semestralnej prace ziska zru¢nosti riesit konkrétne problémoveé oblasti marketingového
manazmentu v timoch s vyuzivanim metdd Design Thinkingu, a je schopny zvladat zatazoveé situacie,

« rozvija si svoje prezentacne a argumentacné schopnosti a vyuziva aj svoje analyticke, kritickeé no najma
kreativne myslenie,

- zlepsi si svoje schopnosti pracovat v time, vyuzivat digitalne technoldgie, vie identifikovat a hodnotit
vychodzi stav rieSeného problému, dokaze koordinovat a riesit Ciastkove aktivity a niest zodpovednost za



vysledky timu. Ziskava tak manazerske, komunikacne a prezentacne schopnosti, ktore méze dalej
aplikovat v praxi.

Struéna osnova predmetu

1. Marketingovy manazment

2. Funkcie, posuny a ulohy v marketingovom manazmente
3. Povaha a praca manazeéra

4. Budovanie vztahov so zékaznikmi

5. Riadenie vztahov so zékaznikmi

6. Marketing a hodnota pre zakaznika

7. Spokojnost zakaznika

8. Nespokojnost zakaznika

9. Zeleny manazment

10. Zeleny marketing

11. Komunikacia so zelenym spotrebitelom
12. Marketingovy audit
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk a anglicky jazyk



