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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student / Studentka moze za predmet “Kreativny projektovy manazment” ziskat spolu 100 bodov (t.j. 100
%):

50 bodov (t.j. 50 %) hodnotenia tvori vypracovany, odovzdany a odprezentovany semestralny projekt. Aby
bol Student Uspesny musi za tuto povinnost dosiahnut min. 30 bodov.

50 bodov (t.j. 50 %) hodnotenia tvoria dva priebezné pisomné testy.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % (celkovo 56 bodov zo 100
bodov). V pripade, Ze Student nedosianne minimalne 56 % (56 bodov), opakuje skusku ustnou formou.

Kritéria na hodnotenie semestralneho projektu a jeho prezentaciu:

# Preliminarna Cast (2 body);

# Uvod a zaver (2 body);

# Fazy PM (25 bodov);

# Navrh komunikacnej kampane projektu (15 bodov);

# Sebahodnotenie ¢lenov projektového timu (1bod);

# Prezentacia semestralneho projektu (5 bodov).

Spolu za semestralny projekt méze student / Studentka ziskat maximalne 50 bodov (t.j. 50 %) a miimalne.
30 bodov (t.j. 30 %).

Kriteria na hodnotenie pisomnych testov:

Prvy test (zostrojenie a vypocet Pertovho diagramu, vypocet ciest, ur¢enie kritickej cesty, grafické
zobrazenie vSetkych ciest projektu): max. 35 bodov / min. 18 bodov,

Druhy test (zostrojenie Ganttovho diagramu a vyznacenie kritickej cesty: max. 15 bodov / min. 8 bodov.

Spolu za testy moze Student / Studentka ziskat maximalne 50 bodov (t.j. 50 %) a musi ziskat minimalne 26
bodov (t.j. 26 %).

Zaverec¢né hodnotenie

ZaverecCne hodnotenie: suCet bodov za projekt a jeho prezentaciu + sucet bodov za dva pisomné testy
Zaverecna hodnotiaca stupnica (platna od 9/2023):

A (1,0):100 - 92 % = (vyborne) vynikajuce vysledky;

B (1,5): 91-83 % = (velmidobre) nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami;



C (2,0):82-74 % = (dobre) priemerné vysledky;

D (2,5): 73 - 65 % = (uspokojivo) dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby;

E (3,0): 64 - 56 % = (dostatocne) vysledky vyhovuju minimalnym kritériam:;

FX (4,0): 55 - 0 % = (nedostatocne) absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit zna¢né Usilie na
doplnenie vedomosti zo strany Studenta.

Vysledky vzdelavania

Student / Studentka po absolvovani predmetu "Kreativny projektovy manazment" nadobudne tieto
vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- ziska teoreticke i prakticke znalosti z oblasti projektoveho manazmentu, vd'aka comu je po jeho
absolvovani schopny / schopna vytvorit komplexny projekt inovacie so vetkymi jeho fazami, spolu's
navrhom podpornej komunikacnej kampane na jeho realizaciu a naslednd implementaciu,

- osvoji simetody a postupy potrebne pri tvorbe a realizacii jednotlivych faz tvorby projektu, ktore vo
vzajomnej sucinnosti tvoria kompaktny celok - projekt inovacii,

- osvoji simetody a techniky "time managementu”, ktore su potrebné pri tvorbe, realizacii a riadeni
projektov,

- je schopny / schopna navrhnut, zrealizovat, odkomunikovat a implementovat komplexny projekt inovacie,
- dokaze vyuzitim nadobudnutych teoretickych poznatkov pripravit uceleny navrh a stratégiu
komunika¢nej kampane, ¢im ma tendenciu prispiet k d'alSiemu svojmu osobnostnému rozvoju, ked’ze v
ramci tvorby kampane aktivnym spésobom ziskava nove poznatky,

- dokaze navyse identifikovat efektivitu prezentovanych navrhov,

- rozvija nielen svoju kreativitu ¢i digitalne kompetencie, ale aj aj svoje komunikacnée kompetencie,

- dokaze analyzovat proces tvorby, riesit vzniknuté problémy, kriticky mysliet ¢i dokonca koordinovat
jednotlive postupy nielen v ramci timu, ale aj na individualnej baze,

- dokaze o danej problematike odborne diskutovat s odbornou verejnostou, a to najma vd'aka jeho / jej
nadobudnutym prezenta¢nym a argumenta¢nym schopnostiam.

Struéna osnova predmetu

1. Zakladne teoreticke a metodologicke vychodiska z oblasti projektového manazmentu: zakladnée pojmy a
vychodiska, procesy, ulohy, podstata, magicky trojuholnik, magicka pyramida, nastroje pre projektove
riadenie. Projekt - charakteristika a vlastnosti, vyznam, vizia, pozadie, ciele, rozsah, rizika, projektove role
(tvorba projektového timu) a zainteresované strany (stakeholders).

2. Invenc¢na Cast projektu: Invencie - vychodisko pre tvorbu projektu, pouzivané metody a techniky.
Inovacia - dblezita hnacia sila ekonomickeho pokroku, z ktorého tazia spotrebitelia, podniky a
hospodarstvo ako celok. Kreativita - teoreticke a prakticke uchopenie aktualnych metod a technik
tvorivosti, konkrétne moznosti ich praktického vyuzitia v projektoch. Aplikacia konkretnej techniky pri
ziskani invencie na dalSie vypracovanie projektu.

3. Prva faza projektu: Definovanie projektu - popis inovacie, ciele projektu, atributy projektu, kriteria
hodnotenia Uspesnosti projektu, termin ukonéenia projektu, zdroje potrebné na realizaciu projektu.

4. Druha faza projektu: Planovanie projektu - kick off meeting, tvorba projektoveho planu, dekompozicia
prac na projekte, odhad ¢asu a nakladov, usporiadanie aktivit podla Casovych a logickych nadvaznosti,

tvorba Pertovho diagramu, urCenie kritickej cesty projektu.

5. Tretia faza projektu: Organizovanie projektu - tvorba balikov pracovnych uloh, exekutiva a
prispdsobenie sa odchylkam projektu.

6. Stvrta faza projektu: Kontrola projektu - nastroje a moznosti kontroly projektu, monitoring projektu



(rozsah, rizika, kvalita), zostrojenie Ganttovho diagramu, urcenie kritickej cesty projektu, hodnotenie
zmeny a moznosti rieSenia problémov.

7. Piata faza projektu: Ukoncenie projektu - zhodnotenie efektivnosti a trvalej udrzatelnosti projektu
pomocou vybranej metody hodnotenia Uspesnosti projektu, ur¢enie d'alSieho vyvoja a formulovanie
zaverov z projektu.

8. Komunika¢na kampan - tvorba kreativnej komunikacnej kampane (grafické navrhy kampani, textova cast
komunikacnej kampane). Komunikacia s vyuzitim novych komunikaénych nastrojov so zretelom na dany
navrh kampane.

9.-12. Prezentacia skupinového semestralneho projektu.
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