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Podmienky na absolvovanie predmetu

Ugast na prednaskach
Vedomostny test s otvorenymi a uzatvorenymi otazkami

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje Ucast na vyuébe. Nasledne Student absolvuje test
realizovany v pisomnej forme, ktorym preukaze orientaciu v problematike medzinarodného podnikania,
medzinarodneého marketingu a interkulturnej komunikacie. 100 % hodnotenia predmetu tvori vedomostny
test. Student ziska hodnotenie z predmetu, pokial na teste dosiahne miniméalne 56 % bodov.

Zavere€na hodnotiaca stupnica v percentach: 100 -92 =A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 -56 =
E; 55amenej=FX

Na zvoleny termin skusky sa Student prihlasuje cez systém AIS. Nedostavenie sa na termin, na ktory sa
Student prihlasil, je hodnotené znamkou FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- ovlada teoreticke vychodiska medzinarodneho podnikania a medzinarodneho marketingu, pozna dévody
vstupu subjektov na zahrani¢ny trh,

- je schopny posudit vyber vhodnej stratégie na medzinarodnom trhu z pohladu lokalneho a globalneho
pristupu,

- analyzuje podnik v medzinarodnom prostredi, dokaZe poukazat na jeho silné a slabé stranky v kontexte
realizacie marketingovej komunikacie,

- ziskané teoreticke vychodiska aplikuje pri realizacii konkrétnych zadani,

- nauci sa tvorivo pracovat, klast déraz na analytickeé a koncepéné myslenie v zaujme zostavenia
marketingovej stratégie vhodnej pre medzinarodny trh, rozvija svoje interkulturne komunika&ne
kompetencie.

Struéna osnova predmetu

- Uvod do medzinarodného podnikania a medzinarodného marketingu, globalizécia a jej socialno-
ekonomicke dosledky, zakladneé koncepcie a strategicke pristupy.

- Medzinarodné prostredie a jeho vplyv na podnikatel'sku ¢innost.

- Metody medzinarodného marketingoveho vyskumu.



- Strategicke planovanie v medzinarodnom marketingu a formy vstupu podnikov na zahranicny trh.
- Manazérske Styly v medzinarodnom marketingu.

- Medzinarodna vyrobkova, cenova a distribu¢na politika.

- Komunikac¢né stratégie v medzinarodnom prostredi.

- Interkulturna komunika¢na kompetentnost.

- Implementacia manazmentu diverzity vo svete.

- Podstata a vyznam imidZu podnikatel'ského subjektu pdsobiaceho na globalnom trhu.

- Rizika v medzinarodnom marketingu.
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