Informacny list predmetu

Akademicky rok 2026/2027

Vysoka Skola Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Fakulta FMKUCM

Kod predmetu KMASK/21bdTEDI129/21

Nazov predmetu nove trendy a media .

Rozsah 28

Pocet kreditov 2

Vyucéujuci Mgr. et Bc. Lucia Novanska Skripcova, PhD. (prednasajuci)

Podmienky na absolvovanie predmetu

Student mbze ziskat 100 bodov (100 %):

# 100 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia skupinoveho zadania, ktoré pozostava z analyzy
vybraného nového trendu s vyuzitim dostupnych dat, Statistik, metrik atd'. a jeho ulohou je popisat a
vysvetlit uspesnost vybraného trendu.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100).

V pripade, Ze skupinova prezentacia nespifia pozadované kvalitativne naroky, prihldsia sa &lenovia skupiny
na opravny termin, ktory pozostava z Ustnej skusky z prebranych okruhov vyucby po¢as semestra.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemernée vysledky <74 - 82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Udast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individudineho harmonogramu
Studia je nutna minimalne 50 % ucast na vyucbe, pricom posluchac absolvuje zaverec¢nu skusku v zmysle
vysSie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleneho mnozstva su zdévodhovane a
ospravedlnovane individualne, avsak do Uvahy sa beru len relevantne dévody a nepredvidatelne zavazne
okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).

Vysledky vzdelavania

1) Teoretické zazemie (vedomosti):

+ chape vyznam pojmu medialny trend a rozliSuje medzi trendom, viralom a socialno-medialnym
fenoménom,

- pozna zakladné charakteristiky a fazy zivotneho cyklu trendov a rozumie ich ¢asovej ohrani¢enosti a
dynamike,



- orientuje sa v moznostiach skumania trendov v meédiach, digitalnych hrach, marketingu a na socialnych
mediach,

« rozumie historickym, socialnym, kulturnym a ekonomickym suvislostiam vzniku, Sirenia a Uspesnosti
medialnych trendov,

+ pozna zakladné postupy skumania medialnych trendov a chape vyznam vyberu analytickej perspektivy a
vplyv subjektivity vyskumnika,

« pozna typy informacnych zdrojov, databaz a metrik vyuzitelnych pri analyze medialnych trendov,

« chape vyznam pdvodu dat, spdsobu ich ziskavania a charakteristik skimanych skupin pri posudzovani a
porovnavani udajov,

- rozliSuje korelaciu a kauzalitu a pozna zakladne rizika nespravnej interpretacie dat,

« rozumie konstruovaniu medialnej reality a Ulohe medii pri vytvarani predstav o lud’och, krajinach a
spolo¢enskych javoch,

- chape principy framingu a jeho vyuzitie pri formovani medialneho obrazu a asociacii,

« pozna vyznam ekonomiky pozornosti a algoritmického uprednostriovania obsahu pre viditelnost a
Sirenie medialnych javov.

2) Prakticke zazemie (zru¢nosti):

- dokaze vymedzit vybrany medialny trend ako predmet analyzy a zvolit vhodné hladiska jeho skumania,
- vie vyhladat relevantné data, Statistiky a metriky vo vybranych databazach, vyskumnych spravach a
d'alSich dostupnych zdrojoch,

« dokaze pri praci s udajmi zohladnit ich pévod, ¢asove obdobie, spdsob ziskavania a charakteristiky
skumanej skupiny,

- vie porovnat vybrané Udaje a spracovat ich do analyzy zameranej na vysvetlenie vzniku, Sirenia a
uspesnosti trendu,

- dokaze pripravit a predniest skupinovu prezentaciu vysledkov analyzy a reagovat na otazky a
pripomienky.

3) Kompetencie:

- je schopny samostatne identifikovat a kriticky posudzovat medialne trendy a odliSovat kratkodobu
popularitu obsahu od Sirsich zmien v medialnom prostredi,

- dokaze prepajat Udaje o konkrétnom trende s jeho historickymi, socialnymi, kulturnymi a ekonomickymi
suvislostami,

« je schopny kriticky hodnotit vhodnost a vypovednu hodnotu zdrojov a dat a zohladnovat ich obmedzenia
pri formulovani zaverov,

- dokaze reflektovat vlastné predpoklady a postoje a obmedzovat ich vplyv na vyber a interpretaciu udajov,
« je schopny rozliSovat medzi opisom medialneho javu, jeho interpretaciou a vysvetlenim pricin jeho
Uspesnosti,

- dokaze kriticky interpretovat medialne obrazy a identifikovat ramce, ktoré ovplyviuju vnimanie krajin,
kultur a spolo¢enskych javov,

« je schopny na zaklade dostupnych poznatkov a dat formulovat zdévodnené Uvahy o moznom d’alSom
vyvoji trendu a uvedomovat si limity takychto predpokladov,

- dokaze spolupracovat pririeSeni analytického zadania a vecne argumentovat pri prezentacii a diskusii o
jeho vysledkoch,

- je pripraveny vyuzivat datovo podloZzené a kontextualne uvazovanie pri d'alSom $tudiu a odbornom
posudzovani zmien v medialnom prostredi.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do $tudia predmetu.
2.Trend, viral a socio-medialny fenomen - defini¢né ramce a terminologia.
3. Uvod do trendov - ako skumat trendy. Subjektivita vyskumnika.



4. Kde hladat data - zdroje, databazy, chyby interpretacie, datasety.

5. Ako s datami pracovat - metodoldgia a postupy.

6. KI'i¢ove pojmy pre trend studies, velke medialne trendy, socio-kulturny dopad.
7. Pripadove Studie aktualnych trendov.

8. Pripadove studie aktualnych trendov.

9. Pripadove studie aktualnych trendov.

10. Pripadove Studie aktualnych trendov.

11. ZaverecCne stretnutie, vyhodnotenie, spatna vazba.
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