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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méZe spolu ziskat 100 bodov (100 %):

- 50 % hodnotenia tvori vypracovanie seminarnej prace, v ktorej analyzuje a datovo podlozi vybrany
medialny trend,

- 50 % hodnotenia tvori Ustna obhajoba seminarnej prace a diskusia v danej téeme.

ZaverecCna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre — nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Uspes$né absolvovanie predmetu podmiefuje tiez pravidelna Ucast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individualneho harmonogramu
Studia je nutna minimalne 50 % ucast na vyucbe, pricom posluchac absolvuje zavere¢nu skusku v zmysle
vy$Sie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleneho mnozstva su zdévodriovane a
ospravedInovaneé individualne, avsak do uvahy sa beru len relevantné dévody a nepredvidatelne zavaznée
okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Teoretické zazemie (vedomosti):

« pozna zakladné formy a moznosti vyuzitia umelej inteligencie v medialnom prostredi a rozumie jej limitom
avyznamu pre premenu tvorivych a medialnych profesii,

- chape principy medialnej konvergencie arozliuje jej formy vo vztahu k prepajaniu obsahu, technoldgii,
platforiem a sluzZieb,

» rozumie zmenam vo vztahoch medzi medialnymi tvorcami a publikom a pozna suvislosti preberania a
Sirenia obsahu a formatov naprie¢ platformami,

+ pozna vybrané tendencie sucasnej politickej medialnej komunikacie a chape suvislosti medzi jej



podobami, agresivitou verejneho diskurzu a spolo¢enskou polarizaciou,

« rozumie principom dvojstuprioveho toku komunikacie a ulohe nazorovych vodcov a influencerov pri
ovplyvriovani postojov a rozhodovania recipientov,

- pozna formy influencer marketingu, merchandisingu a priameho financovania digitalnych tvorcov a
chape ich vyznam pre monetizaciu obsahu,

« pozna charakteristiky herného streamingu, elektronickych Sportov a virtualnych tvorcov a rozumie ich
postaveniu v su¢asnom medialnom prostredi,

- rozliduje centralizovane a decentralizované modely fungovania digitalneho prostredia a pozna zakladné
principy peer-to-peer komunikacie, blockchainu, kryptomien a NFT,

- chape vyznam digitalnej stopy, zberu pouzivatel'skych dat, anonymity a pominutelnosti online obsahu vo
vztahu k sukromiu a spravaniu jednotlivca,

« rozumie principom personalizacie obsahu a odporucacich algoritmov socialnych medii, osobitne
platforiem s kratkymi videami,

« pozna zakladny postup analyzy medialneho trendu a chape vyznam vyberu analytickej perspektivy,
relevantnych dat a ich kontextualnej interpretacie.

2) Prakticke zazemie (zru¢nosti):

- dokaze formulovat a upravovat prompty pre vybrané nastroje generativnej umelej inteligencie podla
zadania a pozadovaneého vystupu,

- vie na zékladnej Urovni pouzit vybrané nastroje umelej inteligencie na generovanie obsahu a spracovanie
dodanych materialov,

- dokaze zvolit analyticku perspektivu pri skimani vybraného medialneho trendu a urcit, aké data
potrebuje na jeho analyzu,

- vie vybrat vhodneé informacné zdroje a kl'u¢oveé slova a vyhladat relevantné Statistiky a Ciselné udaje,

- dokaze spracovat vyhl'adané udaje do pisomnej analyzy medialneho trendu a prezentovat a obhajit jej
zavery.

3) Kompetencie:

« je schopny samostatne identifikovat a kriticky interpretovat vybrané medialne trendy v SirSich
technologickych, ekonomickych, kulturnych a spoloc¢enskych suvislostiach,

- dokaze prepajat teoretickeé poznatky s konkrétnymi prikladmi fungovania digitalnych medii, platforiem a
tvorcov,

« je schopny kriticky posudzovat moznosti a limity vyuzivania umelej inteligencie v medialnej praci a
reflektovat vyznam l'udského usudku a zodpovednosti za vysledny obsah,

- dokaze posudzovat pésobenie influencerov a komerénych mechanizmov na rozhodovanie publika a
rozliSovat vztany medzi tvorbou obsahu, déverou recipientov a monetizaciou,

« je schopny kriticky nahliadat na podoby politickej medialnej komunikacie aich mozné dosledky pre
verejnu diskusiu a vztahy medzi spolo¢enskymi skupinami,

- dokaze reflektovat suvislosti medzi zberom dat, algoritmickou personalizaciou, sukromim a spravanim
pouzivatelov digitalnych medii,

« je schopny posudzovat rizika online obsahu a pouzivania socialnych meédii, osobitne vo vztahu k
maloletym, pozornosti a skreslovaniu vnimania socialnej reality,

- dokaze formulovat zavery o medialnych trendoch na zaklade relevantnych udajov, zohladnovat kontext
arozliSovat medzi datami, ich interpretaciou a nepodlozenym tvrdenim,

« je pripraveny viest odbornu diskusiu o premenach medialneho prostredia a obhajovat svoje stanoviska
prostrednictvom vecnej argumentacie a relevantnych prikladov.

Struéna osnova predmetu

1. Umela inteligencia a transformacia medialnej tvorby.
2. Medialna konvergencia a Sirenie obsahu naprie¢ platformami.



3. Premeny politickej komunikacie v digitalnom medialnom prostredi.
4. Audiovizualne medialne sluzby a zmeny spravania publika.

5. Nazorovi vodcovia, digitalni tvorcovia a komercializacia obsahu.

6. Digitalne hry, elektronicke Sporty a nove formy vysielania.

7. Decentralizacia, anonymita a identita v online prostredi.

8. Medialna gramotnost a doveryhodnost informacii.

9. Pouzivatel'ske data, personalizacia obsahu a digitalne sukromie.
10. Sloboda prejavu a kontrola medii v su¢asnej spolo¢nosti.

11. Socialne media a vyvoj digitalnej komunikacie.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky



