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Podmienky na absolvovanie predmetu

# Aktivna U¢ast na seminaroch: 40%
# Vypracovanie priebeznych zadani: 10%
# Vypracovanie zaverecnej pripadovej Studie: 50%

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 amengj =
FX).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- orientuje sa v Sirokom spektre strategii a nastrojov vyuzivanych v ramci marketingovej komunikacie

- dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou,
identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi uplatiiované postupy a implementované
komunikacné nastroje v oblasti marketingovej komunikacie.

- na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych studiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu na poli komunikacnych aktivit konkrétnej spolo¢nosti,

- vie ich posudit v zmysle konkrétneho problému a vyty¢enych cielov a navrhnut opatrenia na ich zmenu
tak, aby znacka dosiahla vytycene ciele,

- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost argumentacie.

- pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu i
spolo¢nu zodpovednost pri praci na projekte.

Stru¢na osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. Marketingovy mix a Komunikacny mix
2.Podpora predaja

3. Priamy marketing

4. Osobny predaj

5. Public relations

6. Interné a externé PR



7.Krizova komunikacia

8. Reklama

9. Cielove skupiny

10. Medialne planovanie

11. Komunikac¢né stratégie

12. Integrovana marketingova komunikacia

13. Pripadove Studie a tvorba navrhu komunikac¢nych kampani
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slovensky jazyk



