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Podmienky na absolvovanie predmetu

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73- 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
- orientuje sa v zakladnych pojmoch masovej a masmedialnej komunikacie,

- pozna etapy vo vyvoji ludskej civilizacie,

- ovlada postup a proces vyskumu medii,

- vie kriticky posudit u¢inky meédii,

- ma prehlad v globalnych trendoch na medialnom trhu,

- vie charakterizovat publikum médii,

- je schopny aplikovat ziskané poznatky na problematiku digitalnych hier,

- orientuje sa vo vedeckej a odbornej literature,

- chape rozdiely v jednotlivych tedriach medii.

Struéna osnova predmetu

1. Zakladne pojmy spojene s masovou komunikaciou: komunikacia, komunikator, komunikat, medium,
recipient, spatna vazba.

2. Medialne a komunika¢né studia v systeme vied. Charakteristika odboru a vedeckych disciplin, ktoré sa
podielaju na jeho formovani. Interdisciplinarita medialnych a komunikac¢nych Studii.

3. Roviny komunikacie. Znaky, vlastnosti a definicia masovej komunikacie.

4. Styri modely komunikéacie. Linearny model komunikacie podla Harolda Lasswella a Clauda Shannona
IWarrena Weavera.

5. Etapy vo vyvoji ludskej komunikacie: obdobie znameni a signalov, obdobie hovoreneho jazyka. Oralna
kultura. Primarne (l'udské) média a ich charakteristika.

6. Etapy vo vyvoji ludskej komunikéacie: obdobie pisma a zrod knihtlace. Vznik novin a masovej tlaCe.
Spoloc¢enske funkcie periodickej tlace. Masova a elitna tlac. Charakteristicke znaky Zltej zurnalistiky.

7. Etapy vo vyvoji ludskej komunikéacie: technicke predpoklady a podmienky vzniku elektronickych medii:
telegraf, telefon, zvukove nosice.

8. Etapy vo vyvoji ludskej komunikacie: technicke predpoklady a podmienky vzniku fotografie a filmu.

9. Etapy vo vyvoji ludskej komunikacie: rozhlas, televizia (vyvoj rozhlasu vo svete; vyvoj televizie vo svete).
10. Etapy vo vyvoji ludskej komunikacie: digitalne media a konvergencia medii. Internet, multimedia. Web
2.0 a jeho fungovanie. Uplatnenie multimédii na celospolocenskej urovni.



11. Vztah médii a spolo¢nosti: sociocentricky a mediocentricky pristup. Teorie médii vo vztahu k
spolo¢nosti (funkcionalizmus, kriticka politicka ekonomia, socialny konstruktivizmus, technologicky
determinizmus, teoria informacnej spolo¢nosti).

12. Zaciatky systematickeho vyskumu medii: administrativny vyskum. Vyskumne a teoreticke prace Harolda
D. Lasswella, Charlesa R. Wrighta, Paula F. Lazarsfelda a Elihu Katza.

13. Systematicky vyskum medii: Frankfurtska skola a kriticky vyskum. Vyznam Frankfurtskej skoly, jej
najddlezitejsie poznatky a kl'u€ovi predstavitelia. Teoreticke prace Theodora W. Adorna a Maxa
Horkheimera. Pojem ,kulturny priemysel*.

14. Systematicky vyskum medii: Birminghamska Skola a kultdrna vyskumna tradicia. Zdroje insSpiracie
Birminghamskej Skoly a vychodiska jej vyskumnych aktivit. Predstavitelia Birminghamskej Skoly aich
klucove prace. Teodria kodovania a dekodovania Stuarta Halla.

15. Systematicky vyskum medii: Torontska Skola a technologicky determinizmus. Teoreticke prace Harolda
A.Innisa, Marshalla McLuhana a Joshuu Meyrowitza. Média ako extenzie ludskych zmyslov.

16. Pociatocne teoreticke predstavy o uc¢inkoch medii: od vSemocnych meédii k limitovanym ucinkom. Tedria
podkoznej ihly, dvojstupriovy tok komunikacie, osobny vplyv a nazorovi vodcovia. Charakteristika
jednotlivych nazorov a datovanie ich vzniku.

17. Predstavy o ucinkoch medii: znovuobjavenie mocnych medii a dohodnuté ucinky. Nastolovanie agendy,
dlhodobé neplanované zmeny. Vedomostna priepast. Spirala mi¢ania Elizabeth Noelle Neumannove;j.

18. Typologia ucinkov medii: zakladné druhy a kategorie medialnych ucinkov. Konkretizacia jednotlivych
typov medialnych uUcinkov a ich prejavov v medialnej praxi a socialnej komunikacii.

19. Globalne trendy v medialnej komunikacii: Komercializacia, globalizacia, regionalizacia, lokalizacia.
Nadnarodne Sirenie medialnej komunikacie. Horizontalna a vertikalna koncentracia vlastnictva medii.
Aplikacia na digitalne hry.

20. Spravodajstvo, zber a spracovanie informacii. Spravodajské hodnoty a uhol pohl'adu, Probléem
déveryhodnosti a objektivity medii. Infotainment a jeho konkretne prejavy.

21. Normativne teorie medii: Styri tedrie tlace a ich kriticke prehodnotenie v pracach Denisa McQuaila.

22. Publikum medii. Vyvoj predstav o medialnom publiku a typy publika. Charakteristické znaky su¢asnych
medialnych publik.

23. Informacna spolo¢nost: charakteristika a zakladné znaky. Komodifikacia informacie.

24. Teoria archetypov v kontexte medialnej komunikacie. Rozdiely medzi archetypmi a stereotypmi.
Medialne stereotypy a ich vyuzitie - konkretne prejavy medialnej stereotypizacie.

25. Medialny produkt a jeho Struktura: Zaner, naracia, serialita. Formy seriality vo vztahu k digitalnym hram.
26. Ludicka spolo¢nost: charakteristika a zakladné znaky. Nazory Johana Huizingu a Miloslava Petruska.
27.Vymedzenie a charakteristika fenomeénu kultury prostrednictvom ,cibuloveho diagramu* Geerta
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