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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet je skusany pred komisiou na Statne skusky.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- Student si prehibi vedomosti z oblasti marketingu, marketingovej komunikacie a jej nastrojov, etiky v
marketingovej komunikacie, medialneho marketing, marketingoveho vyskumu, onlinoveho a digitalneho
marketingu.

- Vie pouzit priklady z praxe na konkrétnu tému.

- Vie analyzovat podnik z pohladu jednotlivych tém predmet.

- Rozvija svoje analytické myslenie.

- Vie pracovat s relevantnymi zdrojmi,

- Chape vplyvu marketingovej komunikacie na spolo¢nost a jednotlivcov,

- Je schopny kriticky posudit vyhody a nevyhody marketingovej komunikacie,

- Ma prehlad v domacej a zahrani¢nej literature v oblasti marketingu a marketingovej komunikacie.

- Sleduje nove trendy v oblasti marketingovej komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu

1. Podstata, vyznam a vyvoj marketingu a marketingovej komunikacie, definovanie zakladnych pojmov
2. Vplyvy marketingoveho prostredia na rozhodovanie v marketingu «

3. Podstata, vyznam a typy marketingoveho vyskumu

4. Marketingovy mix z pohl'adu firmy a z pohladu zakaznika

5. Marketingova komunikacia

6. Podstata a vyznam reklamy v marketingovej komunikacii -

7. Podstata a vyznam podpory predaja v marketingovej komunikacii

8. Podstata a vyznam osobneho predaja v marketingovej komunikacii

9. Podstata a vyznam vztahov s verejnostou v marketingovej komunikacii
10. Podstata a vyznam event marketingu

11. Podstata a vyznam priameho marketingu v marketingovej komunikacii
12. Podstata a vyznam priameho marketingu v digitalnom prostredi

13. Obsahovy marketing



14. Digitalny marketing

15. Marketing na socialnych médiach

16. Marketing na Facebooku a Instagrame -

17. Posobenie a ¢innost reklamnych, digitalnych a medialnych agentur

18. Osobnost a typoldgie spotrebitela

19. Charakteristika a nakupne spravanie spotrebitelov na zaklade generacneho pristupu
20. Nakupné spravanie a nakupneé rozhodovanie spotrebitelov

21. Etika v marketingovej komunikacii a etickad samoregulacia v podmienkach SR

22. Specifika medialneho marketingu

23. Marketing sluzieb a cestovného ruchu
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