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Podmienky na absolvovanie predmetu

Ide o predmet Statnej skusky, Student odpoveda na otazku pred komisiou.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- mé znalosti o zakladnych marketingovych analyzach a vie ich vyuzit,

- orientuje sa v novych trendoch marketingovych strategii,

- je schopny analyzovat marketingove prostredie a marketingoveé aktivity v réznych oblastiach podnikania,
- dokaze analyzovat a vyhodnocovat vplyv marketingovych stratégii vratane komunikacie na
spotrebitel'ske spravanie,

- ziska nove poznatky o stave trhoveho prostredia a marketingovych aktivitach,

- je pripravovany na urcité kompetencie - ako tvorit, analyzovat, vykonavat a riadit komplexné ulohy na
zaklade spoluprace s timom pri rieSeni marketingovych zadani,

- dokaze prezentovat ziskané poznatky marketingovych a komunika¢nych aktivit a nastrojov, a komplexne
vyvodzovat zavery v ramci rieSenej problematiky - marketingu a marketingovej komunikacie,

- je kompetentny vytvarat aj kreativne zadania vo forme briefu pre marketingove agentury,

- orientuje sa v zakladnej domacej i zahranicnej literature.

Struéna osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. Charakteristika marketingovej stratéegie.
2. Marketingovy informacny system.

3. Situacne analyzy.

4. SWOT analyza.

5. Segmentacne analyzy.

6. Analyza konkurencie.

7. Porterove konkurencne strategie.

8. Analyzy podnikoch v odvetviach.

9. Portfdliova analyza BCG a GE.

10. Produktove analyzy.



11. Produkotovo - trhove analyzy.

12. Strategické a marketingove planovanie.

13. Vyrobkove stratégie podl'a podstaty produktu, podla zivotneho cyklu.
14. Cenove strategie podla typu produktu.

15. Distribu¢né stratégie,

16. Stratégie miesta predaja

17. Koncepcie strategie miesta z hladiska kvantity a kvality predaja
18. Komunikacné strategie

19. Trendy v marketingovych stratégiach na trhoch B2B a B2C

20. Planovanie, marketingovy plan, tvorba media planu

21. Online a offline komunikacne strategie
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