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Vysledky vzdelavania

- Ovlada teoreticke vychodiska danej témy a vie ich aplikovat do analyzy pripaovej Studie,

- dokaZze sa orientovat v problematike marketingovej komunikacie v offlinovom a onlinovom prostredi,
- je schopny riesit a posudzovat medialne a marketingove vystupy podniku,

- vie aktivnym sposobom ziskavat sekundarne a primarne informacie a vyuzivat ich na tvorbu rieseni
konceptov komunikacnych strategii,

- je schopny formulovat odporucania, navrh kampane a zdévodnitich,

- vie charakterizovat cielovu skupinu, ktorej je navrh uréeny,

- je kreativny,

- vie zhodnotit efektivnost a u¢innost svojich navrhov

Struéna osnova predmetu

Student analyzuje konkrétnu pripadovu $tudiu na zaklade vopred znameho zadania zverejneného na
stranke fakulty:

1. D6kladne si prestudujte situaciu, v ktorej sa subjekt nachadza.

2. Pririegeni uloh chod'te do hibky.

3. Prinavrhu kampane sa oCakava, zZe uvediete: « Aké posolstvo treba komunikovat? « Ake formaty pouzit?
« Aky rozpocet by sa nato hodil? « Treba zohladnit sezonne vplyvy? Ak ano, ktoré a ako?

4. Ked budete spominat cielovu skupinu, o¢akéva sa, ze budete mat predstavu o: « demografii (vek,
vzdelanie, pohlavie), « zaujmoch, « vztahu k technoldgiam, « relevantnych vzorcoch spravania (napr. ako
nakupuje, kedy nakupuje, kde nakupuje, vztah k zl'avam a akciam, a pod.)

5. Pri odporucani konkrétnych komunikacnych kanalov sa o¢akava, Ze budete mat argumenty, preco je
vami navrhovany kanal vhodny pre danu situaciu.

6. Pri rieSeniach Uloh treba byt konkrétni. Priklad: Nestaci spomenut, Ze navrhujete vyuzit Facebook, ale
treba rieSenie konkretizovat. Napriklad: Co by bolo na danej Facebookovej stranke treba urobit? Aké
posolstvo chcete odkomunikovat? Ake formaty sa na to daju vyuzit?

7.Klucove slova sluzia ako usmernenie, ¢o vSetko treba v odpovedi spomenut. Venujte im preto pozornost.
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