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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet je skusany pred komisiou na Statne skusky.
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E;
55amenej =FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- Ovlada teoreticke vychodiska danej témy a vie ich aplikovat do analyzy pripaovej Studie,

- dokaZze sa orientovat v problematike marketingovej komunikacie v offlinovom a onlinovom prostredi,
- je schopny riesit a posudzovat medialne a marketingove vystupy podniku,

- vie aktivnym sposobom ziskavat sekundarne a primarne informacie a vyuzivat ich na tvorbu rieseni
konceptov komunikacnych strategii,

- je schopny formulovat odporucania, navrh kampane a zdévodnitich,

- vie charakterizovat cielovu skupinu, ktorej je navrh uréeny,

- je kreativny,

- vie zhodnotit efektivnost a u¢innost svojich navrhov

Struéna osnova predmetu

1. Budovanie a tvorba znacky, kultura a znacka, strorytelling a znacka.

2. Corporate identity a jej zakladne zlozky.

3. Filozofia a kultura spolo¢nosti.

4. Komunikacia a dizajn.

5. Procesny pristup k marketingovej komunikacie.

6. Specifika marketingovej komunikacie v réznych odvetviach - zdravotnictvo, finanéné sluzby,
vzdelavanie, vyrobna sféra, polnohospodarstvo, regiony, cestovny ruch.

7. Marketingova komunikacia v medzinarodnom prostredi.

8. Marketingova komunikacia v projektovom manazmente.

9. Inovacie a marketingova komunikacia.

10. Riadenie vztahov so zakaznikmi.

11. Vztahy s verejnostou, vztahy s médiami.

12. Priamy marketing.

13. Podpora predaja.

14. Online marketing, webova analytika, e-mailovy marketing, tvorba obsahu, meranie uspesnosti,
databaza.

15. Marketing na socialnych sietach.
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