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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet je skusany pred komisiou na Statne skusky.
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E;
55amenej =FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
- Ovlada teoreticke vychodiska marketingoveho vyskumu.

- Vie posudit vhodnost zdrojov pre potreby riesenia vyskumného problému,

- Pozna hlavné oblasti skumania marketingoveho vyskumu.

- Je schopny vytvorit plan marketingového vyskumu.

- Ovlada proces tvorby zavereCnej sprave o vyskume.

- Pozna postup skumania jednotlivych nastrojov marketingoveho mixu,

- Vyuzije vhodné techniky a nastroje na skumanie jednotlivych medii.

Struéna osnova predmetu

1. Marketingovy informacny systém a jeho Struktura.

2. Podstata a vyznam marketingového vyskumu.

3. Proces marketingoveho vyskumu a jeho jednotlive etapy.
4. Marketingovy vyskum a proces marketingoveho riadenia.
5. Zakladne typy marketingoveho vyskumu.

6. Hlavne oblasti skiumania marketingoveho vyskumu.

7. Komparacia trhu a marketingoveho vyskumu

8. Primarny marketingovy vyskum, sekundarny marketingovy vyskum.
9. Marketingovy vyskum a marketingovy informacny system.
10. Zakladneé metody zberu primarnych udajov.

11. Kvalitativny a kvantitativny vyskum.

12. Zaverec€na sprava o vyskume a jeho Struktura.

13. Internet a marketingovy vyskum.

14. Vyskum nastrojov marketingoveho mixu.

15. Vyskum imidzu podniku.

16. Semanticky diferencial a viacrozmerne skalovanie.

17. Panelovy vyskum.

18. Vyskum medii a komunikacie.

19. Trhovy potencial a metody jeho merania
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