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Podmienky na absolvovanie predmetu

Klasifikacny stupen bude ur¢eny na zaklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83),C (82-74),D (73 -
65), E (64 - 56), Fx (55 a mene;j).

PriebeZzné hodnotenie

absolvovanie seminarov a spracovanie vybranych teoretickych tém a vykonanie praktickych uloh v oblasti
- napr. analyza medialneho obsahu spravy, analyza medialneho pokrytia vybranej realnej udalosti ap.

Zaverecéné hodnotenie

podla priebezneho hodnotenia

Vysledky vzdelavania

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania

1. vedomosti z oblasti tedrie masmedialnej komunikacie a d'alSie teoreticke poznatky uplatnenia
psychologie v oblasti masmedii; Student vie aplikovat psychologické hodnotenia, interpretéacie a
intervencie, formulovat zavery a navrhovat ich pre konkrétne situacie

2. zru€nosti: napr. zvladnutie metddy obsahovej analyzy;

3. profesijné kompetencie: moznost efektivne pdsobit aj v oblasti reklamy a marketingu;

4. prenositelné kompetencie: Schopnost analyzy masmedialneho priestoru, a aplikovat poznatky o
efektivite reklamnych kampani v poradenskej ¢innosti.

Struéna osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. predmet a zameranie psychologie masmedialnej komunikacie.

2. historicky vyvoj masmedialnej komunikacie;

3. tedrie masmedialnej komunikacie;

4. funkcie masmedialnej komunikacie;

5. u¢inky masmedialnej komunikacie, psychologicka charakteristika ucinkov;
6. politicka komunikacia;

7. psychologicke aspekty masmedialnej komunikacie.

8. masmedialny priestor.



9. motivacia a psychologia reklamy

10. reklama. jej ucinnost.

11. metody zistovania Uc¢innosti reklamy.
12. zmeny v aplikacii reklamy a internet.

Sylabus predmetu

Strucna osnova predmetu:

1. predmet a zameranie psychologie masmedialnej komunikacie.
2. historicky vyvoj masmedialnej komunikacie;

3. teorie masmedialnej komunikacie;

4. funkcie masmedialnej komunikacie;

5. ucinky masmedialnej komunikacie, psychologicka charakteristika ucinkov;
6. politicka komunikacia;

7. psychologicke aspekty masmedialnej komunikacie.

8. masmedialny priestor.

9. motivacia a psychologia reklamy

10. reklama. jej uc¢innost.

11. metody zistovania uc¢innosti reklamy.

12. zmeny v aplikacii reklamy a internet.

Odporucana literatura

Odporucana literatura:
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(EPS). 2015.vol.3, no. 2.122-131.

VYSEKALOVA, J., KOMARKOVA, R. 2002. Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 263 s. ISBN 80-247-
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+ Studijne materialy z MS Teams a Moodle UCM

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky

Poznamky: - ¢asova zataz Studenta: 90 hodin, z toho:
kombinované studium (S): 26 hodin

samostudium: 64 hodin

iné: -



