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Fakulta FPVUCM

Kod predmetu KAI/bd216/21

Nazov predmetu zaklady marketingu

Rozsah 2P

Pocet kreditov 2

Podmienky na absolvovanie predmetu

Studenti budu priebezne prezentovat vysledky individualneho $tudia vo forme referatov. Hodnoti sa
odborna priprava a prezentacia referatu. V skiSobnom obdobi absolvuju zavere¢nu skusku z predmetu
(pisomna a Ustna Cast). Za referat mézu ziskat spolu 30 bodov, ktoré sa zohl'adnia v zavere¢nom
hodnoteni vysledkov Studenta.

Celkove hodnotenie predmetu:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %> ;

FX* 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.

PriebeZné hodnotenie

Studenti budu priebezne prezentovat vysledky individualneho $tudia vo forme referatov. Hodnoti sa
odborna priprava a prezentacia referatu. V skuSobnom obdobi absolvuju zaverecnu skusku z predmetu
(pisomna a Ustna Cast). Za referat mézu ziskat spolu 30 bodov, ktoré sa zohl'adnia v zavere¢nom
hodnoteni vysledkov Studenta.

Zaverec¢né hodnotenie

Celkove hodnotenie predmetu:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >;

B 1,5 vel'mi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %> ;

FX* 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>.



Vysledky vzdelavania

Po uspesnom ukonceni Studia predmetu Student:

- ziska poznatky o vyvojovych Stadiach a komunikacnych procesoch v marketingu, o marketingovom
planovani, distribucii, logistike, cenovych stratégiach a ulohach v oblasti marketingoveho riadenia
podniku

Sylabus predmetu

1. Marketing. Pojem a definicie. RozliSenie pojmov odbyt a marketing. Vyvojove Stadia pojmu
marketing.

2. Marketingove vedenie podniku. Principy vedenia podniku. Trhom orientovana organiza¢na
Struktura podniku. Produktovy manazment. Divizna organizacia. Maticova organizacia.

3. Marketing ako rozhodovaci system. Jeho ulohy a ciele. Vyznam informéacii pri marketingovom
vedeni podniku. Priebeh komunikacnych procesov.

4. Marketingova informacia. Kvantitativne (objektivne) data o trhoch. Kvalitativne (subjektivne) data.
5. Metody a techniky ziskavania marketingovych informacii. Ziskavanie sekundarnych a
primarnych informacii.

6. Marketing a planovanie. Strategické marketingove planovanie. Takticke marketingove
planovanie. Operativne marketingove planovanie.

7. Marketingovy mix. Realizacia ziskanych informacii prieskumom trhu prostrednictvom
Ciastkovych etap marketingu.

8. Distribu¢ne procesy aich probléemy. System distribucie. Drahy distribucie.Marketingova
logistika.

9. Produktova politika marketingu. Zivotny cyklus produktov. Intenzifikacia trhového procesu.
Modifikacia produktov. Diverzifikacia produktov, jej formy a metody.

10. Proces inovacie. Cenova politika. Faktory vplyvajuce na cenotvorbu. Strategie cenovej politiky.
Nastroje cenovej politiky.

11. Komunikacna politika. Podpora predaja. Public relations.

12. Reklama. Stratégia reklamy (AIDS). Realiz&cia a kontrola reklamnej stratégie.

13. Opakovanie.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk, anglicky jazyk



