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Podmienky na absolvovanie predmetu

Absolvovanie písomného testu. Klasifikačný stupeň bude určený na základe stupnice (v %): A (100 – 92), B 
(91 – 83), C (82 – 74), D (73 – 65), E (64 – 56), Fx (55 a menej).

Výsledky vzdelávania

vedomosti: Študent chápe základom javom marketingu, marketingových stratégií a marketingového 
výskumu. Pozná teórie trhu a jeho fungovania, rozumie princípom ponuky a dopytu, marketingového mixu, 
produkčnej, sortimentovej a cenovej politiky a fungovaniu reklamy, fungovaniu obchodných vzťahov, 
rozumie dodávateľsko-odberateľskými a kúpno-predajným vzťahov, pozná možnosti financovania 
podnikania.
zručnosti: Študent dokáže prečítať odborný text z oblasti marketingu a obchodných vzťahov, vie 
identifkovať odbornú slovnú zásobu a pracovať so slovníkmi.
profesijné kompetencie: Študent dokáže interpretovať, preložiť a pretlmočiť základné myšlienky a 
terminológiu odborných textov týkajúcich sa teórie trhu a jeho fungovania, otázok ponuky a dopytu, 
marketingového mixu, produkčnej, sortimentovej a cenovej politiky a fungovania reklamy, fungovania 
obchodných vzťahov, vystavovania ponúk na základe dopytu, realizácie objednávky, dodávateľsko-
odberateľských vzťahohv, podmienok kúpno-predajných vzťahov, financovania podnikania, zahraničného 
obchodu a medzinárodných foriem podnikov.
prenositeľné kompetencie: komunikačné schopnosti, organizačné zručnosti, interpersonálne schopnosti, 
supervízne schopnosti.

Stručná osnova predmetu

1. Marketingový mix
2. Produktová politika, sortimentná politika, cenová politika
3. Reklama a reklamná politika
4. Dopty a ponuka (typy, požiadavky a informácie)
5. Spracovanie objednávky, dodanie a platobné podmienky
6. Distribučné kanály a distribuční partneri
7. Kúpna zmluva a porušenia plnenia kúpnej zmluvy
8. Financovanie spoločnosti
9. Zahraničný obchod a financovanie zahraničného obchodu
10. Zmiešané formy spoločnosti



11. Formy medzinárodných spoločností
12. Podnikateľský plán

Sylabus predmetu

1. Marketingový mix
2. Produktová politika, sortimentná politika, cenová politika
3. Reklama a reklamná politika
4. Dopty a ponuka (typy, požiadavky a informácie)
5. Spracovanie objednávky, dodanie a platobné podmienky
6. Distribučné kanály a distribuční partneri
7. Kúpna zmluva a porušenia plnenia kúpnej zmluvy
8. Financovanie spoločnosti
9. Zahraničný obchod a financovanie zahraničného obchodu
10. Zmiešané formy spoločnosti
11. Formy medzinárodných spoločností
12. Podnikateľský plán
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu

nemecký jazyk

Poznámky

časová záťaž študenta je 150 hodín, z toho:
prezenčné štúdium (P, S, C): 48 hodín 
samoštúdium: 102 hodín


