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Podmienky na absolvovanie predmetu

Absolvovanie pisomného testu. Klasifikacny stupen bude ur¢eny na zaklade stupnice (v %): A (100 - 92), B
(91-83),C (82-74),D (73-65), E (64 -56), Fx (55 a mene;j).

Vysledky vzdelavania

vedomosti: Student chape zakladom javom marketingu, marketingovych stratégii a marketingového
vyskumu. Pozna teorie trhu a jeho fungovania, rozumie principom ponuky a dopytu, marketingoveho mixu,
produkénej, sortimentovej a cenovej politiky a fungovaniu reklamy, fungovaniu obchodnych vztahov,
rozumie dodavatel'sko-odberatel'skymi a kipno-predajnym vztahov, pozna moznosti financovania
podnikania.

zruénosti: Student dokazZe precitat odborny text z oblasti marketingu a obchodnych vztahov, vie
identifkovat odbornu slovnu zasobu a pracovat so slovnikmi.

profesijné kompetencie: Student dokaze interpretovat, prelozZit a pretimocit zakladné myslienky a
terminologiu odbornych textov tykajucich sa tedrie trhu a jeho fungovania, otazok ponuky a dopytu,
marketingoveho mixu, produkénej, sortimentovej a cenovej politiky a fungovania reklamy, fungovania
obchodnych vztahov, vystavovania ponuk na zéklade dopytu, realizacie objednavky, dodavatel'sko-
odberatel'skych vztahohv, podmienok kipno-predajnych vztahov, financovania podnikania, zahrani¢ného
obchodu a medzinarodnych foriem podnikov.

prenositelné kompetencie: komunikac¢né schopnosti, organiza¢né zru¢nosti, interpersonalne schopnosti,
supervizne schopnosti.

Struéna osnova predmetu

1. Marketingovy mix

2. Produktova politika, sortimentna politika, cenova politika
3. Reklama a reklamna politika

4. Dopty a ponuka (typy, poziadavky a informacie)

5. Spracovanie objednavky, dodanie a platobne podmienky
6. Distribu¢ne kanaly a distribu¢ni partneri

7. Kupna zmluva a porusenia pInenia kupnej zmluvy

8. Financovanie spolo¢nosti

9. Zahrani¢ny obchod a financovanie zahrani¢neho obchodu
10. Zmiesane formy spolo¢nosti



11. Formy medzinarodnych spolo¢nosti
12. Podnikatel'sky plan

Sylabus predmetu

1. Marketingovy mix

2. Produktova politika, sortimentna politika, cenova politika
3. Reklama a reklamna politika

4. Dopty a ponuka (typy, poziadavky a informacie)

5. Spracovanie objednavky, dodanie a platobne podmienky
6. Distribucne kanaly a distribucni partneri

7. Kupna zmluva a porusenia plnenia kupnej zmluvy

8. Financovanie spolo¢nosti

9. Zahrani¢ny obchod a financovanie zahrani¢neho obchodu
10. ZmieSane formy spolo¢nosti

11. Formy medzinarodnych spolo¢nosti

12. Podnikatel'sky plan
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

nemecky jazyk

Poznamky

Casova zataz Studenta je 150 hodin, z toho:
prezenc¢né studium (P, S, C): 48 hodin
samostudium: 102 hodin



