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Podmienky na absolvovanie predmetu

V priebehu semestra študent spracuje 3 najnovšie vedecké články týkajúce sa danej problematiky, ktoré 
bude prezentovať formou ppt prezentácie a zároveň dostatočne zodpovie na otázky, ktoré mu budú 
kladené.

Priebežné hodnotenie

V priebehu semestra študent spracuje 3 najnovšie vedecké články týkajúce sa danej problematiky, ktoré 
bude prezentovať formou ppt prezentácie a zároveň dostatočne zodpovie na otázky, ktoré mu budú 
kladené.

Záverečné hodnotenie

V priebehu semestra študent spracuje 3 najnovšie vedecké články týkajúce sa danej problematiky, ktoré 
bude prezentovať formou ppt prezentácie a zároveň dostatočne zodpovie na otázky, ktoré mu budú 
kladené.

Výsledky vzdelávania

• Naučiť študenta objektívne a vedecky analyzovať výhody a riziká biotechnologických postupov a výrob. 
• Schopnosť tieto aspekty zrozumiteľne komunikovať spotrebiteľovi a laickej verejnosti. 
• Schopnosť zrozumiteľne prezentovať súčasnú úroveň poznatkov a možných efektov v oblasti medicíny, 
potravinárstva a výživy, priemyselnej produkcie a ochrany životného prostredia s poukázaním na možné 
riziká a možnosti ich minimalizácie. 
• Študent je po absolvovaní kompetentný samostatne analyzovať a komunikovať prednosti a riziká 
súvisiace s konkrétnou oblasťou biotechnológií. Bude kompetentný zúčastniť sa práce aj v oblasti 
spracovania a vedenia dokumentácie súvisiacej s biologickou bezpečnosťou.

Stručná osnova predmetu

1. Úvod do problematiky, zhrnutie aspektov súvisiacich s predmetom
2. Nové biotechnologické prístupy – editácia genómu, RNA
3. Teória systému analýzy a riadenia rizík
4. Špecifické aspekty riadenia rizík v oblasti biotechnológií
5. Zásady a formy komunikácie a popularizácie objektívnych vedeckých poznatkov, výhod a rizík 
biotechnológií pre širokú verejnosť



6. Analýza, riadenie a komunikácia rizík a očakávaných prínosov v oblasti medicínskych biotechnológií, 
poľnohospodárskych a potravinárskych biotechnológií a výživy, priemyselných biotechnológií, 
environmentálnych biotechnológií
7. Etika a nové biotechnológie
8. Princípy marketingu tovarov a technológií 
9. Špecifické požiadavky na marketing biotechnologicky produkovaných tovarov a biotechnologických 
postupov
10. Integrovaná marketingová komunikácia
11. Prípadové štúdie.
12. Spracovanie modelových prezentácií a dokumentov
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu

1. slovenský jazyk 
2. anglický jazyk


