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Ciel

1. Vedomosti: predmet sa zameriava na ziskanie a rozSirenie si vedomosti v oblasti odborného jazyka.
Prostrednictvom aktualnych tém z oblasti obchodnej anglictiny ako su Struktura spolo¢nosti, vyber
zamestnancov, obchod, marketing, export aimport, zakaznicky servis sa Studenti oboznamia s odbornym
jazykom, jeho typickymi lingvistickymi ¢rtami a nadobudnu obchodnu terminologiu.

2. Zru¢nosti: z praktického hladiska ziskaju Studenti jazykove zru€nosti, ktore im umoznia efektivne
komunikovat v pisomnom a hovorenom prejave a uplatnit sa vo svete odbornej praxe. Studenti si upevnia i
prezentacné zru¢nosti.

3. Profesijné kompetencie: schopnost vyuzivat dané vedomosti a zru¢nosti v praxi,

schopnost orientovat sa v pracovnom prostredi obchodnej spolo¢nosti.

4. Prenositelné kompetencie: seminare budu svojim obsahom tiez rozvijat tvorivé a kritické myslenie,
tvorivost, efektivnu komunikaciu a prezentaciu ako aj pracu v time a rieSenie problémovych situdcii.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Priebezné hodnotenie je za aktivnu U¢ast $tudenta na seminaroch. Student méze mat absenciu
maximalne dvakrat pocas semestra, v opacnom pripade sa neméze zucastnit zaverecného hodnotenia.
Zavere¢neé hodnotenie (100%) ziska Student za Ustnu skusku podla nasledujucej stupnice: 100 - 92 % - A,
91-83%-B,82-74%-C,73-65%-D,64-56 % -E,55-0%-FX.

Priebezné hodnotenie

Priebezné hodnotenie je za aktivnu U¢ast $tudenta na seminaroch a vypracovanie zadania (20%). Student
mdbze mat absenciu maximalne dvakrat pocas semestra, v opacnom pripade sa nemoze zucastnit
zaverecneho hodnotenia.

Zaverec¢né hodnotenie

Zaverecné hodnotenie (100%) ziska Student za Ustnu skusku podla nasledujucej stupnice: 100 - 92 % - A,
91-83%-B,82-74%-C,73-65%-D,64-56%-E,55-0% -FX.

Vysledky vzdelavania

1. Vedomosti: predmet sa zameriava na ziskanie a rozsirenie si vedomosti v oblasti odborneho jazyka.
Prostrednictvom aktualnych tém z oblasti obchodnej anglictiny ako su Struktura spolo¢nosti, vyber



zamestnancov, obchod, marketing, export aimport, zakaznicky servis sa Studenti oboznamia s odbornym
jazykom, jeho typickymi lingvistickymi &rtami a nadobudnu obchodnu terminologiu.

2. Zru¢nosti: z praktickeho hladiska ziskaju Studenti jazykove zru¢nosti, ktore im umoznia efektivne
komunikovat v pisomnom a hovorenom prejave a uplatnit sa vo svete odbornej praxe. Studenti si upevnia i
prezentacne zru¢nosti.

3. Profesijné kompetencie: schopnost vyuzivat dané vedomosti a zru¢nosti v praxi,

schopnost orientovat sa v pracovnom prostredi obchodnej spolo¢nosti.

4. Prenositelné kompetencie: seminare budu svojim obsahom tieZ rozvijat tvorivé a kritické myslenie,
tvorivost, efektivnu komunikaciu a prezentaciu ako aj pracu v time a rieSenie problémovych situacii.

Stru¢na osnova predmetu

1. Vznik obchodnej spolo&nosti - terminologia.

2. Marketing - terminologia, pridavné mena, nepriama rec.

3. Reklamna ¢innost (reklama na produkt, firemna reklama) - terminolégia.

4. Online business. Retoricke jazykove prostriedky.

5. Import/Export - terminologia. Zakladne fakty o Europskej unii.

6. Bankovnictvo - terminologia. Funkcia a pouzivanie 1. a 2. kondicionalu.
7.Burza cennych papierov - terminologia. Funkcia a pouzivanie 3. kondicionalu.
8. Business a zivotneé prostredie - terminologia.

9. Vyroc€ne spravy aich lingvisticka charakteristika. Vysledky a vykon spolo¢nosti. Trendy vyvoja
spolo¢nosti. Obchodné prezentacie.

10. Medzinarodné obchodné vztahy. Imperativy.

11. Vybrana obchodna koreSpondencia - formalny obchodny list.

12. Praca s textom. Obchodné noviny a ¢asopisy.

Sylabus predmetu

1. Vznik obchodnej spolo¢nosti - terminologia.

2. Marketing - terminologia, pridavné mena, nepriamarec.

3. Reklamna ¢innost (reklama na produkt, firemna reklama) - terminologia.

4. Online business. Retoricke jazykove prostriedky.

5. Import/Export - terminologia. Zakladne fakty o Europskej unii.

6. Bankovnictvo - terminologia. Funkcia a pouzivanie 1. a 2. kondicionalu.

7. Burza cennych papierov - terminologia. Funkcia a pouzivanie 3. kondicionalu.
8. Business a zivotne prostredie - terminologia.

9. Vyrocne spravy aich lingvisticka charakteristika. Vysledky a vykon spolo¢nosti. Trendy vyvoja
spolo¢nosti. Obchodné prezentacie.

10. Medzinarodné obchodné vztahy. Imperativy.

11. Vybrana obchodna koreSpondencia - formalny obchodny list.

12. Praca s textom. Obchodné noviny a ¢asopisy.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

anglicky, slovensky

Poznamky

120 hodin, z toho:
Prezencné / Kombinované $tudium (S, C): 24 hodin
Praca so slovnikmi, odbornou literaturou, internetovymi zdrojmi, samostudium: 96 hodin



