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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je tvorene sumarom povinne odovzdanej a prezentovanej seminarnej prace pocas
semestra uspesneho absolvovania vedomostneho testu v pisomnej forme. Primerana kvalitativna uroven
predlozenej a prezentovanej seminarnej prace je predpokladom ucasti na zaverecnej skuske. V pripade
nepostacujucej kvality obsahovej a formalnej stranky textu a prezentacie nie je mozna uc¢ast na
zaverecCnej skuske. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia (mozno v riom
ziskat maximalne 50 bodov). V zaujme Uspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat v ramci
svojich zadani minimalne 60 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92 = A;

91-83 =B;

82-74=C;

73-65=D;

64 -56 =E;

55amenej =FX.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Udast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie)
je potrebné predlozit kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe zdravotnych
problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantné dévody neucasti posluchaca na
prednaskach. Jednotlive pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
schvaleného individualneho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % ucast na prednaskach (pozri
Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania

Vysledky vzdelavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti,
kompetencie:

- Kritické zmyslanie a schopnost identifikovat, zabranit alebo odmietnut medialne obsahy a sluzby, ktoré



moZzu byt urdzlive, pohorsujuce a skodlivé v kontexte znalosti tvorby medialneho obsahu na réznych typov
medii,

« rozSirené poznatky problematiky medialneho obsahu, uputania pozornosti, manipulacie,

« Porozumenie pre to, ako a s akym umyslom su medialne obsahy vytvarane, ako aj s nimi suvisiaci
technicky, pravny, ekonomicky a politicky kontext,

« pouzivania medialnych technologie efektivne k pristupu, zhromazd'ovaniu, obnovovaniu a zdielaniu
obsahu tak, aby uspokoijili svoje individualne a skupinove potreby a zaujmy, vytvarat medialne obsahy
tvorivo na vyjadrenie a komunikovanie my$lienok, informacii a nazorov alebo posolstiev,

« tvorby medialnych obsah na jednotlivych typoch medii, s prenfadom aktualnych trendov pritvorbe a
zarad’ovania takychto obsahov,

+ na pohlad na nove trendy v oblasti Sirenia medialnych obsahov pomocou novych informacno-
komunika¢nych technoldégii a platforiem vyuzivanych spolo¢nostou.

Struéna osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialny obsah, charakteristika.

2. Techniky na uputanie pozornosti, manipulacie.

3. Interpretacia medialneho obsahu.

4. Sprava medialneho obsahu v v printovych mediach.

5. Sprava medialneho obsahu v online vydaniach ¢asopisov.
6. Sprava medialneho obsahu v rozhlase.

7. Sprava medialneho obsahu v televizii.

8. Sprava medialneho obsahu v audio a video streamovacich platformach.
9. Sprava medialneho obsahu na socialnych sietach .

10. Sprava medialneho obsahu na socialnych sietach Il.

11. Sprava medialneho obsahu a nove technologie.
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