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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Záverečné hodnotenie je tvorené sumárom povinne odovzdanej a prezentovanej seminárnej práce počas 
semestra úspešného absolvovania vedomostného testu v písomnej forme. Primeraná kvalitatívna úroveň 
predloženej a prezentovanej seminárnej práce je predpokladom účasti na záverečnej skúške. V prípade 
nepostačujúcej kvality obsahovej a formálnej stránky textu a prezentácie nie je možná účasť na 
záverečnej skúške. Vedomostný test v písomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia (možno v ňom 
získať maximálne 50 bodov). V záujme úspešného absolvovania predmetu musí študent získať v rámci 
svojich zadaní minimálne 60 % bodov. 

Záverečná hodnotiaca stupnica (v percentách):
100 – 92 = A;
91 – 83 = B;
82 – 74 = C;
73 – 65 = D;
64 – 56 = E;
55 a menej = FX.

Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje tiež pravidelná účasť na výučbe. Povolené sú maximálne 2 
absencie (t. j. 4 vyučovacie hodiny) bez udania dôvodu. V prípade väčšieho počtu absencií (3 – 4 absencie) 
je potrebné predložiť kópiu lekárskej dokumentácie, ktorá svedčí o závažnejšej povahe zdravotných 
problémov študenta, alebo iný dokument obsahujúci relevantné dôvody neúčasti poslucháča na 
prednáškach. Jednotlivé prípady budú posudzované individuálne, s prihliadnutím na okolnosti. V prípade 
schváleného individuálneho harmonogramu štúdia je nutná minimálne 50 % účasť na prednáškach (pozri 
Študijný poriadok UCM, §13).

Výsledky vzdelávania

Výsledky vzdelávania:
Poslucháčky a poslucháči po absolvovaní predmetu získajú tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, 
kompetencie:
• Kritické zmýšľanie a schopnosť identifikovať, zabrániť alebo odmietnuť mediálne obsahy a služby, ktoré 



môžu byť urážlivé, pohoršujúce a škodlivé v kontexte znalosti tvorby mediálneho obsahu na rôznych typov 
médií,
• rozšírené poznatky problematiky mediálneho obsahu, upútania pozornosti, manipulácie,
• Porozumenie pre to, ako a s akým úmyslom sú mediálne obsahy vytvárané, ako aj s nimi súvisiaci 
technický, právny, ekonomický a politický kontext,
• používania mediálnych technológie efektívne k prístupu, zhromažďovaniu, obnovovaniu a zdieľaniu 
obsahu tak, aby uspokojili svoje individuálne a skupinové potreby a záujmy, vytvárať mediálne obsahy 
tvorivo na vyjadrenie a komunikovanie myšlienok, informácií a názorov alebo posolstiev,
• tvorby mediálnych obsah na jednotlivých typoch médií, s prehľadom aktuálnych trendov pri tvorbe a 
zaraďovania takýchto obsahov,
• na pohľad na nové trendy v oblasti šírenia mediálnych obsahov pomocou nových informačno-
komunikačných technológií a platforiem využívaných spoločnosťou.

Stručná osnova predmetu

Stručná osnova predmetu: 
1. Mediálny obsah, charakteristika.
2. Techniky na upútanie pozornosti, manipulácie.
3. Interpretácia mediálneho obsahu.
4. Správa mediálneho obsahu v v printových médiách.
5. Správa mediálneho obsahu v online vydaniach časopisov. 
6. Správa mediálneho obsahu v rozhlase.
7. Správa mediálneho obsahu v televízii.
8. Správa mediálneho obsahu v audio a video streamovacích platformách.
9. Správa mediálneho obsahu na sociálnych sieťach I. 
10. Správa mediálneho obsahu na sociálnych sieťach II. 
11. Správa mediálneho obsahu a nové technológie.
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu
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