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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 30 bodov (100 %), pri¢om:

* 3 priebezné zadania pocas semestra - kazdé v hodnote 5 bodov (spolu 15 bodov = 50 % celkového
hodnotenia),
* Ustna skuska - maximalne 15 bodov (50 % celkového hodnotenia).

Podmienkou U&asti na Ustnej skuske je odovzdanie vietkych troch zadani. Student, ktory neodovzda
vSetky zadania v stanovenom termine, nemdze pristupit k Ustnej skuske.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 17 bodov z 30, ¢o predstavuje 56 % z
celkoveho hodnotenia.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje aj pravidelna Ucast na vyucbe. Povolené su maximalne 2
absencie (4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade va¢sieho poctu absencii (3 - 4 absencie) je
potrebné predlozit lekarske potvrdenie alebo iny relevantny doklad. Jednotlivé pripady budu posudzované
individualne. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu studia je potrebna minimalne 50 %
U¢ast na vyucbe (Studijny poriadok UCM, § 13).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

*92-100% =A

*83-91% =8B
*74-82%=C
*65-73% =D
*56-64%=E

*55 % amenej = FX



Vysledky vzdelavania

Vedomosti (teoretické zazemie):

* pozna principy tvorby medialneho obsahu v réznych typoch medii,

* rozumie procesom uputania pozornosti, medialnej manipulacie a persvazivnych komunikacnych strategii,
* orientuje sa v technickom, pravnom, ekonomickom a spoloc¢enskom kontexte tvorby a Sirenia medialnych
obsahov,

* pozna aktualne trendy v oblasti medialnej produkcie a distribucie obsahu prostrednictvom digitalnych
platforiem,

* rozumie vplyvu médii na jednotlivca a spolo¢nost.

Zrucnosti (prakticke zazemie):

* dokaze kriticky analyzovat a hodnotit medialne obsahy,

* vie identifikovat manipulativne, zavadzajuce alebo $kodlivé medialne obsahy,

* dokaze efektivne vyuzivat digitalne média a technologie na vyhladavanie, spracovanie, tvorbu a zdielanie
medialneho obsahu,

* vie navrhnut a vytvorit medialny obsah primerany zvolenému komunikaénému kanalu,

* dokéze aplikovat ziskané poznatky pri tvorbe medialnych vystupov s ohladom na cielovu skupinu.

Kompetencie:

* uplatfuje kritické myslenie pri praci s medialnymi obsahmi a informaciami,

* zodpovedne a eticky pristupuje k tvorbe a Sireniu medialneho obsahu,

* rozvija digitalne kompetencie potrebneé pre pracu v medialnom a komunikacnom prostredi,

* dokaze samostatne riesit Ulohy suvisiace s tvorbou medialneho obsahu,

* efektivne komunikuje svoje myslienky prostrednictvom réznych medialnych platforiem a vyuziva ziskané
poznatky v profesijnej praxi.

Struéna osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. Medialny obsah, charakteristika.

2. Techniky na uputanie pozornosti, manipulacie.

3. Interpretacia medialneho obsahu.

4. Sprava medialneho obsahu v v printovych meédiach.

5. Sprava medialneho obsahu v online vydaniach ¢asopisov.
6. Sprava medialneho obsahu v rozhlase.

7. Sprava medialneho obsahu v televizii.

8. Sprava medialneho obsahu v audio a video streamovacich platformach.
9. Sprava medialneho obsahu na socialnych sietach 1.

10. Sprava medialneho obsahu na socialnych sietach |I.

11. Sprava medialneho obsahu a nove technologie.
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