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Ciel

Cielom predmetu je predstavit etiku médii ako disciplinu aj s jej problematikou s ohfadom na
interdisciplinarne vztahy a oboznamit s vybranymi aktualnymi problémami (su¢asnych) médii a medialne;
komunikacie z etického hladiska. V tomto kontexte -uviest do etiky ako discipliny, predstavit, resp.
oboznamit s jej povahou a interdisciplinarnymi vztahmi a prienikmi; -predstavit etiku (tradi¢nych,
digitalnych) meédii, oboznamit s jej k'ti¢ovymi pojmami a ich interpretaciou; -oboznamit s jej zakladnymi
/vybranymi predmetnymi problémami a ich teoretickym rieSenim (tedriami, koncepciami); -predstavit a
diskutovat vybrané (aktualne) problémy médii a (medialnej) komunikacie v humanistickej perspektive.
Student/$tudentka by mal/mala dokazat na tomto zaklade interpretovat, prezentovat a diskutovat ziskané
poznatky, a to aj osobitne v interdisciplinarnom kontexte a aplikujuc ich do su¢asnosti s ohfadom na
aktualne problémy humannej/sociokulturnej praxe;

Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje $tandardna pravidelna Uc¢ast na vyucbe, povolend je max. 2 x
absencia bez udania dévodu. Pokial ide o absenciu viac ako 2 x, je potrebné predlozit ospravedinujuci
dokument (lekarske potvrdenie o zdravotnych dévodoch, prip. iny doklad o relevantnych dévodoch
neucasti), ktory bude posudzovany (vzdy individualne a s ohfadom na okolnosti). V pripade individualneho
$tudijného planu je nutna minimalne 50 % Ucast (k tomu Studijny poriadok UCM, §13)). Hodnotenie, resp.
kredity budu udelené na zaklade Uspesneho zvladnutia pisomnej skusky. Hodnotenie FX sa udeluje, resp.
kredity sa neudelia $tudentovi/$tudentke, ak dosiahne menej ako 56 % -nu Uspesnost v pocte pridelenych
bodov z ich maxima. 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5 velmi
dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné
vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamneé chyby <65-73 %> E 3,0
dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie
predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Zaverec¢né hodnotenie

Zaverecna hodnotiaca stupnica (v percentach): 100 -92 = A; 91-83 =B;82-74=C;73-65=D; 64 -56
= E; 55 amenej = FX. 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %> B 1,5 velmi
dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91 %> C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné



vysledky <74-82 %> D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %> E 3,0
dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %> FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie
predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnoZstvo prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

100 % pisomna zaverecna skuska

Vysledky vzdelavania

Vysledky vzdelavania: Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a
kompetencie: « pozna a chape podstatu a povahu etiky ako discipliny, jej Clenenie a zakladne pojmy,
orientuje sa v jej zakladnych ideach, koncepciach, resp. tedriach a paradigmach; - pozna podstatu a
povahu aplikovanych a profesijnych etik v kontexte komunikacie, médii a informacii (vratane ich vztahov),
osobitne etiky medii a zurnalistickej etiky, v tomto kontexte rozumie rozliSeniu oblasti etiky tradicnych a
novych médii; « chape vztah medzi moralkou, komunikaciou, spolo¢nostou a médiami a spoloc¢ensky
vyznam etiky; « rozumie suvisu komunikacie, médii a informacii, chape a vie ich vysvetlit ako zdroje
etickych problémov; « vie identifikovat a vysvetlit hodnotovo-mravnu dimenziu medialnej komunikacie,
pozna jej zakladné etické hodnoty, resp. principy; « chape eticku dimenziu meédii, vie identifikovat jej
determinanty arizika; « pozna system etickej zodpovednosti v medialnej komunikacii, rozumie povahe a
vztahu etickej a socialnej zodpovednosti médii; « pozna problémy profesijnej medialnej, osobitne
Zurnalistickej etiky, vie identifikovat jej etické hodnoty a principy a v ich kontexte mravné kvality Zurnalistu;
- orientuje sa v problematike etickej (samo)regulacie médii, pozna formy normativity pre eticku prax
medialnych profesionalov; « chape a vie vysvetlit problém mravnej dimenzie medialnych praktik a
komunikacie v online prostredi a etickych Standardov pre prax v novych médiach; « chape a vie vysvetlit
podstatu a vyznam etickej edukacie medialnych profesionalov, rozumie etike konzumentov (publika), resp.
prozumentov medialnych obsahov ako sucasti etiky medii, vtomto kontexte aj vyznamu ich etickej a
medidlnej edukacie; « dokaze identifikovat a analyzovat aktualne etické problémy v kontexte médii a
medialnej komunikacie;

Struéna osnova predmetu

1. Etika a aplikovane etiky v kontexte komunikacie, médii a informacii 2. Eticky rozmer medii. lch moralny
vplyv v kultdre/spolo€nosti. 3. Mravny subjekt a normativita v kontexte medialnej komunikacie/ v mediach.
4. Media ako technicky konstrukt, resp. digitalne medialne technoldgie v etickej perspektive 5. Informacie v
medialno-etickej perspektive. 6. Vybrane aktualne eticke problemy v medialnej komunikacii, resp. medii;

Sylabus predmetu

1. Uvod. Etika ako disciplina (povaha, kategorialny aparat (klG¢ové pojmy); zakladné formy, &lenenia etiky).
Eticke teorie, smery, resp. systemy. Metodologicky rozmer etiky;

2. Prakticka/aplikovana etika a profesijné etiky (Specifika pristupu a problematiky. Podoby aplikovanych a
profesijnych etik v oblasti komunikéacie, médii, informacii a ich technologickeho/technickeho kontextu.

3. Etika médii (tradi¢nych, digitalnych) a Zurnalisticka etika (povaha/Specifika, problematika, vztahy a
vyznam; ich vychodiskoveé etické teorie).

4. Medialna komunikacia a jej kontext ako eticka situacia a proces. Eticke prvky a hodnotova dimenzia v
medialnej komunikacii (cnost, povinnost; konzekvencie).

5. Etickost médii - jej faktory a determinanty. Psobenia médii v spolo¢nosti v etickej perspektive a jeho
rizika.

6. Princip zodpovednosti v medialnej komunikacii (model, Urovne). Eticka a socialna zodpovednost médii
(podstata a vztah, aktéri).

7. Eticka (samo)regulacia médii (formy, organy, institucie) a normativita v praxi medialnych profesionalov
(normy a kodexy; povaha a vztah etickych a pravnych noriem. Institucionalizacia etiky v meédiach.



8. Profesijna zurnalisticka etika, jej etické hodnoty a principy. Kvality novinara ako mravneho subjektu v
kontexte profesijnych etickych poZiadaviek (aretologia a deontoldgia).

9. Nedodrziavanie principov etiky medii a porusovanie zasad moralky a profesijnej etiky novinarmi. Eticke
problemy medii a medialnej komunikacie. Informacna etika a jej problemy v spravodajstve.

10. Eticky problém a dilema, prax v kontexte medialnej komunikacie a zurnalistiky ako ich zdroj. Eticke
rozhodovanie (aktérov medialnej komunikacie, resp. medialnych profesionalov) a jeho determinanty.

11. Eticka edukacia medialnych profesionalov, resp. novinarov. Vyznam etickej a medialnej edukacie v
kontexte etiky konzumentov, resp. prozumentov medialnych obsahov ako sucasti etiky medii.

12. Zhrnutie problematiky.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk



