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Ciel

Predmet Odborna komunikacia v anglickom jazyku IV je zamerany na osvojenie si odbornej terminologie v
oblasti komunikacie v SirSom zmysle slova (marketingova komunikacia v médiach, krizova komunikacia,
interkulturna komunikacia, vyjednavanie, pracovné rokovanie a pod.) Su¢astou vyucovacieho procesu su
tiez diskusie na aktualne otazky v suvislosti s predmetom Studia, po¢uvanie anglickych nahravok a
navodzovanie modelovych situacii so zameranim na prehlbovanie vedomosti a ziskavanie novych
zrucnosti v odborne zameranom anglickom jazyku (ESP - English for Specific Purposes).

Obsahova prerekvizita

Predmet Odborna komunikacia v anglickom jazyku IV nadvazuje na predmety Odborna komunikacia v
anglickom jazyku | aZ lll a CiastoCne i iné odborne zamerane predmety vyuc¢ovane v slovenskom jazyku.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu Odborna komunikécia v AJ IV (pre $tudijny program masmedialna
komunikacia) podmienuje pravidelna ucast na vyucbe, povolené su maximalne 2 absencie (t. ]. 4
vyucovacie hodiny). V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3-4) je potrebné predlozit kdpiu lekarske;
dokumentacie, pripadne iny dokument obsahujuci objasnenie dévodov neucasti Studenta na seminaroch.
Kazdy pripad bude posudzovany individualne, prihliadnuc na vsetky relevantne okolnosti. V pripade
schvaleného individuaineho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % ucast na seminaroch (pozri
Studijny poriadok UCM, § 13). Student so schvalenym individualnym $tudijnym planom musi okrem
uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat pocas semestra este jednu seminarnu pracu
na vymedzenu tému a prezentovat ju. V pripade vymeskania viac ako polovice prednasok nie je mozné
tento predmet ukoncit.

Zaverecne hodnotenie je udelené na zaklade uspesneho absolvovania dvoch priebeznych pisomnych
testov pocas semestra, aktivnej ucasti na hodinach a ustnej skusky.

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

30 % hodnotenia tvori ustna skuska (30 bodov),

10% hodnotenia tvori aktivna U¢ast na hodine (10 bodov),

60 % hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie dvoch pisomnych testov (za kazdy test je mozné
ziskat 30 bodov, spolu teda maximalne 60 bodov).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % z bodov (celkovo 56 bodov zo
100 moznych). Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym



poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>
E 3,0 dostatoCne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 9% >

Zaverec¢né hodnotenie

Zavere¢né hodnotenie predmetu bude vychadzat z Uspesnosti dvoch testov, aktivity na hodinach a
uspesnosti na ustnej skuske.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani tohto predmetu nadobudne nasledovné vedomosti, zruénosti a kompetencie:
VEDOMOSTI - tykajuce sa odbornej terminoldgie zameranej na media a marketing v anglickom jazyku;
ZRUCNOSTI - $tudent je schopny pripravit kvalitnu praktickd prezentéciu v anglickom jazyku zameranu na
oblast Studia;

KOMPETENCIE - Student si rozsiri komunikacné jazykove kompetencie, rozsiri slovnu zasobu, zlepsi si
argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si prezenta¢né zru¢nosti,
rozvija silogicke a kriticke myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu dokaze orientovat v ramci zakladnych tém vyuzivanych v
masmedialnej komunikacii (najma oblast marketingu v médiach), zlepsi si slovnu zasobu v ramci vybranych
tém, dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, nasledne ich identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi Na zaklade teoretickych
vedomosti a prace na prezentacii je Student schopny sa Uspesne prezentovat praxi (napr. pri prezentacii)-
rozvija si analytické schopnosti, schopnost argumentacie.

Struéna osnova predmetu

Je totozna so sylabom predmetu.

Sylabus predmetu

1. Media and marketing.

2. Media and marketing mix.

3. Media and advertising.

4. Public Relations - historical development and current position.
5. Building Media Relations.

6. Sponsorship and media.

7. Lobbying and media.

8. New media and its specific language.

9. Media and politics.

10. Political correctness and wokeness.

11. Media manipulation, hoaxes.

12. Crisis and intercultural communication.

Odporucana literatura

Povinna literatura:
Hulajova, L., & Ungerova, M. (2018). Media, Marketing Communication and Politics. FMK UCM.
Ungerova, M., & Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK UCM.



Kacinova, V., & Hurajova, A. (2022). Selected Problems of Media Education: for Students of Mass Media
Communication. FMK UCM.
Panasenko, N., I, & Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. Wolters Kluwer.

Odporucana literatura:

Gore, S. (2011). English for Marketing and Advertising. Fraus.

Ceramella, N. (2008). Cambridge English for the Media. Cambridge University Press.

McCarthy, M., & O 'Dell, F. (2005). English Vocabulary in Use. Advanced. Cambridge University Press.
Mascull, B. (1995). Key Words in the Media. Collins Educational.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

anglicky jazyk uroven B2/C1.
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