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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu Odborna komunikécia v AJ IV (pre $tudijny program masmedialna
komunikacia) podmienuje pravidelna ucast na vyucbe, povolené su maximalne 2 absencie (t. ]. 4
vyucovacie hodiny).

Zaverecne hodnotenie je udelené na zaklade uspesSneho absolvovania dvoch priebeznych pisomnych
testov poCas semestra, aktivnej u€asti na hodinach a ustnej skusky.

Student moZe ziskat spolu 100 bodov (100 %):

30 % hodnotenia tvori Ustna skuska (30 bodov),

10% hodnotenia tvori aktivna Uc¢ast na hodine (10 bodov),

60 % hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie dvoch pisomnych testov (za kazdy test je mozné
ziskat 30 bodov, spolu teda maximalne 60 bodov).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % z bodov (celkovo 56 bodov zo
100 moznych). Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym
poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 vel'mi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>
E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Udast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . max. 4 vyuc¢ovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individuadlneho harmonogramu
Studia je nutna minimalne 50 % Uc¢ast na vyucbe, pricom posluchac absolvuje zaverecnu skusku v zmysle
vyssie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleného mnozstva su zdévodrnovane

a ospravedIinovane individualne, avSak do uvahy sa beru len relevantne dévody a nepredvidatelné zavazne
okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).



Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani tohto predmetu nadobudne nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

VEDOMOSTI - tykajuce sa odbornej terminoldgie zameranej na media a marketing v anglickom jazyku,
Student pozna odbornu terminoldgiu a slovnu zasobu suvisiacu s médiami, medialnou a marketingovou
komunikaciou, pozna jazykove prostriedky a gramaticke Struktury potrebne na efektivnu ustnu a pisomnu
komunikaciu v anglickom jazyku v kontexte medialnej praxe,

rozumie odbornym hovorenym a pisanym textom a pozna zakladné principy argumentacie, prezentacie a
komunikacie v situaciach relevantnych pre medialnu prax.

ZRUCNOSTI - Student je schopny pripravit kvalitnu prakticku prezentéciu v anglickom jazyku zameranu na
oblast Studia, dokaze porozumiet, interpretovat a spracovat komplexny odborne zamerany text v
anglickom jazyku a ziskané informacie aplikovat pri rieSeni praktickych uloh, dokaze aktivne komunikovat a
spolupracovat v anglickom jazyku, vyjadrit a obhajit vlastny nédzor na reklamné ¢i marketingové posolstvo a
primerane reagovat na nazory ostatnych.

KOMPETENCIE - Student si rozsiri komunikacne jazykove kompetencie, rozsiri slovnu zasobu, zlepsi si
argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si prezentacné zru¢nosti,
rozvija silogicke a kritické myslenie.

Student sa po absolvovani predmetu dokaZe orientovat v ramci zakladnych tém vyuzivanych v
masmedialnej komunikacii (najma oblast marketingu v médiach), zlepsi si slovnu zasobu v ramci vybranych
tém, dokaze aktivne hl'adat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, nasledne ich identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi Na zaklade teoretickych
vedomosti a prace na prezentacii je Student schopny sa Uspesne prezentovat praxi (napr. pri prezentacii)-
rozvija si analytické schopnosti, schopnost argumentacie.

Struéna osnova predmetu

1. Ethics, ethical standards, ethical dillemas.

2. Ethics in media, in business, in communication.

3. Media and advertising.

4. Public Relations - historical development and current position.
5. Building Media Relations.

6. Sponsorship and media.

7. Lobbying and media.

8. New media and its specific language.

9. Media and politics. Communcation of politicians in media.

10. Political correctness and wokeness. History and current trends.
11. Media manipulation, hoaxes, fake news.

12. Crisis and intercultural communication.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

anglicky jazyk uroven B2/C1.
English for Specific Purposes - ESP



