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Podmienky na absolvovanie predmetu

Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje pravidelná účasť na výučbe, povolená sú max. 2 absencie (v 
prípade individuálneho študijného plánu je nutná minimálne 50% účasť na prednáškach). Spolu je možné 
získať 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvoria doplnkové cvičenia, ktoré študent/ka odovzdáva 
priebežne počas semestra, 60 % hodnotenia tvorí vypracovanie zadaného praktického audiovizuálneho 
cvičenia. 
A 1,0 výborne – vynikajúce výsledky len s minimálnymi chybami <92-100 %> 
B 1,5 veľmi dobre – nadpriemerné výsledky s menšími chybami <83-91 %> 
C 2,0 dobre – vcelku dobré, priemerné výsledky <74-82 %> 
D 2,5 uspokojivo – dobré výsledky, ale vyskytujú sa významné chyby <65-73 %> 
E 3,0 dostatočne – výsledky vyhovujú minimálnym kritériám <56-64 %> ) 
FX 4,0 nedostatočne – absolvovanie predmetu si vyžaduje vynaložiť ešte značné úsilie a množstvo práce 
zo strany študenta <0-55 %>

Záverečné hodnotenie

A 1,0 výborne – vynikajúce výsledky len s minimálnymi chybami <92-100 %> 
B 1,5 veľmi dobre – nadpriemerné výsledky s menšími chybami <83-91 %> 
C 2,0 dobre – vcelku dobré, priemerné výsledky <74-82 %> 
D 2,5 uspokojivo – dobré výsledky, ale vyskytujú sa významné chyby <65-73 %> 
E 3,0 dostatočne – výsledky vyhovujú minimálnym kritériám <56-64 %> 
FX 4,0 nedostatočne – absolvovanie predmetu si vyžaduje vynaložiť ešte značné úsilie a množstvo práce 
zo strany študenta <0-55 %

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získajú tieto vedomosti, zručnosti, kompetencie:
• VEDOMOSTI: rozoznáva základne psychologické súvislosti v oblasti percepcie mediálneho diela s 
ohľadom na typ multimediálneho diela.
• ZRUČNOSTI: rozvíja si analytické schopnosti, digitálne kompetencie, komunikačné (jazykové) a 
prezentačné zručnosti, schopnosť argumentácie, posilní si kreativitu, rozvíja si logické myslenie
• KOMPETENCIE: dokáže analyzovať a využívať jednotlivé tvorivé postupy v multimediálnych dielach a 
vhodne ich zasadiť do makrodramaturgických stratégií.



Stručná osnova predmetu

1. multimédia a súčasti
2. technické aspekty multimediálnej tvorby v online prostredí 
3. analýza využitia naratívu ako súčasti multimediálnej tvorby
4. tvorba naratívu v komerčnom multimediálnom prostredí
5. produktové video
6. propagačné video
7. after movie
8. tvorba multimediálneho výstupu 
9. záverečné opakovanie a zhodnotenie poznatkov
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