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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student méZe spolu ziskat 100 bodov (100 %):

- 50 % hodnotenia tvori vypracovanie seminarnej prace (3-5 normostran), v ktorej analyzuje a datovo
podlozi vybrany medialny trend

- 50 % hodnotenia tvori Ustna skuska, ktora pozostava z navrhu analyzy nahodného medialneho trendu.

Hodnotiaca stupnica (v percentach):
100 - 92 =A;

91-83 =B;

82-74 =C;

73 - 65 =D;

64 - 56 =E;

55amenej =FX.

Uspes$né absolvovanie predmetu podmiefuje tiez pravidelna Ucast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie)
je potrebné predlozit kdpiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe zdravotnych
problemov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantne dévody neucasti posluchaca na
prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
schvaleného individualneho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % ucast na prednaskach (pozri
Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej &ast) v pripade zhorsenej pandemickej situécie prebieha
distancnou formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania

Vysledky vzdelavania:

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- oboznamia sa s aktualnym stavom digitalnych medii a novych trendov,

- dokazu predikovat vyvoj v tejto oblasti,

- ziskaju prehlad nielen o zabehnutych tedriach aich aplikacii v praxi, ale aj o trendoch, ktore su este len na
zaciatku svojej cesty,

- vedia samostatne analyzovat faktory, ktoré vyvoj trendov ovplyviiuju,



- rozSiria si vedomosti o politickej komunikacii, streamingovych platformach a Specifickych
marketingovych nastrojoch, ktore sa vyuzivaju v mediach.

Struéna osnova predmetu

1. ChatGTP - novy skillset pre ¢loveka modernej doby.

2. Touz som niekde videl... - konvergencia, "kradnutie” obsahu a formy, cross-platform sluzby

3. Rozdel a panuj - Trump effect, politicka medialna komunikacia v 21. storo¢i a paradigmaticka zmena

4. Like, follow, subscribe - YouTube, audiovizualne platformy a buducnost televizneho vysielania,
streamingove platformy, binge watching, spravanie publika v 21. storoci

5. From zero to hero - merchandising a jeho nove podoby, dvojstupriovy tok komunikacie, influenceri a ich
dopad narozhodovanie recipienta

6. Co recipient, to komentator - streaming, Twitch, elektronické $porty. Transformacia vysielania
kompetetivnych Sportov, digitalne hry ako Sport, gamifikacia

7. We are anonymous - DarkNet, DeepNet, Bitcoin, anonymita a pominutelnost na internete a jej dopad na
psychologiu jednotlivca

8. Kamaratovi méjho znameho hovoril niekto na ulici... - medialna gramotnost, fake news, kon$piracie,
dezinformacné media, preco l'udia veria "alternative” a nie faktom

9. Informacie prestavaju mat moc - triedenie informacii a priority, Google a trackovanie dat

10. Aktuality z domova i zo sveta - obmedzovanie slobody v 21. storoci a priklady inych krajin

11. Pridaj si ma - socialne siete a trendy, Tik Tok, Clubhouse, exkluzivita obsahu
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky



