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- pisomna skuska - 20 bodov
- aktivna ucast na seminaroch - 30 bodov (U¢ast, aktivita, prezentacia projektu)

Stupnica hodnotenia:

100-92% A

91-83%B

82-74%C

73-65%D

64-56 % E

55-0 % Fx

Témy projektov (je mozné pracovat aj nainych témach):
Navrh komunikacnej strategie radia Aettter

Navrh komunikacnej strategie Casopisu Attelier

Navrh komunikacnej strategie UCM

Navrh komunikacnej strategie FMK UCM

Navrh komunikacnej strategie neurolabu

Navrh komunikacnej strategie kariérneho a kreativneho centra

Vysledky vzdelavania

je schopny vytvorit komunika¢nu a medialnu stratégiu vybraného média,

pozna medialne prostredie SR,

je schopny analyzovat medialny subjekt a jeho marketingovu komunikaciu,

vie formulovat odporucania na zlepsenie Ciastkovych problémov v médiach,

dokaze analyzovat identitu a marketingovu komunikaciu medii a naformulovat Ciastkové
odporucania na jej zlepSenie,

rozvija komunika¢né kompetencie, schopnost prace v time,

uci sa presadit svoj nazor, zaujat publikum a tvorit putavu prezentaciu.



Stru¢na osnova predmetu

1.Teoreticke vychodiska medialneho marketingu. Definovanie zakladnych pojmov, medialny
marketing, medialny trh, dvojité chapane medialneho trhu, system medii na Slovensku, televizne
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vysielanie, rozhlasove vysielanie, periodicka tlag, tlacove agentury, segmentacia v medialnom
marketingu, kritéria segmentacie, vlastnicke medialne skupiny, koncentracia medii, deregulacia
vlastnictva.

2. Marketingovy mix v medialnom marketingu. Marketingovy mix z pohladu

medii. Produkt v medialnom marketingu. Produkt ako program. Produkt ako vysielaci €as,
reklamny priestor. Vyuzitie reklamného priestoru v televiziach. Reklamny spot. Sponzoring.
Teleshopping. Product placement. Reklamny oznam. Reklamny spot. Reklamna rozhovor.
Sponzorovany odkaz. Specialny produkt.

3. Cena v medialnom marketingu. Agresivna cenova

strategia. Defenzivna cenova stratégia. Cena reklamneho ¢asu v televizia. Stanovenie ceny
na zaklade cennika. Stanovenie ceny na zaklade dohody, ktora vychadza z nasobku GRPs a
ratingu. Garantovane a negarantovane spoty. Cena Specialnych blokov. Faktory ovplyviujuce
tvorbu ceny. Stratégie predaja reklamného ¢asu. Nastroje Upravy cennikovej ceny spotov
Cenainzercie v tlatenych mediach. Distribucia v medialnom marketingu. Formy

distribucie v elektronickych mediach a v printovych mediach. Abonencia. Mailing. Priamy
predaj. Marketingova komunikacia v medialnom marketingu. Dévody na realizaciu reklamnej
kampane jednotlivych medii. B2C komunikacia, B2B komunikacia.

4. Komunikaéna strategia

v medialnom marketingu. Charakteristika komunikacnej stratégie. Typy komunikacnej strategie
- push a pull stratégia v medialnom marketingu. Komunikacne strategie zamerane na obsah
komunikécie. Nastroje komunikacnej stratégie. Reklama v medialnom marketingu. Uputavka

na program televizie. Reklamné kampane v slovenskych médiach. Osobitné druhy reklamy v
medialnom marketingu. Reklama pre inzerentov. Vyhody a nevyhody inzerovania v konkretnych
mediach. Podpora predaja v medialnom marketingu. Podpora predaja zacielena na inzerentov.
Podpora predaja zamerana na Citatelov, divakov, posluchacov. Crosspromotion. Nové formy
podpory predaja. Vztahy s verejnostou a priamy marketing, osobny predaj v medialnom
marketingu. Externe a interne PR. Zakladné nastroje komunikacie s mediami. TlaCova sprava,
tlaCova konferencia, eventy pre media. Zakladné typy osobneho predaja. Analyza kampane
jednotlivych medii.

5. Proces komunika¢nej stratégie. Analyza sucasneho stavu jednotlivych

medii - Specifika analyzy v medialnom prostredi. Procesne ciele komunikacnej strategie. Vyber
nastrojov komunikacnej stratégie. Integrovana marketingova komunikacia. Faktory ovplyvhujuce
zostavenie komunikacného mixu. Implementacia a kontrola komunika¢nej stratégie v medialnom
marketingu.

6. Fungovanie medialnych agentur. Medialne agentury, media representative, media

buyer. Medialna planovanie a medialna stratégia v medialnom marketingu. Zakladné fazy
medialneho planu. Dosah. Frekvencia. Zasah. Naklady. Geograficke a Casove rozloZzenie kampane.
Stratégie Casoveho rozlozenia kampane. Kritéria medialneho mixu.

7. Testovanie na medialnom



trhu. Vyskumy sledovanosti a po€uvanosti. Vyskum reklamy a marketingovy vyskum.

8. Vyuzitie novych trendov v medialnom marketingu. Product placement - zakladne formy,
virtualny product placement, product placement v printoch, radiach a televiziach. Guerilla
marketing - priklady, ako media vyuzivaju guerilla marketing. Virdlny marketing - porovnanie
viralny marketing, word of mouth, buzz marketing. Vyuzitie viralneho marketingu v médiach.
Analyza kampane Fun radio sa ospravedIniuje.

9. Sponzoring v medialnom marketingu. Sponzoring

- nastroj budovania imidzu medii. Znaky a klasifikacia sponzoringu. Sponzoring vysielania.
Podmienky sponzoringu v elektronickych mediach. Sponzorsky odkaz. Typologia sponzoringu
v médiach. Spolo¢enska zodpovednost médii.

10. Vyznam znacky a identity v medialnom marketingu.
Corporate Identity. Filozofia v médiach, Kultura medii. Dizajn v meédiach. Logo. Slogan.
Rebranding v mediach a jeho rozli¢né podoby
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