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Podmienky na absolvovanie predmetu

Úspešné absolvovanie predmetu si vyžaduje: 
a) aktívnu účasť na predmete, zapájanie sa do aktivít a diskusií, plnenie čiastkových zadaní
b) práca v skupine na projekte a jeho následná prezentácia.

Maximálne bodové hodnotenie predmetu je 100 bodov (100 %), pričom celkové hodnotenie pozostáva z 
čiastkových úloh (30%) a záverečného projektu prezentácie (70%). Pre úspešné absolvovanie predmetu 
musí študent získať minimálne 56 % bodov ( celkovo 56 bodov zo 100). Záverečná hodnotiaca stupnica: 
100 – 92 % =A; 91 - 83 % =B; 82 – 74 % =C; 73 – 65 % =D; 64 - 56 %=E; 56 % a menej = FX.

Výsledky vzdelávania

Cieľom predmetu je poskytnúť študentom prehľad a poznatky z oblasti mediálnych a komunikačných 
stratégií a vytvoriť predpoklady na ich využitie v praxi.
Absolventi predmetu získajú: 
Vedomosti: 
- získajú prehľad o základných teoretických východiskách, princípoch a súvislostiach mediálnych a 
komunikačných stratégií,
- osvoja si poznatky potrebné na porozumenie procesom tvorby, realizácie a hodnotenia mediálnych a 
komunikačných stratégií,
- dokážu prepájať teoretické poznatky s ich praktickým využitím v oblasti mediálnej a komunikačnej praxe.
Kompetencie: 
- dokážu formulovať ciele mediálnych a komunikačných stratégií a prijímať rozhodnutia smerujúce k ich 
dosiahnutiu,
- sú schopní kriticky posudzovať možnosti a limity jednotlivých prístupov,
- sú schopní flexibilne reagovať na vývoj a zmeny v mediálnom a komunikačnom prostredí.

Stručná osnova predmetu

1. Úvod do štúdia predmetu.
2. Teoretické východiská tvorby mediálnych a komunikačných stratégií.
3. Analýza komunikačnej situácie a jej význam pri tvorbe stratégie.
4. Prípadová štúdia.
5. Ciele, cieľové skupiny a strategické smerovanie komunikácie.



6. Tvorba mediálnych a komunikačných stratégií pre vybrané subjekty.
7. Krízová komunikácia a jej strategické aspekty. 
8. Prípadová štúdia.
9. Vybrané otázky a aktuálne výzvy mediálnych a komunikačných stratégií.
10. Prezentácia a diskusia vybraných mediálnych a komunikačných stratégií.
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