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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu si vyZaduje:
a) aktivnu ucast na predmete, zapajanie sa do aktivit a diskusii, plnenie Ciastkovych zadani
b) praca v skupine na projekte a jeho nasledna prezentacia.

Maximalne bodové hodnotenie predmetu je 100 bodov (100 %), pricom celkové hodnotenie pozostava z
Ciastkovych uloh (30%) a zaverecneého projektu prezentacie (70%). Pre Uspesné absolvovanie predmetu
musi Student ziskat minimalne 56 % bodov ( celkovo 56 bodov zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica:
100-92% =A;91-83% =B;82-74% =C; 73 -65 % =D, 64 - 56 %=E; 56 % a menej = FX.

Vysledky vzdelavania

Cielom predmetu je poskytnut Studentom prehlad a poznatky z oblasti medialnych a komunikacnych
stratégii a vytvorit predpoklady na ich vyuzitie v praxi.

Absolventi predmetu ziskaju:

Vedomosti:

- ziskaju prehlad o zakladnych teoretickych vychodiskach, principoch a suvislostiach medialnych a
komunikacnych strategii,

- 0svoja si poznatky potrebne na porozumenie procesom tvorby, realizacie a hodnotenia medialnych a
komunikacnych strategii,

- dokazu prepéajat teoretickeé poznatky s ich praktickym vyuzitim v oblasti medialnej a komunikacnej praxe.
Kompetencie:

- dokazu formulovat ciele medialnych a komunika¢nych stratégii a prijimat rozhodnutia smerujuce kich
dosiahnutiu,

- su schopni kriticky posudzovat moznosti a limity jednotlivych pristupov,

- su schopni flexibilne reagovat na vyvoj a zmeny v medialnom a komunika¢nom prostredi.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do $tudia predmetu.

2. Teoreticke vychodiska tvorby medialnych a komunikacnych strategii.
3. Analyza komunikacnej situacie a jej vyznam pri tvorbe stratéegie.

4. Pripadova Studia.

5. Ciele, cielove skupiny a strategicke smerovanie komunikacie.



6. Tvorba medialnych a komunikacnych stratégii pre vybrane subjekty.

7. Krizova komunikacia a jej strategicke aspekty.

8. Pripadova Studia.

9. Vybrane otazky a aktualne vyzvy medialnych a komunikacnych strategii.
10. Prezentacia a diskusia vybranych medialnych a komunikacnych stratégii.
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