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Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov $tudenta sa riadia Studijnym poriadkom
Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Vaha: 50 % ucast, 50 % tvorba agenturnych sprav.

Klasifikacna stupnica

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 % >

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % z celkového poc¢tu bodov.
Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje tieZ pravidelna Udast na vyuébe. V pripade individuaineho
Studijného planu je nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).
Student s individualnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu
odovzdat po¢as semestra seminarnu pracu na vymedzenu tému a prezentovat ju. V pripade vymeskania
viac ako polovice prednasok nie je mozne tento predmet ukongcit. Podmienkou absolvovania predmetu je
aktivna ucast na vyucbe (50 % hodnotenia), zvladnutie tvorby agenturnych sprav a zverejnenie aspon
jednej textovej, zvukovej ¢i obrazovej spravy v agenturnom servise alebo na weboch TASR (50 %
hodnotenia).

Vyucba (alebo jej ¢ast) v pripade zhor§enej pandemickej situacie prebieha distanc¢nou formou.

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- vedia definovat postavenie spravodajskej agentury v medialnom priestore, jej Ulohy a funkcie,

- ziskaju vedomosti o principoch prace v spravodajskej agenture,

« nadobudnu prehl'ad o fungovani tlacovych agentur doma a v zahranici,

« ziskaju zruénosti v agenturnom pisani,



« sU schopni vytvorit textovy, zvukovu alebo obrazovu agenturnu spravu,
« dokazu kriticky hodnotit a analyzovat agenturne spravy,

« rozvijaju sitvorive a argumentacne schopnosti,

« rozvijaju si kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu

1. Preco je potrebna tlacova agentura alebo kupi vSetko Facebook? TASR ako verejnopravna, narodna
indtitucia, ktora poskytuje sluzby v oblasti spravodajstva. Ulohy vo verejnom zaujme. Postavenie TASR,
financovanie, organy, Struktura.

2. Maly trh a vela agentur? Agenturny trh na Slovensku: situacia na trhu, klienti TASR (mediaini,
nemedialni, ambasady, velvyslanectva, statne institucie, biznis klientela), ako vyuzivaju media

sluzby TASR, produkty TASR, cenotvorba...

3. Povedz to kratko a jasne. Principy agenturneho pisania.

4. Co treba zobrat so sebou na olympiadu? Praca Sportového redaktora, fotografa na podujatiach
(Olympijské hry, MS v hokeji, futbale, fotografovanie lyzovania, biatlonu...

5. Kolkokrat odfotografujeme premiera? Praca fotografa spravodajske priority, popis fotografie, metadata,
dorucovanie fotografie.

6. Pohyblive udalosti. Agenturne videospravodajstvo.

7. Napi$ spravu tak, aby ti ju v agenture vydali. Ako napisat dobru tlacovu spravu: zakladné

parametre agenturnej spravy.

8. Chces ako PR manazér ¢i hovorca odprezentovat udalost ¢i zdielat informacie pre verejnost?

9. Koho oslovit v TASR, ako spracovat udalost, ako pracuje s Vasim emailom tlacova agentura?

10. Musis byt diabolsky rychly a bezchybny. Praca spravodajcu TASR v parlamente.

11. Zhrnutie a upevnovanie poznatkov.
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