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Podmienky na absolvovanie predmetu

1. pravidelna, aktivna Ucast na stretnutiach (10 bodov) 10%

2. vypracovanie Ciastkovych zadani pozostavajucich z produkénych faz tvorby televiznych formatov ( 50
bodov) 50%

3. vypracovanie zavere¢ného zadania predstavujuceho finalny televizny produkt v podobe Specifického
televizneho formatu (40 bodov) 40%

ZavereCna hodnotiaca stupnica:

Student musi ziskat minimalne 56 bodov (56%). Hodnotenia predstavuju priebezné zadania. ( 50%)
Pravidelna uc¢ast na stretnutiach (10%) Zavere¢né zdanie( 40%)

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte zna¢né Usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Ucast na vyu&be. Povolené s maximalne 2
absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie)
je potrebné predlozit kdpiu lekarskej dokumentacie, ktora svedc¢i o zavaznejSej povahe zdravotnych
probléemov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantne dévody neucasti posluchaca na
prednaskach. Jednotlive pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade
schvéleného individualneho harmonogramu studia je nutna minimalne 50 % Ucast na prednaskach (pozri
Studijny poriadok UCM, §13). Vyucba (alebo jej &ast) v pripade zhorsenej pandemickej situacie prebieha
distan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Zaverec¢né hodnotenie

1. pravidelna, aktivna ucast na stretnutiach (10 bodov) 10%
2. vypracovanie Ciastkovych zadani pozostavajucich z produkénych faz tvorby televiznych formatov ( 50



bodov) 50%
3. vypracovanie zaverec¢neho zadania predstavujuceho finalny televizny produkt v podobe Specifickeho
televizneho formatu (40 bodov) 40%

Zaverec¢na hodnotiaca stupnica:

Student musi ziskat minimalne 56 bodov (56%). Hodnotenia predstavuju priebezné zadania. ( 50%)
Pravidelna uc¢ast na stretnutiach (10%) Zaverec¢né zdanie( 40%)

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este znac¢né Usilie a mnozstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- teoreticke poznatky z oblasti televiznych dokumentarnych filmov

« prakticke skusenosti s produkénymi procesmi vyroby televizneho dokumentu

« posluchac¢ ma na konci semestra teoreticke ako aj prakticke skusenosti v tvorbe kratkych televiznych
dokumentov

Struéna osnova predmetu

I. Nove trendy v televiznych médiach - posluchaci ziskaju teoreticke poznatky o novodobych trendoch -
binge watching, content mobility, interactivity atd'...

Il. Video na poziadania - posluchaci ziskaju prehlad o systéme VoD, naucia sa systéemu distribucie
streamovacich sluzieb

lll. Interaktivna televizia - posluchaci ziskaju teoreticke poznatky na tvorbu interaktivnej televizie

IV. Tvorba interaktivneho televizneho produktu - Studenti vytvaraju vlastne interaktivne videa

V. Analyza videi - individualny rozbor, spatna véazba pre Studentov

VI. Doplnkove televizne produkty - posluchaci ziskaju prehlad o audiovizualnych produktoch na socialnych
sietach televiznych médii aich formach

VII. Propagacia televiznych produktov na soc. sietach - Studenti vytvaraju marketingoveé kampane pre
propagaciu televiznych produktov

VIIIl. Analyza zadani - individualny rozbor, spatna vazba pre Studentov

IX. Tvorba doplnkovych televiznych produktov - Studenti vytvaraju audiovizualne produkty pre socialne
siete televizii

X. Analyza videi - individualny rozbor, spatna vazba pre Studentov
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